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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso apresenta a reportagem multimidia “Corrida
Mé&e Aparecida: a fé em movimento”, um longform que busca compreender a
Corrida Mae Aparecida como uma manifestacdo contemporanea de fé e devogao
mariana. A pesquisa analisa como o evento, realizado anualmente no Santuario
Nacional, reune corredores, peregrinos e devotos que transformam a pratica
esportiva em um gesto espiritual. Ao longo da investigagcdo, foram explorados
conceitos relacionados a religiosidade popular, peregrinagao, jornalismo narrativo e
jornalismo digital, estabelecendo relagdes entre fé, corpo e experiéncia comunitaria.
O produto final utiliza texto, imagens, videos e audios para narrar o evento de forma
imersiva, valorizando historias reais dos participantes e registrando os bastidores e
significados presentes na corrida. Conclui-se que a Corrida Mae Aparecida
ultrapassa o carater esportivo e se firma como uma expressdo de devogao e
identidade religiosa, demonstrando o potencial do jornalismo narrativo multimidia

para aprofundar e documentar manifestacdes culturais e espirituais no Brasil.

Palavras-chave: Fé e Esporte; Devogao Mariana; Jornalismo Narrativo; Longform

Multimidia; Corrida Mae Aparecida.



ABSTRACT

his Final Paper presents the multimedia report “Corrida Méae Aparecida: a fé em
movimento”, a longform narrative that aims to understand the Corrida Mae
Aparecida as a contemporary expression of faith and Marian devotion. The study
examines how the event, held annually at the National Shrine of Aparecida, brings
together runners, pilgrims, and devotees who transform the sporting practice into a
spiritual gesture. Throughout the research, concepts related to popular religiosity,
pilgrimage, narrative journalism, and digital journalism were explored, establishing
connections between faith, the body, and collective experience. The final product
combines text, images, videos, and audio recordings to narrate the event in an
immersive way, highlighting real stories from participants and documenting the
backstage dynamics and symbolic meanings present in the race. The findings
indicate that the Corrida Mae Aparecida goes beyond its athletic dimension and
stands as an expression of devotion and religious identity, demonstrating the
potential of multimedia narrative journalism to deepen and document cultural and

spiritual manifestations in Brazil.

Keywords: Corrida Mae Aparecida; Narrative Journalism; Popular Religiosity;

Marian Devotion; Longform.
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INTRODUGAO

Realizada anualmente no entorno do Santuario, a Corrida Mae Aparecida une
esporte e devogao em um s6 movimento. Muitos participantes carregam histérias de
superagao, promessas atendidas ou intengdes pessoais que os impulsionam a
correr. De acordo com Morin (2000, p. 30), o ser humano é movido por multiplas
dimensdes — razdo, emocao e espiritualidade — e praticas como essa revelam o
quanto esses aspectos podem caminhar juntos. A partir dessa perspectiva, este
trabalho encontra seu ponto de partida ao investigar como a pratica esportiva pode
ser também um ato de fé, analisando o evento enquanto expressao legitima da

devogdo mariana e da religiosidade popular.

A Corrida Mae Aparecida, realizada desde 2016 no Santuario Nacional,
consolidou-se como um evento que une esporte e fé, atraindo milhares de
participantes todos os anos. Apesar de sua relevancia e da expressiva adesao de
devotos, ainda ndo ha registros jornalisticos aprofundados que articulem sua
dimenséao esportiva e religiosa de forma integrada em uma narrativa. Diante disso,
surge a questdo: como o jornalismo narrativo, em formato de longform, pode
documentar e comunicar a Corrida Mae Aparecida como expressao de fé e devogao
mariana dentro do Santuario Nacional, revelando a experiéncia dos participantes e o

significado religioso do evento?

Para responder a essa questdo, o estudo adota uma abordagem qualitativa
que se desenvolve a partir de trés frentes principais: pesquisa bibliografica,
pesquisa descritiva e entrevistas semiestruturadas. A pesquisa bibliografica oferece
a base tedrica necessaria para compreender conceitos como religiosidade popular,
devocado mariana, esporte como expressao de fé e jornalismo narrativo. A pesquisa
descritiva permite observar e analisar o fendbmeno no contexto do Santuario
Nacional, enquanto as entrevistas semiestruturadas — realizadas com participantes
da corrida e membros da organizagdo — possibilitam captar valores, significados e
experiéncias atribuidas ao evento. Todo esse material € reunido e apresentado em
um Jlongform digital, que integra texto, foto e video para construir uma narrativa

aprofundada e imersiva sobre a corrida.



Com base nessa estrutura metodoldgica, este Trabalho de Conclusdo de
Curso tem como objetivo geral registrar a Corrida Mae Aparecida como uma
manifestacao de fé, trazendo a vivéncia devocional dos participantes e os bastidores
da organizagdo do evento no Santuario Nacional de Aparecida, por meio de uma

abordagem jornalistica em formato longform.

Entre os objetivos especificos, destacam-se: entrevistar fiéis participantes da
corrida para analisar a religiosidade popular e a devogdo mariana no contexto da
Corrida Mae Aparecida, a fim de compreender como os participantes vivenciam sua
fé durante o evento; divulgar a corrida como manifestagao de fé, visando explorar a
relagao entre esporte e espiritualidade na tradigdo crista; evidenciar a relagao entre
Igreja e esportes, avaliando como a Igreja incentiva praticas esportivas como meio
de expressao religiosa; e coletar dados histéricos da corrida, como numero de

participantes, a fim de formalizar a dimensao do evento.

A importancia deste estudo fundamenta-se na compreenséao de que a Corrida
Mae Aparecida configura-se como uma expressao singular da religiosidade popular
brasileira, unindo fé e pratica esportiva em um mesmo ato simbdlico. Realizada no
contexto do Santuario Nacional, a corrida reuniu, na ultima edicao, cerca de 5 mil
fieis que vivenciam a devogado mariana de forma dindmica e contemporanea, o que
a torna uma oportunidade relevante para analisar como a fé se articula com praticas
culturais modernas, promovendo integracdo comunitaria, identidade religiosa e
valores coletivos. Além disso, o trabalho propde uma abordagem interdisciplinar
entre Comunicagcao, Religiao e Esporte, utilizando o longform jornalistico como
linguagem central. Conforme defende Kucinski (1998, p. 84), o jornalismo narrativo
ultrapassa o relato factual e se aproxima da realidade humana, promovendo

empatia e reflexao no leitor.

A escolha por esse formato também reflete o desejo de contribuir para a
construgcédo de um jornalismo digital mais humanizado e engajado, capaz de registrar
e eternizar praticas de fé contemporaneas. A motivagcao pessoal da autora reforga
essa intengao: como jornalista em formacéao e devota de Nossa Senhora Aparecida,
busca unir vivéncia espiritual e pratica profissional, valorizando histérias de fé que
inspiram e transformam. Assim, o longform sobre a Corrida Mae Aparecida pretende
nao apenas documentar um evento, mas contar histérias de fé em movimento,

revelando o encontro entre corpo, alma e missao.
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1. REFERENCIAL TEORICO

1.1 JORNALISMO

O jornalismo, em sua esséncia, € uma pratica social voltada para a coleta,
producao e difusdo de informacdes que permitem a sociedade compreender a
realidade em que esta inserida. Segundo Rossi (2007, p. 07), o jornalismo pode ser
entendido como uma fascinante batalha pela conquista das mentes e coragdes de
seus alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes, evidenciando seu carater formador

de opinido e sua importancia como mediador da informagao.

Mais do que uma simples transmissdo de fatos, o jornalismo assume um
papel de responsabilidade social. Bahia (2009, p.09) destaca que a palavra
jornalismo quer dizer apurar, reunir, selecionar e difundir noticias, ideias,
acontecimentos e informagdes gerais com veracidade, exatidao, clareza, rapidez, de

modo a conjugar pensamento e agao.

Dessa forma, o jornalismo se coloca como uma atividade que exige rigor
ético e compromisso com a verdade, a0 mesmo tempo em que busca traduzir

acontecimentos complexos em informacdes acessiveis ao publico.

Nesse sentido, a ética jornalistica ndo é apenas um compromisso da
categoria profissional, mas um reflexo da prépria ética da sociedade. Como ressalta
Bahia (2009, p. 21), a ética do jornalismo ndo deve ser assunto exclusivo de
veiculos, jornalistas e leitores, ouvintes e telespectadores. Ela esta na razéo direta
da prépria ética da sociedade. E essencial para todos. Assim, o jornalismo serve
como instrumento de cidadania, possibilitando que os individuos tenham acesso a

informagdes que orientam sua vida publica e privada.

Além disso, o jornalismo é dinamico e se desdobra em diversas areas, como
o radiojornalismo, o telejornalismo, a imprensa escrita e o jornalismo digital.
Conforme Bahia (2009, p. 42), sua atuacao alcanga desde a informagao cientifica e
econOmica até a politica, esportiva, artistica e documental, evidenciando sua

pluralidade e relevancia para diferentes contextos sociais.

Portanto, o jornalismo pode ser compreendido como uma pratica essencial a
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democracia, ao garantir o direito a informacéo e oferecer condigbes para que a
sociedade se mantenha informada, critica e participativa. E a partir dessa base que

se desenvolvem as novas formas de atuacdo do jornalismo no ambiente digital.

1.2 JORNALISMO ONLINE

De acordo com Baccin (2015, p. 5), o jornalismo na web comecgou a se
desenvolver a partir da década de 1990. No entanto, suas praticas iniciais ainda se
baseavam no mesmo conteudo dos jornais impressos, sem grandes inovagdes no

formato digital.

Segundo Ferrari (2006, p. 25), as primeiras paginas jornalisticas na internet
no Brasil surgiram a partir de veiculos ja consolidados no setor, sendo o pioneiro o

Jornal do Brasil, langado em maio de 1995, seguido pela versao digital de O Globo.

Figura 1: Captura de Tela do Jornal do Brasil Online

JORMAL DO BRASIL (08.,02/1935)

P e, prov e e g s o pm, o sl
i

JORNAL DO BERASIL

oF i e g edsia da dgpbees A e miergokem O ek saramesley ol VR
LA Rl |
ﬁ Redreto TediiE 1PTU

EHH -""I'!- e Al mal Urerires R

Yoks lizscs e
mealipn da marnnka

Fonte: ResearchGate - Acesso 13/11/2025

Com o avango das tecnologias digitais, a producédo textual foi adaptada para
esse novo formato, incorporando infograficos e elementos multimidia que
enriqueceram a experiéncia informativa do publico e ampliaram as possibilidades
narrativas do jornalismo.
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Além das transformacbes técnicas, o modo de leitura e de consumo de
noticias também passou por mudancas. Conforme Canavilhas (2012), o uso de
hiperlinks nos textos trouxe maior dinamismo ao leitor. Contudo, n&o foram apenas
as organizagdes jornalisticas que se adaptaram: os préprios leitores também
reformularam seus habitos. Ao longo dos anos, o publico passou a se inserir nesse
novo cenario € modificou sua maneira de consumir informacdo, chegando ao

modelo atual.

Essas mudangas refletem uma nova etapa da comunicagdo digital. Uma
pesquisa realizada em 2022 pelo Atlas da Noticia revelou que 34% de toda a

producao de noticias no Brasil ja ocorre integralmente em formato digital.

Nesse contexto, o jornalismo online se diversifica a medida que explora
novos formatos, experimenta modelos alternativos de financiamento, obtém
remuneragao em plataformas sociais e as utiliza também como meio de distribuicdo
de seus contetdos (LUDTKE, 2022).

Atualmente, € comum que a sociedade se mantenha atualizada por meio de
portais de noticias e redes sociais, como Instagram e Twitter, plataformas
amplamente utilizadas no cotidiano. Essa dinamica proporciona inovagao e permite
que as pessoas acessem informagdes de forma agil e objetiva sobre eventos
recentes e fatos em tempo real. Para Lene (2022), o jornalismo na internet trouxe a
possibilidade das pessoas se informarem de maneira rapida e direta sobre o que

acaba de acontecer ou 0 que esta acontecendo no mundo.

Dessa maneira, o jornalismo online se diferencia dos demais formatos,
destacando-se por sua rapidez na disseminagcdao de informacbes e pela
interatividade que proporciona, consolidando-se cada vez mais no cenario da
comunicacao (LENE, 2022).

1.2.2 Convergéncia

A convergéncia € um dos conceitos-chave para compreender o jornalismo
online. Jenkins (2008) define a convergéncia midiatica como o fluxo de conteudos
por diferentes plataformas e a cooperagao entre multiplas midias. No jornalismo,
esse processo implica a integracdao entre texto, audio, video, fotografia e

interatividade em um mesmo produto informativo.
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Segundo Salaverria (2019), a convergéncia nao se limita apenas ao aspecto
tecnolégico, mas envolve também mudancas culturais e profissionais. As redacbes
passaram a adotar praticas integradas, em que jornalistas produzem para multiplos
suportes e plataformas. Do ponto de vista do publico, a convergéncia fortalece a
participacgao, ja que leitores, ouvintes e espectadores também se tornam produtores
de conteudo, por meio de comentarios, compartilhamentos e publicagdes proprias
nas redes sociais. Jenkins (2008) destaca que a cultura da convergéncia implica em
uma transformacéo no papel do publico, que deixa de ser apenas receptor passivo

para atuar como participante ativo na circulagao de informacgdes.

Um exemplo disso sao os portais jornalisticos que incorporam seg¢des de
comentarios e espago para envio de fotos e videos, como “VC no G177, no qual o

publico contribui com denuncias e registros de acontecimentos.

Figura 2: Canal interativo do portal G1

INSTITUCIONAL

VC no g1: como entrar em contato,
enviar videos, fotos e mensagens

Vocé também pode entrar em contato com as paginas de todos os estados e regides e com
telejornais da TV Globo.

Por g1
0 © <

Veja, abaixo, como entrar em contato com o g1 para enviar videos, fotos e
mensagens. Vocé também pode entrar em contato com as paginas de todos os
estados e regides e com telejornais da TV Globo.

Captura de Tela Aba VC no G1 / Fonte: Site G1/ Acesso em 13/10/2025

Além disso, o uso de hashtags em coberturas ao vivo, como nas elei¢des ou
em grandes eventos esportivos, também evidencia como a audiéncia participa da

construcao e ampliacdo da narracgao jornalistica.
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Dessa forma, a convergéncia consolida um modelo de jornalismo mais
colaborativo e interativo, em que a informacgao circula de maneira descentralizada e
participativa, redefinindo o papel do jornalista e ampliando o alcance das narrativas

jornalisticas.

1.2.3 Géneros

No ambiente digital, os géneros jornalisticos tradicionais (informativo,
opinativo e interpretativo) continuam presentes, mas passaram por adaptagdes para
atender as novas demandas de produg¢ao e consumo de informacao. De acordo com
Silva (2018), a internet possibilitou uma maior hibridizagcdo dos géneros, resultando
em conteudos que misturam caracteristicas de reportagem, analise e opinidao em um

mesmo espaco.

Além disso, a instantaneidade e a interatividade do jornalismo online
permitiram a valorizagdo de géneros mais dinamicos, como as notas rapidas, as
coberturas em tempo real e as transmissdes ao vivo. Esses formatos favorecem a
proximidade com o publico e a atualizagdo constante dos fatos. Como exemplifica
Recuero (2009), a légica das redes sociais amplia a circulagdo de informagdes e
possibilita maior engajamento dos usuarios, que interagem, compartilham e
produzem seus proprios conteudos, influenciando diretamente a narrativa
jornalistica. Ao mesmo tempo, observa-se a ampliacdo do espago para géneros
multimidia, em que a narrativa textual se soma a recursos como imagens, videos,

podcasts e infograficos interativos.

No caso da reportagem, considerada um dos géneros mais completos por
reunir informagao, interpretacdo e profundidade (Sobré; Ferrari, 1986), o ambiente
digital amplia suas potencialidades. Plataformas multimidia permitem a combinacao
de texto, imagem, audio, video e infograficos, criando experiéncias imersivas que

aproximam o leitor dos acontecimentos. (Palacios, 2003)

Projetos de longform, como o produzido pelo New York Times como a Snow
Fall: The Avalanche at Tunnel Creek em 2012, conforme figura 3, exemplificam essa
tendéncia ao explorar recursos digitais para oferecer narrativas mais envolventes.
Nos proximos tépicos, esse formato sera aprofundado, destacando suas

especificidades e sua relevancia para o jornalismo digital.
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Figura 3: Longform Snow Fall: The Avalanche at Tunnel Creek

TheNew Hork Times

Neve cai

Captura de tela da Longform Snow Fall | Acesso em 21/08/2025

Assim, os géneros jornalisticos no ambiente online ndo apenas preservam as
fungcdes essenciais do jornalismo, mas também ampliam suas possibilidades

narrativas, reforgando a relagdo entre informagéo e participagéo social.

O presente trabalho opta pelo género de reportagem interpretativa em
formato longform, uma vez que tal género possibilita maior aprofundamento,
contextualizagdo e narratividade, caracteristicas essenciais para a proposta aqui

desenvolvida.

1.2.4 Formatos

No jornalismo, os formatos dizem respeito a maneira como os conteudos séao
organizados e distribuidos para o publico, podendo variar conforme os objetivos da
narrativa e os recursos disponiveis. De acordo com Palacios (2003), no ambiente
digital essa diversidade se ampliou, permitindo novas formas de estruturar a

informacao.

Um dos formatos mais tradicionais € a piramide invertida, em que as
informagdes sdo apresentadas da mais importante para a menos relevante,
facilitando a leitura rapida e a edigéo de textos (Melo, 2006). Outro modelo é o da
ampulheta, que combina a piramide invertida com uma sequéncia narrativa linear,
mesclando objetividade e aprofundamento (Chaparro, 1994). J& o modelo em
camadas € caracteristico do jornalismo digital, permitindo que a noticia seja

estruturada em niveis de profundidade: o primeiro paragrafo traz o essencial,
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enquanto links, boxes e recursos multimidia oferecem detalhes adicionais ao leitor

que deseja se aprofundar (Palacios, 2003).

Entre os principais formatos digitais também se destacam as reportagens
multimidia e os longforms, que exploram recursos visuais e interativos para ampliar
a experiéncia do leitor (Salaverria, 2019). Além disso, surgiram modelos especificos
para as redes sociais, como cards informativos, videos curtos e transmissbes ao

vivo, voltados para a rapida circulagédo e compartilhamento.

Esses formatos refletem a busca por conciliar profundidade e
instantaneidade, oferecendo conteudos que podem ser consumidos tanto de
maneira rapida quanto com maior dedicacao do publico (Palacios, 2003; Canavilhas,
2015).

1.2.41 LONGFORM

O longform apresenta uma narrativa mais visual, sendo direcionada para
producao de reportagens mais profundas, segundo Miranda, Baldessar e Cavenaghi
(2015). A narrativa longform se destaca no mundo digital por proporcionar aos
leitores uma experiéncia mais imersiva, permitindo um maior aprofundamento no
assunto. Diferente das reportagens convencionais, este formato combina elementos
multimidia, como texto, imagens, videos e audios, proporcionando uma leitura
dindamica e interativa. “Os componentes da informacédo para a midia digital —
imagens, texto, video, audio — sdo complementares, fechando, cada um deles, o
acesso a informagao." (RODRIGUES, 2014, p. 27).

O formato de narrativas longform ndo € um modelo préprio do ambiente
digital e ja eram feitas narrativas longas em reportagens na midia impressa,
como as grandes reportagens. Mas a narrativa no digital ndo resume
somente no modelo textual, e se tornou um modelo hibrido, com texto,
video, audio e fotografia, permitindo maior interatividade. (BACCIN, 2015,

p-5)
Além disso, o longform nao segue necessariamente uma estrutura linear

rigida, permitindo ao leitor maior autonomia na construgdo da sua experiéncia de

leitura.

E uma narrativa longa, dividida por capitulos, que permite ao leitor navegar
ao seu proéprio ritmo e explorar a histéria pela ordem mais conveniente.
Salienta-se, por isso, a interatividade do jornalismo digital e também a
navegacao facil que caracteriza a interface. (MENDES, 2020, p. 45).
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Nesse sentido, um marco importante para a consolidagdo da narrativa
longform no ambiente digital foi a publicacdo de Snow Fall: The Avalanche at Tunnel
Creek, pelo The New York Times em 2012, como mostrado na figura 3. A
reportagem, escrita por John Branch e desenvolvida em parceria com uma equipe
multimidia, integrou texto, videos, fotos, mapas interativos e animagdes em uma

unica experiéncia narrativa.

O trabalho recebeu o Prémio Pulitzer de 2013 na categoria Feature Writing e
alcancou cerca de 3,5 milhdes de visualizacbes nos seus seis primeiros dias de
publicagdo, consolidando-se como referéncia de inovagdo no jornalismo digital e
influenciando projetos posteriores no mundo todo. Snow Fall demonstrou que o
longform no ambiente digital ndo apenas amplia as possibilidades narrativas, mas

também engaja o leitor por meio de uma experiéncia sensorial e imersiva.

Para Mendes (2020, p. 48), a narrativa longform tem ganhado forga e
expressividade no jornalismo atual, tornando-se um formato apreciado pelos

profissionais da area.

1.3 JORNALISMO ESPORTIVO

De acordo com Coelho (2004), a partir do final da década de 1960, os
grandes jornais passaram a dedicar mais espago ao noticiario esportivo, criando
cadernos especificos para a editoria. Esse movimento contribuiu significativamente
para a consolidacdo da imprensa esportiva no Brasil, permitindo a especializagao de

profissionais na cobertura de eventos e na analise do setor.

Garcia (2004) destaca que o jornalismo esportivo tornou-se um campo cada
vez mais estruturado e valorizado, sendo uma das areas mais procuradas por
estudantes de Comunicagdo Social. O autor ressalta que muitos ingressam na
universidade ja com o objetivo de atuar nessa editoria, independentemente do
veiculo de comunicagdo. Segundo ele, € um mercado bastante procurado pelos
estudantes de Comunicagao Social. Muitos, assim como ocorreu comigo, cursam a
universidade com a meta tragada de integrar uma editoria de Esporte, seja qual for o

veiculo.

Com o crescimento da cobertura esportiva, o Jornalismo esportivo passou

por uma fase de especializagao, exigindo profissionais capacitados para atuar em
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diferentes plataformas. Inicialmente restrito ao impresso, expandiu-se para o radio e
a televisdo, tornando-se um dos segmentos mais populares da comunicagdo. As
transmissdes ao vivo e as analises esportivas aumentaram a demanda por

jornalistas com conhecimento técnico e narrativo.

A chegada da internet e das redes sociais transformou o jornalismo esportivo,
ampliando o alcance das coberturas e criando novas formas de interagcdo com o
publico. Nesse cenario digital, jornalistas inovadores passaram a se destacar pela
capacidade de combinar narrativa, analise e interatividade, adaptando a cobertura

esportiva as demandas do publico contemporéaneo.

Um exemplo desse novo modelo € André Rizek, profissional que atua na
ESPN e em plataformas digitais, integrando reportagem, comentarios estratégicos,
entrevistas e interagdo em redes sociais. Diferentemente da cobertura tradicional,
seu trabalho explora elementos multimidia e storytelling, proporcionando ao publico
uma experiéncia mais imersiva e dinamica. Conforme Mendes (2020), a narrativa
digital permite que o leitor ou espectador construa sua propria experiéncia de
consumo de informacdo, algo evidente na atuagdo de Rizek, que combina

profundidade analitica com interatividade.

O caso de André Rizek evidencia como o jornalismo esportivo se adaptou as
transformacdes digitais, fortalecendo o engajamento do publico e consolidando
novas praticas profissionais que valorizam tanto a informacao técnica quanto a

experiéncia narrativa do leitor ou espectador.

1.4 JORNALISMO RELIGIOSO

O jornalismo tradicional, ao longo dos anos, tem se especializado em
diversas areas do conhecimento e do interesse publico, dando origem ao jornalismo
especializado, entre essas especializagbes, destaca-se o Jornalismo Religioso.
Segundo Cunha (2016), o jornalismo religioso € um ramo do jornalismo
especializado que se dedica a produgdo de material com o objetivo de disseminar

informagdes sociais de cunho religioso.

O surgimento do jornalismo religioso esta atrelado a demanda do publico,
assim como ocorre com o jornalismo esportivo, digital, literario e cultural, que

abordam tematicas mais proximas de seus respectivos publicos. De acordo com
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Silva (2017), uma das principais caracteristicas do Jornalismo Religioso é sua

abordagem mais humanizada e positiva dos acontecimentos cotidianos.

Embora alguns estudiosos considerem o jornalismo religioso uma
especializagdo legitima dentro do jornalismo tradicional, ha também aqueles que
questionam sua especificidade. Cabral (2002, p.2) argumenta que a relagédo entre
jornalismo e religidao nao difere substancialmente de outras areas do jornalismo,
uma vez que a religido € um fendbmeno social, assim como a politica, a economia e

a cultura. Segundo o autor:

Esta questdo, a pratica jornalistica e as religides, ndo tem nada de muito
especial em relacdo a pratica jornalistica em geral — ao jornalismo e a
politica, ao jornalismo e a economia, ao jornalismo e a cultura, etc. As
religides sdo fendmenos humanos, sdo fendbmenos sociais. Como tal, sdo
fatos que podem e devem ser objeto de noticia. (CABRAL, 2002, p. 2).

O jornalismo religioso representa uma oportunidade de aprofundar a
cobertura jornalistica voltada a transmissédo de informagdes e conteudos religiosos,
sem perder de vista os principios fundamentais da pratica jornalistica. Cabral (2012)
reforca essa ideia ao afirmar que assim, nao vé a diferenga de fundo em relagdo aos
outros tipos de jornalismo, os que tratam de educagéo, de ensino, de saude ou de

economia.

Portanto, o jornalismo religioso nao apenas reflete a importancia da religiao
como fendmeno social, mas também contribui para a pluralidade da informacéo,
atendendo a um publico que busca conteudos jornalisticos voltados para a

espiritualidade e a fé.

Exemplos disso podem ser encontrados em veiculos como a Rede Aparecida
de Comunicacgéo e Tv Cangdo Nova que mantém telejornais e programas voltados a
religiosidade catodlica; e o portal Vatican News, que divulga informagdes oficiais da

Igreja Catolica em diferentes idiomas.

Além dos veiculos tradicionais, profissionais como Rodrigo Alvarez tém se
destacado na cobertura jornalistica de temas religiosos, utilizando plataformas
digitais, TV e redes sociais para ampliar o alcance das noticias. Alvarez combina
reportagem investigativa, entrevistas e storytelling, apresentando assuntos ligados a
fé de forma contextualizada e aprofundada. Diferentemente da cobertura tradicional,

que muitas vezes se restringia a eventos religiosos pontuais, sua atuagéo explora
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elementos multimidia, como videos, transmissées ao vivo e posts interativos,

proporcionando ao publico uma experiéncia mais dindmica e envolvente.

O trabalho de Rodrigo Alvarez evidencia como o jornalismo religioso pode se
reinventar no ambiente digital, mantendo rigor informativo e principios jornalisticos,
ao mesmo tempo em que aproxima o publico das praticas, debates e experiéncias
religiosas contemporaneas. Dessa forma, a cobertura digital complementa o papel
da imprensa tradicional, promovendo uma narrativa mais acessivel, interativa e

humanizada sobre a religido como fendmeno social.

1.5 CORRIDA MAE APARECIDA

A corrida Mae Aparecida é um evento esportivo que acontece anualmente no
Santuario Nacional de Aparecida e é organizado pela Fundacdo Nossa Senhora
Aparecida. Originalmente, intitulada Corrida da Padroeira, teve sua primeira edigéo
realizada em julho de 2016, como parte das celebragbes do tricentenario do
encontro da imagem de Nossa Senhora Aparecida no rio Paraiba do Sul,

comemorado oficialmente em 2017, conforme Portal A12.

Figura 04: Fotografia Corrida da Padroeira 2017

Corrida Mae Aparecida 2017 / Reprodugéo: CDM Santuario Nacional / Thiago Leon

A iniciativa nasceu da percepgdo do Diretor de Marketing e Negocios do

Santuario Nacional e Diretor Geral da Rede Rainha Hotéis, Marcos Spalding, que
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revelou em entrevista para a autora dessa pesquisa, que ao participar de corridas
seculares, reconheceu nesses ambientes valores como bem-estar, comunhao e
energia positiva, caracteristicas que dialogam com o espirito cristdo de fraternidade

e saude integral.

Inspirado por essas vivéncias, Spalding identificou a possibilidade de unir

espiritualidade e pratica esportiva em um mesmo espacgo: o Santuario Nacional.

Em primeiro lugar porque temos o privilégio de estar numa area muito
ampla e com vias internas que chegam a alguns quildbmetros, segundo
porque como falamos de saude, nada melhor do que pensar numa
perspectiva mais ampla, afinal ndo adianta apenas estar com a saude fisica
em dia, se a mente e a alma ndo estdo? (Spaldin, 2025)

A proposta foi prontamente acolhida por Aline Costa, gerente do Nucleo de
Eventos do Santuario Nacional, e juntos iniciaram o planejamento da primeira
edicdo do evento, que contou com cerca de 1.000 inscritos e foi organizado em
apenas um més. A equipe, que nao tinha experiéncia prévia com corridas de rua,
precisou adaptar-se rapidamente a aspectos técnicos como plataforma de inscri¢ao,
entrega de kits, estrutura do percurso, cronometragem e sinalizagdo. Ainda assim, o
evento marcou um passo inédito do Santuario no segmento de eventos esportivos
com viés devocional. Segundo Aline, em entrevista para a autora, diz que a Corrida
Mae Aparecida € um evento Unico que integra saude fisica e espiritual. Ela tem
alcancado tanto sucesso por seguir um propoésito claro: homenagear Nossa Senhora

Aparecida, oferecendo um significado que vai muito além do esporte.

Com o sucesso da proposta e o retorno positivo dos participantes, o evento
foi reestruturado e passou a se chamar Corrida Mae Aparecida, retornando no ano
seguinte ja com nova organizagao e melhorias significativas. Com a parceria de uma
empresa especializada, a segunda edigdo contou com aproximadamente 2.500
participantes, consolidando a proposta de oferecer uma experiéncia que une fé,

saude e acolhimento.
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Figura 5 e Figura 6 : Logomarca

@RRIDA CORRIDA

PADROEIRA Maée APU[’QC!UC]

Logo do langamento da Corrida e Logo atual / Fonte: Portal A12 e Departamento de Criagao -
Santuario Nacional

Desde entdo, o evento passou por uma série de aperfeicoamentos. A
programacao da corrida foi enriquecida com elementos liturgicos e espirituais, como
béngdo com agua benta antes da largada, momento oracional coletivo, missa dos
atletas e béngao das medalhas e troféus. Ao mesmo tempo, foi ampliado o carater
social e familiar da corrida, que passou a acolher ndo apenas atletas profissionais e
corredores amadores, mas também romeiros e devotos, tornando-se uma nova

forma de vivéncia da fé mariana.

A Corrida Mae Aparecida tem se consolidado como um momento em que
esporte e fé caminham juntos. Sua importadncia ultrapassa o ambito local,
alcangando reconhecimento em veiculos internacionais. O Vatican News, por
exemplo, destacou em reportagem que a corrida “une esporte, fé e devogdo em um
unico momento de celebragdo e amor a Senhora Aparecida". (VATICAN NEWS,
2025).
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Figura 7: Site Vatican News

VATICAN

PAPA VATICANO IGREJA MUNDO
NEWS

IGREJA ESPORTE BRASIL

Santuario: corredores de 18 estados
participam da Corrida Mae
Aparecida

Superacao, fé e tradicdo marcam a Corrida Mae Aparecida deste ano.

Carla Moura — A12

Neste sdbado (14), o Santuario Nacional recebe atletas de diversos estados do pais para a
tradicional "Corrida Mae Aparecida”. Com o tema ‘Aqui se vive o Ano Santo”, o evento
demonstra profunda sintonia com o Vaticano, que na mesma data celebra o Jubileu dos
Esportistas. A programacao tem inicio as 18h, com uma missa no Altar Central, e a largada
acontece as 20h30, no Patio das Palmeiras, com uma béncao especial dos Missionarios

Redentoristas.

Captura de Tela Site Vatican News / Acesso 08/11/2025

Além das reportagens jornalisticas, como a publicada pelo Vatican News, o
evento também é divulgado por meio de materiais institucionais do Santuario
Nacional, no Portal A12 e também como pecgas de design, que reforcam o carater

devocional e esportivo da corrida.

24



Figura 8: Card de Rede Social 2025
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Captura de Tela Card Inscri¢gdes Abertas / Fonte: Instagram @padroeira

O crescimento da Corrida Mae Aparecida pode ser observado também nos
numeros de participantes ao longo das edi¢des. Desde a primeira edi¢ao, em 2016,
com cerca de 1.000 corredores, o evento apresentou evolugéo constante, chegando
a 5.479 inscritos em 2025, um aumento de mais de cinco vezes em menos de uma
década. Apds a pausa em 2020 e 2021, devido a pandemia, a corrida voltou em
2022 e, a partir de 2023, registrou recordes sucessivos de inscrigdes. Em 2025, os

lotes se esgotaram em menos de 24 horas.
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Figura 9: Grafico de numero de participantes
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Fonte: Nucleo de Eventos - Santuario Nacional

A participacao feminina se tornou predominante a partir de 2017, refletindo o
engajamento das mulheres na vivéncia devocional por meio do esporte. Em 2025,
por exemplo, foram registradas 3.265 mulheres contra 2.214 homens,
demonstrando que a presenga feminina ndo apenas se consolidou, mas segue

crescendo de forma expressiva.

26



Figura 10: Grafico distribuicdo por género
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Fonte: Nucleo de Eventos - Santuario Nacional

Outro dado relevante é a faixa etaria: a maior concentracéo de corredores
esta entre 25 e 44 anos, mas cresce de forma consistente a presenga de jovens de
18 a 24 anos, especialmente nas modalidades de menor distancia, e de pessoas

acima dos 60 anos, com destaque para a caminhada.
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Figura 11: Grafico distribuicdo por faixa etaria
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Fonte: Nucleo de Eventos - Santuario Nacional

A abrangéncia do evento também ultrapassa as fronteiras regionais,
consolidando seu carater nacional. Embora a maioria dos participantes ainda seja
do estado de Sao Paulo, especialmente do Vale do Paraiba, observa-se aumento
significativo de corredores vindos de Minas Gerais, Rio de Janeiro e Parana, além
da participagdo de atletas de outras regides do Brasil, reforcando o carater

devocional e evangelizador da corrida.

Quanto as modalidades, a diversidade tem atraido publicos variados: a
caminhada de 4 km continua sendo uma das opc¢cdes mais procuradas, sobretudo
por familias e devotos; a corrida de 4 km atrai iniciantes e corredores amadores; a 8
km se consolidou como a preferida de atletas mais experientes; e, em 2025, a
novidade da 9 km ampliou os desafios, mostrando a flexibilidade do evento em

inovar sem perder sua esséncia espiritual.
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A corrida de 2025 aconteceu no mesmo dia em que a Santa Igreja celebrou,
em Roma, o Jubileu dos Desportistas, promovido pelo Vaticano. Este fato reforca a
sintonia do evento com o movimento da Igreja de promover a integracao entre fé e
esporte, como ja havia sido incentivado pelo Dicastério para leigos, a Familia e a
Vida. A Igreja vé o esporte como um meio de evangelizagao e formagdao humana,
enfatizando que ele deve estar a servico do ser humano e ndo de interesses

comerciais ou politicos. (Dar o melhor de Si, 2018)

Entre os planos futuros, esta a realizacdo de uma meia-maratona devocional,
a Meia-Maratona Mae Aparecida, com trajeto de 21 km passando por locais
significativos da fé catdlica regional, como a Avenida ltaguagu e o Caminho do
Rosario. A proposta € manter a largada e a chegada dentro do Santuario Nacional,

respeitando a esséncia espiritual do projeto.

A Corrida Mae Aparecida se tornou, assim, mais do que um evento esportivo:
€ uma experiéncia de fé em movimento, marcada pela devogcdo mariana e pelo
acolhimento caracteristico da Casa da Mae. Em um contexto em que a religiosidade
popular busca novas formas de expressao, essa corrida representa uma renovagao

da peregrinagao, atualizando a caminhada de fé para os tempos contemporaneos.
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2. DESCRICAO DO PRODUTO

O produto final deste Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é uma
Reportagem no formato Longform Multimidia, um formato que representa a
vanguarda do Jornalismo Digital. O produto tem como titulo "Corrida Mae Aparecida:
A Fé em Movimento" e explora a fundo a intersecgao entre o jornalismo esportivo, a
religiosidade popular e a devogdo mariana no contexto da Corrida Mae Aparecida,

evento promovido anualmente pelo Santuario Nacional.

O Longform foi concebido para um ambiente online e multiplataforma,
buscando otimizar a experiéncia do leitor em dispositivos desktop e mobile. A
natureza interativa do formato permite ao leitor uma imersao na narrativa através da
integracdo harmoénica de texto, imagem, audio e video. O protétipo da diagramacgéao
foi desenvolvido na plataforma Figma, e a plataforma ideal para sua publicagao
oficial foi o Wix, que oferece os recursos necessarios para a responsividade e o

desempenho de uma reportagem digital robusta.

A reportagem € organizada em um fluxo narrativo continuo, dividido em seis
segOes principais, pensadas para guiar o leitor desde a contextualizagdo até os
aspectos mais intimos de fé e bastidores: Inicio; Histéria; A Corrida; Historias de Fé;

Bastidores; Expediente.

A identidade visual do produto foi pensada para refletir a solenidade e a
espiritualidade do tema. A paleta de cores predominante incorpora o Dourado
(alusdo a realeza de Maria e a importancia do evento), o Azul (em referéncia a
Nossa Senhora Aparecida, Padroeira do Brasil) e o Verde (em homenagem a cor

tema da corrida deste ano, alinhada com o Jubileu da Esperanga da Igreja Catolica).

O Longform integra, ainda, diversos recursos multimidia essenciais, como
galerias de fotos, videos curtos da cobertura (captados com Camera Canon SL3 e

smartphone), audios de entrevistas.

Como diferencial, o produto inclui também um espaco interativo destinado
aos leitores, onde € possivel registrar comentarios, impressdes e relatos pessoais
relacionados a experiéncia da corrida. Esse recurso amplia o carater participativo da

reportagem, fortalecendo a comunidade de devotos e corredores e reforgando o
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propésito do Longform de promover dialogo, troca e envolvimento entre publico e

narrativa.
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3. DESCRIGAO DO PROCESSO DE CRIAGCAO
3.1 Pré-Produgao

Na fase de pré-producéo, em janeiro de 2025, a autora buscou um tema que
unisse sua afinidade religiosa e devocional com o campo narrativo do jornalismo. O
desejo de produzir um trabalho que relacionasse fé e comunicagao esteve presente
desde o inicio, culminando na escolha de um objeto de estudo vinculado ao
Santuario Nacional de Aparecida.

Nos meses de marcgo e abril, foram feitas as primeiras leituras e pesquisas
sobre jornalismo narrativo e religiosidade popular, pensando em como esses dois
eixos poderiam dialogar em um produto comunicacional. Desde o inicio, ja havia a

intengao de realizar um longform jornalistico, unindo texto, fotos e recursos digitais.

No dia 9 de junho de 2025, ocorreu a pré-banca avaliativa. Apos a
apresentagado do projeto inicial, a banca analisou e sugeriu ajustes, destacando a
importancia de delimitar o problema de pesquisa dentro do campo da comunicagao,

de modo a evidenciar a relagao entre jornalismo e religiosidade.

Poucos dias depois, no dia 14 de junho de 2025, aconteceu a coleta do
material pratico durante a Corrida Mae Aparecida, evento que se tornou central para
o0 desenvolvimento do produto. A autora esteve presente na corrida, para
acompanhar o dia, registrar e colher relatos, material que servira de base para a

construcao da narrativa.

A partir de julho, as sugestbes da banca foram incorporadas e o projeto foi
sendo reelaborado, mantendo o foco em um longform jornalistico, cujo objetivo é
documentar a Corrida Mae Aparecida como expressao de fé e devogdo mariana,

dentro da proposta do jornalismo narrativo.

Em agosto, o trabalho avangou com a organizagdo do material coletado,

delineando as proximas etapas de entrevistas e de estruturagao do produto final.
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3.2 Produgao

No dia da coleta do material, 14 de junho de 2025, foram utilizados, para a
gravagao das entrevistas e das imagens de apoio, uma camera Canon SL3 com
lente 50 mm e um iPhone 13, com resolu¢do de 4000 x 3000 pixels, gravacao de
videos em 4K e 128 GB de memdria. Nesse dia, a autora esteve presente e foram
realizadas entrevistas com participantes da corrida, que compartilharam seus

testemunhos.

Figura 12 e 13: Entrevistas

Realizagao das entrevistas / Reprodugao: Arquivo da autora

Durante toda a tarde e noite, foi feita a cobertura do evento com filmagens
realizadas pela camera e pelo celular da autora. Ao longo do dia, a captagéo de

videos, entrevistas e fotografias teve duragédo aproximada de oito horas.

ApOs a apresentagdo na pré-banca, e considerando as sugestdes dos
orientadores a aluna, a Coordenagao do Curso indicou a Prof.?2 Me. Ana Lucilia
Paixdo Rodrigues como orientadora. Em agosto, ocorreu a primeira orientagao
presencial, na biblioteca da faculdade. Ficou definido que os encontros
aconteceriam as quartas-feiras, as 17h45, mas, sempre que necessario, a
comunicagado também era feita por e-mail, WhatsApp e Classroom, para facilitar o

acompanhamento do trabalho.

33



Nessa primeira orientagdo, foi realizado um dialogo sobre o material ja
existente sobre a corrida e sobre os conteudos que ainda precisavam ser
desenvolvidos, além da elaboragdo de um cronograma pela autora. Ainda em
agosto, a autora efetuou ajustes no referencial tedrico, conforme as orientagdes

recebidas.

Paralelamente, iniciou-se a decupagem do material e, com o auxilio de

inteligéncia artificial na plataforma Figma, foi criado um protétipo do longform.

Figura 14: Protétipo

f - Protétipo de Longform

Esporte & Reliido.

Corrida Mae Aparecida

A fé'em movimento. Uma jornada que une esporte, devocaoe
comunidadeno coracao do Brasil:

Reproducgao: Site FIGMA

No més de setembro, a autora deu continuidade a escrita do trabalho,
desenvolvendo o referencial tedrico, que compds a P1 da disciplina Trabalho de
Conclusao de Curso (TCC), ministrada no oitavo semestre pelo Prof. Dr. Henrique

Alckmin Prudente.

Dando prosseguimento a etapa de entrevistas, o roteiro utilizado esta no
tépico 5. Roteiro, foi realizada uma segunda entrevista com o Diretor de Marketing
e Negodcios do Santuario Nacional e Diretor-Geral da Rede Rainha Hotéis, Marcos
Spalding, abordando a realizagdo da corrida em 2025, sua importancia e
perspectivas. Também foi conduzida uma entrevista com a gerente do Nucleo de

Eventos, Aline Costa. Ambas as entrevistas foram realizadas por e-mail.
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3.3 Pés-Producao

Essa fase ocorreu predominantemente entre os meses de outubro e
novembro e envolveu trés frentes principais: a decupagem e organizagdo dos

materiais brutos, a edigdo audiovisual e a diagramacgao do produto digital.

No més de outubro, deu-se inicio a decupagem dos arquivos, etapa na qual
todo o material registrado, entrevistas, videos de apoio, imagens e audios, foi
analisado. Esse processo permitiu a identificacdo e separacdo dos trechos
relevantes a construgdo narrativa, selecionando as falas mais significativas dos
entrevistados, bem como as imagens que melhor ilustravam a tematica da corrida e
sua dimensao devocional. A decupagem foi fundamental para estabelecer o

encadeamento l6gico dos conteudos e orientar as escolhas posteriores de edigao.

Posteriormente, iniciou-se a edicdo audiovisual, realizada no software
CapCut. A escolha desta ferramenta se deu por sua interface acessivel, variedade
de recursos e pela adequacdo as demandas de uma narrativa multimidia
jornalistica. Nesse ambiente, foram efetuados cortes, ajustes de ritmo, corregdes de
cor, adequacéo de trilhas e aplicagdo de elementos graficos que contribuiram para a
unidade estética e narrativa do produto. O objetivo da edigao foi garantir fluidez,

clareza e coeréncia entre os diferentes materiais utilizados.

Ainda em outubro, definiu-se a Plataforma Wix como ambiente de
diagramacao e publicagdo da longform. A escolha baseou-se na capacidade da
plataforma de integrar textos, imagens, videos e outros recursos multimidia de
forma responsiva e interativa, possibilitando uma experiéncia de leitura dinamica e a
experiéncia da autora nessa plataforma. A diagramagao buscou conciliar estética e
funcionalidade, assegurando uma navegacao intuitiva e uma apresentagédo visual

que reforgcasse a proposta narrativa e documental do trabalho.

Ao longo do més de novembro, ocorreram encontros de orientagdo com a
professora Ana Lucilia, voltados ao alinhamento final do produto. Nesses
momentos, foram revisados aspectos estruturais, narrativos e visuais da longform,
com o objetivo de garantir sua conformidade com os critérios académicos e com o0s
objetivos previamente estabelecidos no projeto. Apds os ajustes apontados,

procedeu-se a finalizacdo da edicdo, a consolidacdo de todos os elementos na
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plataforma e a preparacéo da versao definitiva. A entrega da longform foi realizada

no final de novembro.
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4, SINOPSE

A reportagem multimidia “Corrida Mae Aparecida: a fé em movimento”
apresenta uma narrativa jornalistica que articula elementos do esporte, da
religiosidade popular e da devogdo mariana. O longform registra a Corrida Mae
Aparecida, evento promovido anualmente pelo Santuario Nacional de Aparecida,
que reune milhares de participantes em uma experiéncia que ultrapassa a dimensao

esportiva e se configura como uma forma contemporénea de peregrinagao.

A narrativa conduz o leitor pelo percurso historico e espiritual da corrida,
explorando seus bastidores, sua organizacao e, sobretudo, os testemunhos dos fiéis
que correm movidos por gratiddo, promessas, superagdo ou intengcdes pessoais.
Com a integracéo de texto, imagens, videos e audios coletados durante a edicdo de
2025, o longform proporciona uma experiéncia imersiva, destacando o carater

devocional que permeia cada etapa do evento.

A reportagem busca nao apenas informar, mas também interpretar e registrar
a vivéncia espiritual presente no ato de correr. Em Aparecida, a corrida se
transforma em gesto de fé, e cada chegada representa uma expresséo singular da
devocdo mariana. O produto final pretende, portanto, apresentar ao leitor uma
reflexdo sensivel e aprofundada sobre o encontro entre corpo, espiritualidade e

comunidade.
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5. ROTEIRO FINAL

JORNALISMO

EDITORIA: RELIGIOSO/ESPORTIVO

REPORTER: MARIA FERNANDA ALVES

Entrevistado: Monalisa Pimentel Souza
de Farias

Data: 14/06/2025

Horario: 15h

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

RETRANCA: CORRIDA MAE APARECIDA

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigdes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma graga recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa
histéria?

Entrevistado: Claudia De Jesus

Data: 14/06/2025

Horario: 14h30

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigdes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma graga recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa
histéria?

Entrevistado: Francisco de Assis

Data: 13/06/2025

Horario: 17h

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigdes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma graga recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa
historia?

Entrevistado: Jorge Roberto Gomes

Data: 14/06/2025

Horario: 16h

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigbes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma graca recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa

38




histéria?

Entrevistado: Victoria Augusto

Data: 14/06/2025

Horario: 14h45

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigbes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma graca recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa
historia?

Entrevistado: Roseli de Souza

Data: 14/06/2025

Horario: 14h50

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigbes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma graca recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa
historia?

Entrevistado: Mario Xavier

Data: 14/06/2025

Horario: 16h30

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigbes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma gracga recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa
historia?

Entrevistado: Vinicius Miranda

Data: 14/06/2025

Horario: 14h45

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;
- Devocgao;

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

Vocé ja participou de outras edigbes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
Vocé corre por alguma graga recebida,
promessa ou intengao especial?

Pode compartilhar um pouco dessa
historia?

Entrevistado: Guilherme Machado

Data: 14/06/2025

Horario: 19h

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

Perguntas:

Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?
Vocé ja participou de outras edigdes?
Como foi sua experiéncia anterior?

O que te motivou a correr este ano?
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Assuntos:
- Corrida Mae Aparecida;

- Vocé corre por alguma gracga recebida,
promessa ou intengao especial?

- Devocgao; - Pode compartilhar um pouco dessa
historia?
Entrevistado: Jean Paul Perguntas:

Data: 14/06/2025

Horario: 14h20

Local: Santuario Nacional de Aparecida,
Aparecida/ SP

- Como foi que vocé conheceu a Corrida
Mae Aparecida pela primeira vez?

- Vocé ja participou de outras edigdes?
Como foi sua experiéncia anterior?

- O que te motivou a correr este ano?

Assuntos: - Vocé corre por alguma graga recebida,
- Corrida Mae Aparecida; promessa ou intengao especial?
- Devocgao; - Pode compartilhar um pouco dessa
historia?
Entrevistado: Marcos Spalding Perguntas:

Data: 01/09/2025

Horario: 09h

Local: Via E-mail | Santuario Nacional de
Aparecida, Aparecida/ SP

Assuntos:
- Criagao da Corrida;
- Desafios;
- Testemunhos;
- Préximos Passos

e Como foi o processo de apresentar a
ideia ao Santuario Nacional e
transformar o projeto em realidade?

e Quais foram os maiores desafios nas
primeiras edi¢cdes da corrida?

e Vimos que a corrida tem evoluido a
cada ano, como vocé vé essa evolugao
desde a primeira edicao até hoje?

e Como é, para vocé, ver tantas pessoas
expressando a fé através da corrida?

e Qual sua visdo, pessoal, sobre a
corrida? O porqué ela deu tao certo?

e Tem alguma histéria de um participante
que te marcou profundamente?

e Qual é o significado pessoal da corrida
para vocé?

e Na sua visao, qual € o maior legado que
a Corrida Mae Aparecida deixa para os
corredores e para o Santuario Nacional?

e Quais sao os proximos passos para o
evento? Ha planos de expanséo ou
novidades para os proximos anos?

Entrevistado: Aline Costa - Gestora do
Nucleo de Eventos

Data: 01/09/2025

Horario: 09h

Local: Via e-mail | Santuario Nacional de
Aparecida, Aparecida/ SP

Perguntas:

e Como € o planejamento da Corrida Mae
Aparecida desde a concepcéao até o dia
do evento?
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Assuntos:
- Processos;
- Testemunhos;
- Opiniao da Corrida
- Proximos Passos

Quais s&o os maiores desafios em
realizar uma corrida que envolve
esporte, devogao e milhares de
pessoas?

Vocé percebe crescimento na
participagédo ao longo dos anos? O que
acha que motiva isso?

Qual sua visao, pessoal, sobre a
corrida? O porqué ela deu tao certo?
Qual é o papel da corrida na promogao
da fé e da devogao mariana?

Tem alguma histéria marcante dos
bastidores que te emociona até hoje?
O que mais te orgulha ao ver o evento
acontecendo?

Na sua visao, qual é o maior legado que
a Corrida Mae Aparecida deixa para os
corredores e para o Santuario Nacional?
Quais s&o 0s proximos passos para o
evento? Ha planos de expanséo ou
novidades para os proximos anos?
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6. ORCAMENTOS

6.1  Orcamento ideal

Deslocamento R$ 62,20
Diagramacéo da Longform R$ 600,00
Gravacao, edigédo R$ 8.000,00
Lembranca para banca -
Alimentacédo R$ 50,00
Itens para gravacao (microfone e R$ 4.866,80
camera)
Encadernacao em espiral (trés copias) R$ 210,00
Pen Drive Card R$ 19,99
Impresséao e encadernacao final R$ 125,00
Total R$ 13.933,99
6.2 Orgamento real
Deslocamento R$ 50,00
Diagramacéao da Longform -
Gravacao, edicao -
Lembranca para banca -
Alimentacgao R$ 50,00
Itens para gravagao (microfone e -
camera)
Encadernagao em espiral (trés cépias) R$ 160,50
Pen Drive Card R$ 19,99
Impressao e encadernacéo final R$121,50
Total R$ 401,99

42



7. PUBLICO ALVO

O publico-alvo da reportagem multimidia “Corrida Méae Aparecida: a fé em
movimento” é composto por leitores interessados em tematicas relacionadas a
religiosidade popular, jornalismo narrativo e praticas esportivas contemporaneas. O
produto destina-se, primeiramente, a devotos e peregrinos que participam ou
acompanham atividades promovidas pelo Santuario Nacional de Aparecida,
especialmente aqueles que reconhecem na Corrida Mae Aparecida uma expressao

de fé e espiritualidade.

Além disso, a reportagem se dirige a corredores de rua, atletas amadores e
entusiastas do esporte, que possam se interessar pela dimensdo simbolica e
emocional presente no evento. O longform também é relevante para estudiosos,
profissionais e estudantes de Jornalismo, sobretudo aqueles que pesquisam

narrativas imersivas, jornalismo digital e storytelling multimidia.

O produto ainda contempla pesquisadores das areas de Ciéncias da Religido,
Antropologia e Comunicagdo, que podem encontrar no material uma analise
contemporanea da relagao entre fé, corpo e pratica social. Por fim, o conteudo se
mostra adequado ao publico geral que busca compreender manifestagdes culturais
brasileiras, especialmente aquelas vinculadas a devogdo mariana e as atividades

desenvolvidas pelo Santuario Nacional de Aparecida.
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8. VIABILIDADE DE PUBLICAGCAO OU EXIBIGAO

”

A reportagem multimidia “Corrida Mae Aparecida: a fé em movimento
apresenta ampla viabilidade de publicacdo devido a natureza digital do produto, ao
interesse crescente do publico por narrativas imersivas e ao reconhecimento

nacional da Corrida Mae Aparecida como evento esportivo e religioso.

Por tratar-se de um longform multimidia, sua veiculacdo & especialmente
adequada para plataformas digitais. O material pode ser publicado em: portais
catolicos institucionais, como o Portal A12, Vatican News, Rede Aparecida de
Comunicagdo e TV Cancdo Nova, que possuem historico de divulgacdo de
conteudos relacionados ao Santuario Nacional; plataformas digitais préprias, como o
Wix, previsto no planejamento desta pesquisa, que permite a incorporagdo de
videos, galerias de imagens e recursos interativos; redes sociais, incluindo
Instagram, Facebook, TikTok e YouTube, por meio da divulgagcdo de trechos,
chamadas e materiais complementares que podem ampliar significativamente o
alcance da reportagem; blogs, veiculos jornalisticos regionais e plataformas
especializadas em corridas de rua, que frequentemente publicam reportagens

interpretativas e conteudos de interesse esportivo e cultural.

Além disso, o produto possui potencial para uso institucional por parte do
Santuario Nacional, especialmente em campanhas de divulgacdo das proximas
edi¢cbes da corrida, materiais comemorativos e registros histéricos. A acessibilidade
do formato digital, a alta taxa de engajamento do tema e o carater informativo e
devocional da narrativa reforcgam a pertinéncia e a viabilidade de publicagdo do

longform.
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9. CONSIDERAGOES FINAIS

A realizacado deste Trabalho de Conclusdao de Curso permitiu compreender,
de forma mais ampla, o significado da Corrida M&e Aparecida dentro do Santuario
Nacional e na vida dos participantes. Ao longo do processo de pesquisa, foi possivel
perceber que a corrida vai muito além de um evento esportivo: ela se constréi como
uma experiéncia de fé, marcada por gratidao, promessas € histérias pessoais que

se encontram nas ruas do Santuario Nacional todos os anos.

A producdo da reportagem longform “Corrida Mae Aparecida: a fé em
movimento” mostrou que o jornalismo digital e multimidia é capaz de dar
profundidade a essas vivéncias. O uso integrado de texto, imagens, audios e videos
ampliou a capacidade de narrar o evento e aproximou o leitor da experiéncia real
dos corredores. Esse formato permitiu registrar ndo apenas o que aconteceu, mas a

forma como cada participante viveu aquele momento.

Além disso, a construcdo do Jongform evidenciou a importadncia da
convergéncia e da interatividade no jornalismo contemporaneo. A possibilidade de
combinar diferentes linguagens em um unico ambiente digital, aliada a recursos
interativos, favoreceu uma narrativa mais dindmica e envolvente. A inclusdo de
depoimentos em audio, videos, galerias de fotos e elementos visuais
complementares ampliou o entendimento do leitor e permitiu que a reportagem
dialogasse com multiplas formas de consumo de conteudo, tornando a experiéncia

mais completa e significativa.

Durante o desenvolvimento do produto, ficou evidente que a corrida reune
elementos de devogdo mariana, religiosidade popular e pratica esportiva, compondo
um cenario que representa muito do que é vivido no Santuario Nacional. As
entrevistas, os depoimentos e as imagens coletadas reforgaram como a fé se
manifesta de maneiras diferentes, mas sempre carregando sentido e propdsito para

quem participa.

Quanto ao processo de criacdo e as perspectivas futuras, o material abre
caminhos para ampliagdo e aprofundamentos. Entre as possibilidades, destaca-se a
transformacao do longform em um especial anual, permitindo acompanhar novas
edicbes da corrida e atualizar os relatos de fé que surgem a cada ano. Também é

possivel projetar versdes ampliadas com mapas interativos, novas entrevistas e até
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minicurtas documentais. Apesar dos avangos, houve desafios — especialmente na
etapa de captacao de depoimentos e na organizagdo de conteudos multimidia em
um formato coerente e fluido. Ainda assim, o aprendizado adquirido aponta para
proximos passos promissores, incluindo explorar novas ferramentas digitais,
aprimorar a narrativa audiovisual e ampliar o impacto do material entre fiéis,

pesquisadores e leitores interessados na relagao entre a fé e o esporte.

Por meio desta pesquisa e do produto final, foi possivel contribuir para o
registro e a valorizagdo de uma manifestacédo que ja faz parte do calendario
religioso e cultural de Aparecida. O estudo também reforga a importancia do
jornalismo narrativo como instrumento para contar histérias que movimentam

pessoas, sentimentos e trajetorias.

Conclui-se que a Corrida Mae Aparecida € um espaco de encontro entre fé,
corpo e comunidade. Cada passo dado ao longo do percurso revela que a devogao
continua sendo uma forga que move e transforma vidas. Registrar essa experiéncia
em formato longform se mostrou fundamental para preservar memdrias, inspirar
novos olhares e abrir caminhos para futuras pesquisas sobre fé, esporte e

comunicacao no Brasil.
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ANEXOS
ANEXO A - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Francisco de Assis)

2187\

CancédoNoya

FACULDADE Formando Homens Novos para o Mundo Novo

AU
TORIZACAO DE Uso pE IMAGEM E VOZ

Pelo presente termo

particular g faeai
Nomg: € autorizagso de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade,

Nacionalidad:v‘ ;c: # cwan S B

Estado Civil: . Sad o

Profisszo: ogsic 076 y

RG n°:

CPF n°:

Residente e domiciliado;

Autoriza a FUNDACAO JOAO PAULO I, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
n°® 50.016.039/0001-75, situada na Rua JoZo Paulo II, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagcdo em fotografias e/ou nas
gravagées de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

; e A
: Y oVe/o)

O presente instrumento particular de autorizagéo é celebrado a titulo gratuito, restando autorizado
que as fotografias/gravagées e demais formas de manifestagdes, fotografadas ou gravadas, em
audio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cangao Nova
de Comunicagédo ou por meio de veiculos de comunicagao e divulgagéo diversos. O Autorizante

autoriza que seja utilizada a sua imagem e voz em quaisquer suportes ou modalidades de utilizagéo
(TV, WEBTV, IPTV, SMS, Mobile, ringtones internet com todas suas ferramentas e tecnologia
existentes e nas midias sociais utilizadas Fundagao JoZo Paulo I, tais como Youtube, Facebook,
Twitter, Podcast, Gente de Fé, dentre outras) por todo territorio nacional e internacional, no todo ou
em parte, de forma “ao vivo” ou gravada, podendo a reexibigao se dar a qualquer tempo, conforme
interesse da Fundagdo Jodo Paulo Il ou das emissoras/ empresas afiliadas ou' coligadas. A
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Homens Novos para o Mundo Novo
CancaoNova Formando p
FACULDADE

Autoriza-se, pois, que a Fundagéo Jodo Paulo II, mediante observancia da lei 13.709/2018 - LGPD,
utilize, além dos testemunhos eventualmente colhidos, os dados pessoais concernentes a
divulgagao de imagem, voz, nome e pseuddnimo do Autorizante para fins publicitarios, bem como
para demais fins congruentes com o presente termo. O presente instrumento particular de
Autorizacao é celebrado em carater definitivo, irretratavel e irrevogavel, obrigando as partes por si
€ por seus sucessores a qualquer titulo, a respeitarem integralmente os termos e condicoes

estipuladas no presente instrumento.

Cachoeira Paulista , f\gé de 3,&@ de Q005 .

%Gfﬂd'w e anz ; /2/6(/

Autorizante
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ANEXO B - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Jorge Roberto Gomes)

i e
= -
Q Can(aoNova Formando Homens Novos para 0 Mundo Novo
\ FACULDADE
ng:
Facy
AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ
Pelo . ‘
G presentg termo particular de autorizagao de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade,

me:
o] ' JoRGe  [foberte Gowws
e Nacionalidade: 8R4 ¢/d st f w2
it Estado Civil: ALK DO
- Profissao: PAoF. £ L8 8P
fis RGn®:
i CPF n°:
F Residente e domiciliado:
i Autoriza a FUNDAGAO JOAO PAULO II, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
o n° 50.016.039/0001-75, situada na Rua JoZo Paulo Il, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
5( Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagdo em fotografias e/ou nas

gravagoes de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

/8 Tec - d¢ ? =i SO ol
2 O presente instrumento particular de autorizagéo é celebrado a titulo gratuito, restando autorizado
que as fotografias/gravagdes e demais formas de manifestagdes, fotografadas ou gravadas, em
4udio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cangao Nova
de Comunicagéo ou por meio de veiculos de comunicacao e divulgagdo diversos. O Autorizante
autoriza que seja utilizada a sua imagem e voz em quaisquer suportes ou modalidades de utilizagao
(TV, WEBTV, IPTV, SMS, Mobile, ringtones internet com todas suas ferramentas e tecnologia
existentes e nas midias sociais utilizadas Fundagao Joao Paulo Il, tais como Youtube, Facebook,
Twitter, Podcast, Gente de Fé, dentre outras) por todo territorio nacional e internacional, no todo ou
em parte, de forma “ao vivo” ou gravada, podendo a reexibi¢ao se dar a qualquer tempo, conforme
interesse da Fundagao Jodo Paulo Il ou das emissoras/ empresas afiliadas ou coligadas. A
FUNDAGAO JOAO PAULO Il esta autorizada, gratuita e exclusivamente, a fixar o todo ou parte, do
contetdo de sua participagao, acima mencionada, em CDs, DVDs, CDs-ROM, Mds, Ringtones,
Mobile, SMS, arquivos digitais e em quaisquer outras plataformas ou modalidades de utilizagao

existentes ou que venham a ser inventadas, podendo a autorizada divulgar, distribuir e comercializar

tais fixagoes, sem que qualquer retribui¢do pecuniaria seja devida ao Autorizante.

52



Formanda Homens Novos para o Mundo Novo

CancaoNova
FACULDADE

ancia da lei 13.709/2018 - LGPD,

il
Autoriza-se, pois, que a Fundagdo Joao Paulo Il, mediante observ.
oncernentes a

utilize, além dos testemunhos eventualmente colhidos, 0S dados pessoais C
udénimo do Autorizante para fins publicitarios, bem como

divulgacao de imagem, voz, nome e pse
instrumento particular de

para demais fins congruentes com o presente termo. O presente
Autorizagao é celebrado em carater definitivo, irretratavel e irrevogavel, obrigando as partes por si

e por seus sucessores a qualquer titulo, a respeitarem integralmente os termos e condicoes

estipuladas no presente instrumento.

14/ de /21///0 de2 9%

Cachoeira Paulista ,

Autonzanteﬂ

forg Jd S
i
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ANEXO C - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Roseli de Sousa)

CancdoNova
R Formando Homens Novos para o Mundo Novo
FACULDADE

AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Pelo presente te ; :
Mo particular de autorizagao de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade,

i Ua Sl LU A
2l der Mx/» SV 2

Estado Civil:
L\k\,

Profissao:
RG n*: A PiVisth 4 fop s

CPF n°:; —
Residente e domiciliado: ~ © - Al

Autoriza a FUNDAGAO JOAO PAULO II, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
n® 50.016.039/0001-75, situada na Rua Jodo Paulo Il, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagdo em fotografias e/ou nas

1

gravacgoes de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

S~ - &
ele)

O presente instrumento particular de autorizac}éo é celebrado a titulo gratuito, restando autorizado

que as fotografias/gravagoes e demais formas de manifestagoes, fotografadas ou gravadas, em

audio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cancao Nova
de Comunicagéo ou por meio de veiculos de comunicagédo e divulgacéo diversos. O Autorizante
autoriza que seja utilizada a sua lmagem evozem qualsquer suportes ou modalidades de utlhzagao

(TV, WEBTV, IPTV,
existentes e nas mid
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Formando Homens Novos para o Mundo Novo

CangdoNova
FACULDADE

Autoriza-se, pois, que a Fundagéo Jodo Paulo Il, mediante observancia da lei 13.709/2018 - LGPD,
utilize, além dos testemunhos eventualmente colhidos, os dados pessoais concernentes a
divulgagao de imagem, voz, nome e pseudénimo do Autorizante para fins publicitarios, bem como
para demais fins congruentes com o presente termo. O presente instrumento particular de
Autorizacdo é celebrado em carater definitivo, irretratavel e irrevogével, obrigando as partes por si
€ por seus sucessores a qualquer titulo, a respeitarem integralmente os termos e condicbes

estipuladas no presente instrumento.

Cachoeira Pauliété &/ 5’ de JL—:/V/ 7b de onl 7/
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ANEXO D - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Monalisa)

& m

CangadoNova
FACULDADE Formando Homens Novos para o Mundo Novo

AUTORIZAGAO DE Uso pE IMAGEM E VOZ

Presente term i '
O particular de autorizagzo de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade,

Pelo

Non?e: Mow gLl sx PIMENTEL Sovga DE FANIAS

Nacionalidade: BlagILE ] A

Estado Civil: "e—b-€ Sol 701 s

Profissdo: m1 L) 74 1

RG n°: - i ’

CPF n°: ' :

Residente e domiciliado:

Autoriza a FUNDAGAO JOAO PAULO i, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
n® 50.016.039/0001-75, situada na Rua Jodo Paulo Il, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagdo em fotografias e/ou nas

gravacgées de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

JIL'—W@_WLAQ oo @lonromdo

O presente instrumento particular de autorizagao é celebrado a titulo gratuito, restando autorizado
que as fotografias/gravagdes e demais formas de manifestagdes, fotografadas ou gravadas, em
audio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cangdo Nova
de Comunicagdo ou por meio de veiculos de comunicagao e divulgagéo diversos. O Autorizante
autoriza que seja utilizada a sua imagem e voz em quaisquer suportes ou modalidades de utilizagéo
(TV, WEBTV, IPTV, SMS, ‘ b igtones internet com todas suas ferramentas e tecnologia

oras/ empresas afiliadas ou coligadas. A
xclusivamente, a fixar o todo ou parte, do
s, DVDs, CDs-ROM, Mds, Ringtones,
: formas ou modalidades de utilizagdo
ada divulgar, distribuir e comercializar
Autorizante.
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ANEXO E - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Vinicius Miranda)

CangdoNova
FACULDADE Formando Homens Novos para o Mundo Novo

AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Pelo presente ter i
e ¥ .m? particular de autorizagao de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade,
Nacionalidade:

Estado Civil: Soflzie

Profiss&o: ;

s AwtlinJ o ot podh

CPF n°:

Residente e domiciliado:

Autoriza a FUNDAGAO JOAO PAULO II, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
n° 50.016.039/0001-75, situada na Rua Jodo Paulo Il, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagéo em fotografias e/ou nas

gravagoes de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

L R e .

O presente instrumento particular de autorizagéo & celebrado a titulo gratuito, restando autorizado

que as fotografias/gravagées e demais formas de manifestagoes, fotografadas ou gravadas, em
4udio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cangao Nova
de Comunicagdo ou por meio de veiculos de comunicagdo e divulgagéo diversos. O Autorizante
autoriza que seja utilizada a sua imagem e voz em quaisquer suportes ou modalidades de utilizagao

(TV, WEBTV, IPTV, SMS, Mobile, ringtones internet com todas suas ferramentas e tecnologia
Fundagéo Jo&o Paulo I, tais como Youtube, Facebook,

r todo territério nacional e internacional, no todo ou
exibicao se dar a qualquer tempo, conforme

DVDs, CDs-ROM, Mds, Ringtones,

rmas ou modalidades de utilizagao

ivulgar, distribuir e comercializar
utorizante.
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ANEXO F - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Joelma dos Santos Matoso)

Canc;éo vaa Formando Homens Novos para o Mundo Novo
FACULDADE

AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Pelo presente termo particular de autorizagéo de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade,

Nome: WO do; < .\_J\r Y
Nacionalidade: b)( 9 4

Estado Civil:

Profissao: (&

RGRn: WM
CPFn% -
Residente e domiciliado: ~~
Autoriza a FUNDAGCAO JOAO PAULO II, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ
n° 50.016.039/0001-75, situada na Rua Jodo Paulo Il, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagdo em fotografias e/ou nas

gravacoes de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

AL
sob

D AN
O

O presente instrumento particular de autorizagéo é celebrado a titulo gratuito, restando autorizado
que as fotografias/gravagoes e demais formas de manifestagdes, fotografadas ou gravadas, em
4udio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cangao Nova
de Comunicagdo ou por meio de veiculos de comunicagéo e divulgagéo diversos. O Autorizante

autoriza que seja utilizada a sua imagem e voz em quaisquer suportes ou modalidades de utilizagéo
(TV, WEBTV, IPTV, SMS, Mobile, ringtones internet com todas suas ferramentas e tecnologia
existentes e nas midias sociais utilizadas Fundagao Jodo Paulo I, tais como Youtube, Facebook,
por todo territério nacional e internacional, no todo ou
‘a reexibigédo se dar a qualquer tempo, conforme

Twitter, Podcast, Gente de Fé, dentr
em parte, de forma “ao vivo'

interesse da Fundag&o missoras/ empresas afiliadas ou coligadas. A

| rizada, exclusivamente, a fixar o todo ou parte, do
contetido de sua partic mencionad: Ds, DVDs, CDs-ROM, Mds, Ringtones,
0 ylataformas ou modalidades de utilizagao
existentes ou nham a ser inventac ‘ ; da divulgar, distribuir e comercializar
3 a0 Autorizante.

tais ﬁxggée
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ANEXO G - AUTORIZAGAO DE IMAGEM E VOZ (Aline Costa)
SeesmLiSS ‘

CangdoNova
% o8 para 0 Mundo Novo
FACULDADE Formando Homens Novos p

—

AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Pelo pre i
presente termo particular de autorizagao de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade,
Nome: Quiui~ Cuitiome  duite Corvon
Nacionalidade: @yqe i Q40 au
Estado Civil: CAMW

Profissao: >
ordvaue G
RG n°:

CPF n°:

Residente e domiciliado:

Autoriza a FUNDAGAO JOAO PAULO II, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
n° 50.016.039/0001-75, situada na Rua Jodo Paulo I, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagdo em fotografias e/ou nas

gravagoes de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

~ -
= JALA

O presente instrumento particular de autorizagéo é celebrado a titulo gratuito, restando autorizado
que as fotografias/gravagoes e demais formas de manifestagoes, fotografadas ou gravadas, em
audio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cangao Nova
de Comunicagao ou por meio de veiculos de comunicag&o e divulgagéo diversos. O Autorizante
autoriza que seja utilizada a sua imagem e voz em quaisquer suportes ou modalidades de utilizagao
(TV, WEBTV, IPTV, SMS, Mobile, ringtones internet com todas suas ferramentas e tecnologia
existentes e nas midias sociais utilizadas Fundagao Jodo Paulo Il, tais como Youtube, Facebook,

r todo territorio nacional e internacional, no todo ou
a reexibigao se dar a qualquer tempo, conforme
missoras/ empresas afiliadas ou coligadas. A
exclusivamente, a fixar o todo ou parte, do
Ds, DVDs, CDs-ROM, Mds, Ringtones,
ataformas ou modalidades de utilizagao
zada divulgar, distribuir e comercializar

Twitter, Podcast, Gente de Fé,
em parte, de forma “ao vive

da ao Autorizante.
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CancdoNova

FACULDADE

Autoriza-se, pois, que a Fundagao Jodo Paulo Il, mediante observancia da lei 13.709/2018 - LGPD,
utilize, além dos testemunhos eventualmente colhidos, os dados pessoais concernentes a
divulgacao de imagem, voz, nome e pseudénimo do Autorizante para fins publicitarios, bem como
para demais fins congruentes com o presente termo. O presente instrumento particular de
Autorizacao é celebrado em carater definitivo, irretratével e irrevogavel, obrigando as partes por si
€ por seus sucessores a qualquer titulo, a respeitarem integralmente os termos e condigoes

estipuladas no presente instrumento.

Cachosira Paulista , 3 de n)oue S de dOAS .

Autorizante
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ANEXO H - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Marcos Spalding)
D —— |
’ ‘7{%

fun¢

CancéoNova Formando Homens Novos para o Mundo Novo

AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Pelo presente termo particular de autorizagéo de uso de imagem e voz e termo de rezponegiidd,
Nome: Marcos Spalding

Nacionalidade: Brasileiro

Estado Civil: Casado

Profiss&o: Diretor de Marketing, Negédcios e Relacionamento

RG n°: -

CPF n°:-

Residente e domiciliado: Alameda Por do Sol, 220, Guaratingueta/SP, 12.516-050

Autoriza a FUNDACAO JOAO PAULO I, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob
n° 50.016.039/0001-75, situada na Rua Jodo Paulo I, s/n°, Alto da Bela Vista, Cachoeira
Paulista/SP, o uso de sua imagem/voz, em decorréncia da participagdo em fotografias e/ou nas
gravagées de videos produzidos para o projeto abaixo relacionado:

:[m;anq%an_C@u-}m Do Enxicida

O presente instrumento particular de autorizagéo é celebrado a titulo gratuito, restando autorizado

que as fotografias/gravacées e demais formas de manifestagdes, fotografadas ou gravadas, em

audio ou video, bem como trechos ou partes destes sejam transmitidos pelo Sistema Cangéo Nova
de Comunicagéo ou por meio de veiculos de comunicagéo e divulgagéo diversos. O Autorizante
autoriza que seja utilizada a sua imagem e voz em quaisquer suportes ou modalidades de utilizagzo
(TV, WEBTV, IPTV, SMS, Mobile, ringtones internet com todas suas ferramentas e tecnologia
existentes e nas midias sociais u as Fundag&o Jozo Paulo II, tais como Youtube, Facebook,
Twitter, Podcast, Gente de F odo territério nacional e internacional, no todo ou

exibicéo se dar a qualquer tempo, conforme
oras/ empresas afiliadas ou coligadas. A
exclusivamente, a fixar o todo ou parte, do
DVDs, CDs-ROM, Mds, Ringtones,
formas ou modalidades de utilizagao
rada divulgar, distribuir e comercializar
da ao Autorizante.
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Autoriza-se, pois, que a Fundag&o Joso
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ANEXO | - AUTORIZACAO DE IMAGEM (Santuario Nacional)

Relagbes Publicas 5denov.de2025, 1156 v @ € H
para mim v

IATENCAO! Evite clicar em links ou abrir anexos, a menos que vocé reconheca o e tenha certeza de que o contetdo € seguro.|

Bom dia, Maria.

Tudo certo e com vocé?
Estamos aguardando o envio das fotos da Corrida de 2017 para encaminha-las a vocé.

Quanto ao documento de autorizagdo para uso das imagens, ndo achamos que seja necessario. Caso prefira, vocé pode utilizar a autorizagdo que demos a
vocé por e-mail. Reforgamos que o uso das imagens é destinado exclusivamente a fins académicos.

Atenciosamente,
Pietra Guimaraes
Assistente de Comunicagao

12 3104-1040
pletra.guimaraes@santuarionacional.com

ARECIDA  Wwww. Al12.com
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ANEXO J - AUTORIZACAO DE IMAGEM E VOZ (Claudia Maria)

b 3

» Novo

(5

CangdoNova

—

et Formando Homens Novos para o Mundo Novo

AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ
Pelo presente termo particular de auto
Nome: ¢iwow AN (v b
Nacionalidade: ®nu s (Le (nw
Estado Civil: ewgnonr

Profissdo: W vonmy (v

RG n°: -

"Z§¢éo de uso de imagem e voz e termo de responsabilidade, =g

DEesus e lreing,

Q ..
OAMOEAN (O

PRERSSIC =% P

o particular de autoriiéé;éo é‘,éelebrado a titulo gratuito, restando autorizado

: ! s de manifestaces, fotografadas ou gravadas, em

¢ se’j\a’m transmitidos pelo Sistema Cangao Nova

) e divulgagéo diversos. O Autorizante

or suportes ou modalidades de utilizagao
das suas ferramentas e tecnologia
I, tais como Youtube, Facebook,
acional e internacional, no todo ou
a qualquer tempo, conforme
as afiliadas ou coligadas. A
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APENDICE

Decupagem:
Roseli.mov
0:00 Roseli, eu sou de Sao Paulo, tenho 61 anos, estou aqui pela
terceira vez para correr a Corrida da Mae Aparecida.
0:10 E mais um ano eu venho para agradecer por todas as corridas que
eu ja realizei,
0:17 por todas as viagens, por todas as oportunidades que eu tive na
minha vida.
0:22 Entdo é uma corrida de fé, é uma corrida para a gente agradecer.
0:27
Aqui realmente, durante o percurso, a gente realmente pede a mao
dela e corre.
Algacir.mp3
0:00 Oi, eu sou o Algacir, eu venho, ja € o meu terceiro ano na prova, ja
venho em Aparecida desde os meus 15 anos,
0:08 que eu frequento aqui, venho nesse santuario de muita devocao,
muita feé.
0:12 E venho na Corrida porque eu acho que € um momento unico, que
junta varias pessoas para um proposito,
0:21 um proposito de conquista de quilometros, mas acima de tudo a
nossa fé.
0:25 A gente vem em busca de renovar nossa fé e isso engrandece mais
ainda.
0:29 Ent&do hoje eu trouxe minha familia também e é isso ai, vamos

correr, vamos participar desse momento tao lindo.

Claudia Maria.mov

0:00 Eu sou Claudia Maria, sou do Rio de Janeiro, Zona Oeste, Campo
Grande.

0:05 Estou aqui numa caravana, né, Corrida Carioca, pela segunda vez
esse ano participando desse

0:11 evento maravilhoso, um evento que veio do céu, de Deus.

0:15 Porque aqui a gente sé ndo vem pra correr.
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0:18

A gente corre com o propdsito de unir as pessoas, de estar levando
saude, nao so6 (0:24) fisica, como emocional e, acima de tudo,
espiritual.

0:27 Daqui a pouco vamos ter a celebracdo da missa, dos corredores,
né, e ai todos nos

0:33 vamos nessa volta.

0:35 Na verdade € um abraco, né, na casa da mée, porque nds estamos
no colo da mae

0:40 aparecida e nos ficamos ansiosos durante um ano esperando esse
momento.

0:45 E o segundo ano que eu venho, mas no primeiro ano eu ja coloquei
que eu vou vir todos os

0:49 anos e cada vez mais trazendo mais pessoas, ne.

0:52 E aqui a gente da a volta nessa basilica, orando por todos aqueles
que ainda nao conhecem

0:58 o amor de Deus.

0:59 Aqueles que ainda nao tém Maria, né, como o Santuario
Eucaristico, né, aquela que

01:06 foi a primeira que comungou, aquela que trouxe o Salvador.

01:10 Isso € muito importante.

01:12 E hoje tem muitas pessoas em depressao, sairam da igreja
também desanimadas porque

01:17 nao experimentou o amor do pai e o colo da mae, né.

01:22 Amém?

01:23 Amém.

Francisco.mov

0:00 Oi, eu sou o Francisco Chico.

0:05 Eu conheci a Corrida através de umas pessoas que eu conheci la.

0:12 Eu descobri, na verdade, a Corrida da Mae aqui, la na Sao
Silvestre,

0:17 conversando com uma senhora |a e me falaram da Corrida.
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0:21 Comecei a ver fotos de Nossa Senhora, fiquei muito interessado.

0:26 E..E assim pensei em me escrever

0:30 Agora, afinal, me inscrevi junto com o pessoal daqui de S&o Paulo,
gue me inscreveram,

0:35 porque eu escrevi com uma assessoria deles, que é uma pessoa
gue eu nao conhecgo, s6 pelo WhatsApp.

0:43 E eu estou ansioso para ver como € que é essa Corrida, que fala
que é muito bonita.

0:48 E, como eu sou devoto, aproveitei a viagem e ja marquei na época
da Corrida

0:54 para fazer parte dessa Corrida.

0:56 Mais uma na minha histéria, que ja faz 30 e poucos anos que eu
corro.

01:00 Tenho 52 anos, comecei com 19 e ja participei de varias S&o
Silvestres.

01:07 Vou para a minha... varias nao, trés Sao Silvestres.

01:09 Vou para a minha quarta Sao Silvestre.

01:11 Ja corri no Maratona do Rio de Janeiro.

01:15 Em Santa Catarina ja corri varias provas.

01:18 A Volta a llha, que sédo 140 quildmetros.

01:20 Ja corri outras Corrida e Maratona la em Santa Catarina.

Guilherme.mov

0:00 A Corrida Mae Aparecida, para mim particularmente, € bem
especial.

0:04 Eu gosto de corrida ja tem uns anos, ja fazia uns 10 anos,

0:08 que eu gosto de me aventurar em provas, corridas de rua e tal.

0:12 E ai, ja trabalhando no santuario depois da pandemia,

0:15 a primgira que eu pude participar foi em 2022, gravando, e ai eu
me apaixonei.

0:19 A gente que conhece corrida, a gente sempre valoriza isso,

0:22 que € um ambiente em que as pessoas tém muita unido,
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0:26 muito carinho, muito incentivo de umas para as outras.

0:29 Entdo, € um lugar muito gostoso de estar.

0:31 Agora, quando a gente fala de uma corrida em um lugar

0:33 igual ao Santuario Nacional de Aparecida,

0:35 entdo, que naturalmente traz muitos devotos,

0:37 pessoas que carregam sua fé, suas histérias,

0:41 suas promessas, enfim, as suas superacgdes.

0:44 E que também, todo visual como esse,

0:45 olhando para o maior templo mariano do mundo,

0:47 nao tem como nao tocar, né?

0:49 Acho que todo mundo que vem aqui se sente tocado de alguma
maneira.

0:51 Ent&o, para mim, acaba nem sendo um trabalho.

0:54 Ano passado eu nao gravei, ano passado eu vim soO para correr.

0:56 Nesse ano eu estou trabalhando, mas assim,

0:59 empoderar tranquilamente,

1:00 fazendo isso aqui por conta propria,

1:02 porque faz trés, esse é o quarto ano seguido

1:05 que eu estou na corrida e nao pretendo parar mais.

1:07 Enquanto tiver corrida mée aparecida,

1:08 eu pretendo estar aqui para estar rezando

1:10 e celebrando a vida junto com esses amigos

1:12 que vém até o Santuario.

Jorge.mov

0:00 Boa tarde, meu nome é Jorge Roberto Gomes, tenho 65 anos,
casado, tenho dois filhos,

0:09 sou profissional de educacgao fisica e sou atleta também, na parte

de atletismo,
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0:21

e eu sou faixa preta em taekwondo.

0:27 Mas depois eu voltei para o atletismo, onde eu fiquei de uma forma
direta.

0:34 E eu venho fazendo isso ha varios anos, e todo ano estou aqui em
Aparecida do Norte,

0:43 dedicando a corrida aqui, agradecendo a nossa méae de Aparecida.

0:48 Isso que me deixa muito satisfeito, e também a qualidade de vida
também,

0:56 para a gente mostrar para as pessoas que ndo é so, as vezes
VOCé...

1:02 As vezes o cara fala, ndo, eu fago pouca coisa, mas ja é o
bastante, mas nao.

1:08 E bom que vocé participe, estar sempre com o seu corpo em
movimento,

1:14 isso & muito importante, ta bom?

Monalisa.mov

0:00 Meu nome é Mona Lisa, eu tenho 39 anos, sou militar e venho
desde a primeira edicdo da Corrida da Mae Aparecida.

0:09 Tudo comegou com o convite da minha equipe de corrida e, com
isso, eu vim conhecer a Aparecida, que eu nao conhecia ainda,
apesar de ser catdlica

0:19 Eu comecei pela motivagao de conhecer a Basilica e, depois
disso, eu me encantei com a base de Nossa Senhora.

0:30 Nao era devota de Nossa Senhora Aparecida, comecei a ser
metodologicamente conhecida a Basilica e toda a sua estrutura,
ver as historias de milagres aqui.

0:39 E a parte que eu acho mais bacana da corrida é justamente antes,
que tem a béngao do padre, tem a missa dos atletas.

0:47 E ai, a partir do momento que vai iniciar a corrida, em que ele
benze todos os corredores, para mim € 0 momento mais magico
que tem da corrida.

0:57 Entao, faco questao de vir todo ano.

1:00 Todo ano é uma nogao diferente, apesar de correr o mesmo

percurso que é lindo
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1:04 A Basilica recomendo a todos.

1:06 A noite ela é maravilhosa, vocé correr em volta dela e ver toda a
estrutura, a beleza e sentir a energia aqui do local.

JEAN.MP4

0:00 Meu nome € Jean Paul, sou natural do Rio de Janeiro,

0:04 Marechal Hermes, a terra da batata frita e do cachorro-quente.

0:09 Eu venho aqui, ja é a segunda vez participar dessa Corrida da Mae
Santa.

0:15 Esse lugar aqui € abengoado e unindo a um habito que eu estou
adquirindo ja tem trés anos,

0:22 que é a corrida, entdo uniu o util ao agradavel.

0:27 Falar da mae me emociona, porque ela esta sempre me
protegendo,

0:33 esta sempre intercedendo por mim, junto ao pai, junto ao filho,
junto ao Espirito Santo.

0:38 E muito gratificante, eu vim para ca chorando e estou chorando
mais uma vez.
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