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EPIGRAFE

‘Nos sabemos, a partir da nossa propria experiéncia de contar histérias
consequentes sobre nés mesmos, que ha um lado inelutavelmente ‘humano’ na
producao de significado". (BRUNER, 1997).



Resumo

Este Trabalho de Conclusdo de Curso tem como objetivo analisar a construgao
narrativa de Lucca, campeédo da primeira edigdo do reality show Estrela da Casa, a
partir da Jornada do Herdi e da Semiottica Peirceana. O estudo investiga como um
formato televisivo néo ficcional mobiliza estruturas narrativas consagradas para
gerar sentido e identificagdo no publico. O método adotado € qualitativo e
bibliografico, explorando os conceitos de Joseph Campbell e Christopher Vogler
quanto a Jornada do Herdi, as contribuicbes de Lucia Santaella acerca dos escritos
de Charles Sanders Peirce e José Carlo Aronchi de Souza sobre categorias,
géneros e formatos televisivos, também ha uma breve apresentagdo do reality
analisado. A investigagado permitiu identificar as etapas do participante desde o
Chamado a Aventura até o Retorno com o Elixir, evidenciando como sua trajetoria
reflete a Jornada do Herdi. A Semidtica Peirceana abordou possibilidades dos
sentidos produzidos ao longo do programa.

Palavras-chave: reality show; narrativa; jornada do herdi; semidtica; estrela da

casa.



Abstract

This Capstone Project analyzes the narrative construction of Lucca, winner of the
first edition of the reality show Estrela da Casa, through the frameworks of The
Hero's Journey and Peircean Semiotics. The study examines how a non-fictional
television format utilizes established narrative structures to evoke meaning and
foster audience identification. The methodology is qualitative and bibliographic,
drawing on Joseph Campbell and Christopher Vogler's concepts of The Hero’s
Journey, Lucia Santaella’s interpretations of Charles Sanders Peirce’s semiotics, and
José Carlos Aronchi de Souza’s work on television categories, genres, and formats.
There is also a brief presentation of the reality show under analysis. The
investigation traces the stages of Lucca's journey from the Call of Adventure to the
Return with the Elixir, demonstrating how his trajectory embodies The Hero's
Journey. Through Peircean Semiotics, the study explores the range of meanings
generated throughout the program.

Palavras-chave: reality show; narrative; the hero's journey; semiotics; estrela da

casa.
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INTRODUGAO

Nas ultimas décadas os reality shows vém crescendo como um dos
formatos televisivos que alia sucesso e apelo popular, principalmente por conta do
auxilio da internet. Esse género mistura elementos da vida real com estratégias
narrativas da ficcdo, cativando o publico ao explorar historias pessoais de
superacao, conflito e transformacéo.

E se o programa obteve o sucesso que se conhece,é, sem duvida,
menos pelo que possui de novidade e mais pelo fato de que ele deve
ter correspondido a aspiragbes bem-ancoradas no ser humano: o
desejo de estar em varios lugares ao mesmo tempo (ubiquidade) e
de penetrar na cabeca dos outros (omnisciéncia), faculdade que se
atribui a Deus. (JOST, 2007, p. 40).

Ao longo das ultimas décadas, os reality shows tém revelado personagens
que ultrapassam a simples condicdo de participantes e se consolidam como
verdadeiros herois dentro da narrativa televisiva. Exemplos como o da campea do
Big Brother Brasil 21, Juliette Freire, vencedora com 90,15% em uma votagao que
contou com 633.284.707 votos, de acordo com o site Gshow, demonstram como a
trajetéria de determinados competidores ganha for¢ga, mobilizam o publico e
constroem figuras carismaticas que transcendem o programa em si. Esse fendmeno
desperta curiosidade por evidenciar uma possivel aplicacdo de técnicas narrativas
tipicas da ficcdo em um género que apresenta como propdsito retratar a realidade.
Desse modo, surge a seguinte pergunta fundamental: O que se pode depreender,
em um estudo qualitativo de carater bibliografico, sobre a utilizacdo da Jornada do
Herdi, enquanto recurso narrativo e a proposta do real que o reality show deseja
transmitir?

Sendo assim, esta Monografia analisa como foi construida a narrativa de
Lucca, campeao da primeira edigao do reality Estrela da Casa, a partir da Jornada
do Heroi e da Semidtica Peirceana. Para isso, se tem como objetivo secundario
conceituar o reality show de acordo com seu género, formato e categoria que esta
inserido; apresentar a estrutura e os arquétipos da Jornada do Herdi; aplicar a
semiodtica como método de analise para identificar os signos, codigos e estratégias
narrativas presentes na trajetoria de Lucca em Estrela da Casa.

A relevancia desta pesquisa estd em demonstrar como formatos ditos “n&o
ficcionais” utilizam estruturas narrativas consagradas, como a Jornada do Herdi,

para construir sentido e engajamento. Dessa maneira, embora exista uma produgao
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académica significativa sobre reality shows, a aplicacdo da Jornada do Herdi e a
Semiotica na analise da trajetéria do vencedor ainda constitui uma abordagem
pouco explorada. Ao tomar como objeto a narrativa construida em torno do
campedo Lucca, este estudo busca contribuir para o campo académico da
comunicagao, ampliando a compreensao sobre a utilizagdo de estratégias narrativas
na televisdo contemporanea e seu papel na promog¢ao da identificacdo ou repulsa
do publico. Além disso, a pesquisa contribui e utiliza-se de diversos ramos do meio
académico (como psicologia, marketing, sociologia e antropologia) na medida em

gue a comunicagao é um campo amplo.

A relevancia social deste estudo reside na presenga constante dos reality
shows na televisao e nas redes sociais, o que faz com que exercam influéncia direta
sobre os comportamentos, valores e modos de pensar do publico. A partir da
observagdo da “engenharia narrativa® por tras do sucesso desses programas,
capazes de mobilizar centenas de milhdes de votos, busca-se compreender a forca
com que a televisdo constroi figuras carismaticas que transcendem o proprio
formato. Assim, propde-se refletir sobre a maneira como o publico é levado a
identificar-se com determinados personagens, reforcando ou questionando padrdes

sociais e culturais.

Quanto ao ambito pessoal, o interesse da autora surge do fascinio em
observar interagdes humanas e do desejo de investigar como a Jornada do Herdéi
pode ser aplicada em pessoas comuns ao ponto de transforma-las em protagonistas
de um conteudo televisivo. Logo, a pesquisa une o gosto por narrativas e televisao a
uma perspectiva critica e técnica, essencial para a formagcdo em Comunicagao

Social e para o uso consciente das estratégias narrativas no mercado profissional.

O presente Trabalho de Trabalho de Conclusdo de Curso pertence a area
de conhecimento das Ciéncias Sociais Aplicadas e tem como base o método
qualitativo com foco na pesquisa exploratoria, por meio do levantamento de
conteudos bibliograficos sobre categorias, géneros e formatos televisivos, jornada
do herdéi e semidtica, conforme os projetos de pesquisa propostos por Anténio
Carlos Gil. Possuindo como base a tabela desenvolvida pelo Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), classifica-se a presente pesquisa

na grande area das Ciéncias Sociais Aplicadas, na area da Comunicagao e subarea
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da Comunicagao Visual e Cinema. Outra classificagdo é apresentada pela Cine
Brasil, como grande area sdo vistas as Ciéncias Sociais, Comunicagcéo e
Informagdo, na area da Comunicagdo e Reportagem, pertencendo a subarea do
Radio, TV e Internet.

No primeiro capitulo, o principal autor é José Carlos Aronchi de Souza. A
partir disso, sdo apresentados os conceitos introdutorios de categorias, géneros e
formatos televisivos, por meio da o6tica de Arlindo Machado, Francois Jost e Lucia
Santaella. Posteriormente, para compreensao do género reality show foram citados
Cosette Castro, Guy Debord, Karina Trevisan, Paula Sibilia e Suzana Kilpp. Os
autores Bruno Rogério Tavares e Claudio Ferreira também foram citados nos
topicos sobre formatos. Nesse mesmo capitulo, para contextualizar o fenbmeno dos
reality shows no cenario contemporaneo, foram utilizados os dados das pesquisas
MindMiners e Kantar Ibope Media, realizadas em 2021, a fim de compreender o

comportamento do publico e o consumo de midia.

O segundo capitulo dedica-se a construgédo das narrativas, iniciando-se pela
conceituacao de Jerome Bruner Juliana Teixeira e Silva, Paul Ricoeur, Roland
Barthes, Syd Field, Tzvetan Todorov e Roberto Edson de Almeida, sendo os dois
ultimos também citados no topico seguinte. Em seguida, € avangado para a
discussao acerca das narrativas audiovisuais com o auxilio de Flavio Campos e
Muniz Sodré. Posteriormente, o capitulo concentra-se na narrativa presente nos
reality shows, a partir dos escritos de Cosette Castro, Claudio Ferreira, Esther
Hamburger e Suzana Kilpp. Para a Jornada do Herdi, utilizou-se o autor Joseph
Campbell como principal autor contando com o auxilio de Christopher Vogler, uma
vez que o segundo aplicou a obra anterior para desenvolver roteiros no audiovisual.
Nesse topico, também foi utilizado Carl Gustav Jung, psicélogo responsavel por
propor que os arquétipos sdo padrdes simbolicos e formas de comportamento que
se repetem ao longo das culturas porque pertencem ao inconsciente coletivo. Por
fim, para exemplificar alguns arquétipos, foram feitas citagdes referentes aos filmes
Alice no Pais das Maravilhas (2010), Harry Potter e a Pedra Filosofal (2001) e
Shazam (2019).

Para que fosse possivel realizar a analise proposta, desenvolveu-se um
capitulo sobre a Semiodtica. A partir dos diversos estudos de Charles Sanders

Peirce, através da otica de Lucia Santaella e Winfried Noth foram apresentados os
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conceitos da Semiodtica, compreendidas as bases da teoria peirceana, sendo
possivel correlacionar tais conceitos com a imagem e compreender quais critérios
podem ser aplicados em uma analise. Considerando o crescimento dos estudos
semidticos e sua crescente relevancia no campo académico, esta abordagem
representa uma oportunidade de aprofundar a compreensado sobre a construgéao

narrativa e simbdlica em formatos televisivos contemporaneos.

O reality show Estrela da Casa foi desenvolvido pela TV Globo e langado
em 2024. A partir disso, sdo apresentados no quarto capitulo toda a composi¢ao e
fatos relevantes sobre o programa, como: a dindmica e uma comparagado entre
ambas as temporadas realizadas até o momento, uma vez que o reality teve apenas
duas edi¢cdes, somam-se informacdes sobre o campeédo da primeira edicdo, objeto
deste trabalho. Para isso foram consultados sites de noticias, sendo: Gshow,
Exame, O Globo, O Tempo, Extra, CNN e GQ. Também foram retomados dados das

pesquisas MindMiners e Kantar Ibope Media, realizadas em 2021.

Diante do exposto, este Trabalho de Conclusdo de Curso organiza-se em
quatro momentos metodoldégicos principais: em primeiro lugar, sdo vistos o0s
fundamentos tedricos acerca dos géneros e formatos televisivos, com destaque
para o reality show; em seguida, discute-se a Jornada do Herdi e sua aplicagcéo
como recurso narrativo na televisdo contemporanea, em especial, no conteudo que
visa demonstrar a realidade; posteriormente, para fins da analise, sdo apresentados
0s conceitos que regem a Semidtica, obtendo como foco a semidtica peirceana e
sua aplicabilidade; a partir disso, foi possivel realizar a analise das cenas adotando
na aplicagdo metodoldgica: tudo o que € visto em um primeiro momento pelo
intérprete (primeiridade), o significado para Lucca (secundidade) e, posteriormente,
os efeitos causados no publico (terceiridade); por fim, € compreendido o programa
Estrela da Casa sob a visdo de sua origem e dindmica. Em vista disso, busca-se
nao apenas examinar a construg¢ao narrativa do participante, mas também contribuir
para o debate académico sobre a relevancia cultural e comunicacional dos reality
shows, uma vez que sao espacgos privilegiados para discutir a articulagdo entre
entretenimento, estratégias narrativas e o impacto disso na sociedade. Ao final

deste Trabalho de Concluséo de Curso sdo apresentados os resultados da analise.



16

1. CATEGORIAS, GENEROS E FORMATOS TELEVISIVOS

Ha cerca de cem anos a televisdo vem aprimorando e desenvolvendo os
géneros e formatos em consonadncia com os avangos tecnoldgicos, com as

necessidades e interesses dos telespectadores.

Para termos uma idéia das transmutacbes que estdo se operando no
mundo da linguagem, basta lembrar que, ao simples apertar de
bot&es, imagens, sons, palavras (a novela das 8, um jogo de futebol,
um debate politico...) invadem nossa casa e a ela chegam mais ou
menos do mesmo modo que chegam a agua, o gas ou a luz.
(SANTAELLA, 2001, p. 12).

Portanto, para compreender a formacao e idealizagdao de um determinado

programa, torna-se necessario identificar ndo apenas sua constru¢ao narrativa, mas
também suas particularidades estruturais. José Carlos Aronchi de Souza (2004)
destaca ndo apenas os géneros e os formatos como importantes para a
compreensao técnica da construgdo e composi¢cao de um programa, mas inclui a
categoria como outro aspecto relevante, dizendo:

Deve-se ressaltar que a categoria de um programa de TV nos ajuda
a entender o que dizemos de determinado género de programa.
Geralmente, quando falamos sobre a ideia de género, assumimos
que as categorias realmente existem e sabemos o que s&o elas. Por
isso, € necessario entender o que é categoria, antes de estudarmos
0s géneros na televisdo, nas artes ou em outros meios de
comunicagdo. (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 50).

Aronchi de Souza (2004) propde as categorias: entretenimento, informacgao,
educacao, publicidade e outros (que inclui programas especiais, religiosos e
eventos). Essa organizagdo contribui para compreender como 0s programas se
estruturam e evidencia como a televisdo diversifica suas ofertas para atender a
diferentes interesses do publico. Para simplificar o autor apresenta uma tabela que

sistematiza as categorias, géneros e formatos, como se observa:
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Figura 1 - Categorias e géneros dos programas na TV brasileira

| Auditorio . Colunismo social  Culinario « Desenho animado

. Docudrama « Esportivo « Filme « Game show (competicdo)
. Humoristico « Infantil « Interativo « Musical « Novela

« Quiz show (perguntas e respostas) « Reality show
(1v-realidade) » Revista « Série « Série brasileira « Sitcom

Entretenimento

(comédia de situagdes) » Talk show « Teledramaturgia
(ficcdo) « Variedades « Western (faroeste)

Informacéo Debate « Documentario « Entrevista « Telejornal

Educacdo Educativo « Instrutivo

Publicidade Chamada - Filme comercial « Politico « Sorteio « Telecompra
Outros Especial « Eventos « Religioso

Fonte: Aronchi de Souza, 2004, p. 92.

Apesar do termo “género” possuir diversos significados na Lingua
Portuguesa, no contexto televisivo é utilizado para categorizar e agrupar programas
de TV de acordo com suas caracteristicas especificas. A partir disso, Aronchi de

Souza (2004) explica:

O estudo do género dos programas exige a compreensdo do
desenvolvimento da televisdo sob varios aspectos, inclusive o
tecnolégico. A identificagdo dos recursos para produgédo de um
género permite escolher a tecnologia de audio, os efeitos especiais
no video, o uso de equipamentos, enfim, as aplicacbes técnicas
adequadas as varias produgdes, em canais diferentes. Com as
informacdes sobre o desenvolvimento histérico de cada género, com
a abordagem conceitual e técnica dos recursos utilizados e também
com os resultados alcangados no video, chega-se a um perfil da
producédo em televisao, para compreender melhor o planejamento, a
organizagdo, a criagdo, a implantagdo e a criacdo de programas.
(ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 30).

O autor também afirma que os géneros televisivos sao reconhecidos nao so
pelos emissores e produtores, mas também pelos receptores, uma vez que a
sociedade, mesmo sem um conhecimento técnico, possui familiaridade com essas
classificagdes (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 44). Nessa mesma perspectiva,
Arlindo Machado (2005, p. 29) define que “em outras palavras, os programas € 0s
géneros continuam sendo os modos mais estaveis de referéncia a televisdo como
fato cultural”. Dessa forma, fica explicito que o reconhecimento dos géneros nao se

restringe ao ambito académico ou profissional, mas faz parte do cotidiano do
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publico, funcionando como ferramenta para escolha e consumo dos conteudos
televisivos. Assim, alguns dos géneros televisivos categorizados por Aronchi de
Souza (2004) sao: programas de auditério, infantis, documentario, telejornal,
teledramaturgia, variedades, entre outros.

Outro aspecto relevante a ser considerado é o complemento dos géneros
televisivos, o formato. Enquanto o género estabelece um conjunto de expectativas
através da nomeacéao, o formato organiza e materializa o programa, definindo sua

estrutura e ritmo que orientam sua realizagao.

O que se pode exatamente entender por formato? Em primeiro lugar,
essa nocao se opde a légica da oferta: o programa deve ser
concebido para responder a uma necessidade de programagao [...].
Em segundo lugar, ela supde que o programa a ser exibido seja
caracterizado por uma série de parametros ou de tratos estruturais,
que permitam aos diferentes sujeitos envolvidos na concepgéo e na
producédo refazer indefinidamente um produto reprodutivel, isto é,
serializavel, uma linha de produtos, como dizem certos diretores de
unidades de programas. (JOST, 2007, p. 77-78).

Aronchi de Souza (2004, p. 46) acrescenta que “o formato de um programa
pode apresentar-se de maneira combinada, a fim de reunir elementos de varios
géneros e assim possibilitar o surgimento de outros programas”. Sendo alguns
formatos: ao vivo, institucional, auditério, episédio, entre outros. Em suma, o autor

facilita a compreenséo dos escritos ao acrescenta-los a um diagrama de Venn:

Figura 2 - Relagao entre categoria, género e formato televisivo

CATEGORIA

GENERO

o F
o ORMaT,
Qoﬁ\"\ FORMATO g
FORMATO FORMATO

Fonte: Aronchi de Souza, 2004, p. 47.
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A partir do exposto, fundamentado nesses conceitos, o presente Trabalho
de Conclusdo de Curso compreende que o0 género reality show esta inserido na
categoria entretenimento e apoia-se nos formatos ao vivo, interativo, entrevista,
game show, capitulo, musical e videoclipe, fator que fica representado da seguinte

forma:

Figura 3 - Relacao entre entretenimento, reality show e seus formatos

ENTRETENIMENTO

REALITY SHOW

AO vwo@m\vg ENTREVISTA

//—\\ & \\
(CAPITULO ) (GAME SHOW

Myc
SIca; VIDEOCLIPE

Fonte: Adaptado pela autora de Aronchi de Souza, 2004.

1.1 Género Reality Show

Historicamente, o surgimento dos reality shows como formato televisivo
hibrido, combinando elementos de ficcdo e realidade remonta ao ano 1980, periodo
em que 0 género comegou a se espalhar pelas emissoras de TV ao redor do

mundo.

E é exatamente nos anos 1980 que os reality shows - esse formato
hibrido que mistura realidade e ficcao - se espalham pelas emissoras
de TV de todo o mundo, em maior ou menor intensidade, exibindo
programas a partir da eleicdo dos aspectos mais dramaticos da
realidade cotidiana. [...] Este conceito, com o decorrer do tempo, foi
ampliado ao ponto de haver reality shows sobre a vida de famosos
ou ‘quase famosos’, como ocorreu em Casa dos Artistas (SBT).
(CASTRO, 2006, p. 36).

Cosette Castro (2006) também escreve sobre a diversidade tematica dos

reality shows e a capacidade de engajar diferentes publicos ao redor do mundo.

Em todo o mundo, os reality shows abriram espaco para diferentes
tematicas, como programas para emagrecer (O Grande Perdedor,
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The Big Fast), de formagao de artistas (Casa dos Artistas, Operacéo
Triunfo, Fama, Pop Stars), road movies (El Bus/O Onibus), aventura
(No Limite, Survivor, Operacién Cruzué), trabalho (EI Bar, O
Aprendiz, Projeto 48 Horas) [...]. (CASTRO, 2006, p. 51).

Assim, Francois Jost (2007) expde que o género atua literalmente como um

espetaculo da realidade, considerando a nomenclatura "Reality show’,
denominacao americana, [...] remete a realidade, mas sob o aspecto distanciado do
show, como a maior parte dos homes de géneros americanos." (JOST, 2007, p. 61).
Nesse ponto, Guy Debord (2016) complementa este conceito ao refletir sobre a
sociedade do espetaculo, dizendo que “o espetaculo ndo € um conjunto de imagens,
mas uma relagao social entre pessoas, mediada por imagens.” (DEBORD, 2016, p.
11).
Sabe-se que a maioria dos talent shows e realitys de confinamento, tipos de
reality shows categorizados por Karina Trevizan (2011, p. 7), contam com regras e
estruturas similares, eliminando um participante por semana. Essa logica
competitiva encontra ressonancia na analise de Suzana Kilpp (2008) que converge
ao evidenciar que a dinamica desses programas se sustenta na competicao
continua e na construgdo de performances estratégicas para a permanéncia no
jogo.
Reality shows séo jogos performaticos de exclusdo de todos menos
um, nos quais, ao mesmo tempo, cada jogador tem um perfil ao qual
podem ser associados inumeros jogadores implicitos, reconheciveis
por certas estratégias de jogo ou de sobrevivéncia. Neles, para
vencer, basicamente é preciso ndo se deixar excluir, o que pode

significar desde estar o tempo todo agindo em fungédo da estratégia
dos outros até ficar o tempo todo na sua. (KILPP, 2008, p. 80).

Kilpp (2008) ao analisar o reality Big Brother Brasil sugere também que cada
participante constréi uma “persona televisiva”, cuja performance é acompanhada e
julgada pelo publico. Outro ponto que é destacado pela autora € o papel central

desempenhado pela edi¢cdo e produgéo na construgdo narrativa desses programas.

A produgao onipotente do programa joga com as imagens editadas
dos participantes, conferindo onisciéncia ao publico, que conhece
nao apenas a mascara que cada jogador usa diante dos outros, mas
também a que usa para a produg¢ao do programa, sendo que a do
confessionario, até por ser o confessionario e ter assim sua prépria
mistica, seria a verdadeira. (KILPP, 2008, p. 76).
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Assim, Kilpp (2008) evidencia a relacdo de poder entre producao,
participantes e publico, consolidando o espetaculo como um espago de manipulagao
simbdlica, em que a edicdo organiza o que sera transmitido. Ao mesmo tempo, a
I6gica dos reality shows exige uma exposigao maxima dos participantes e das

relagbes pessoais.

[...] considerando que os reality shows operam com a logica da
‘plena” exposicao das relacbes pessoais num microcosmo social,
espera-se que O jogador exiba suas mascaras, de si e de
sociabilidade ao maximo, que seja extrovertido e eloquente: assim, o
participante ideal é aquele que verbaliza tudo - ou quase tudo! - que
pensa e que administra bem suas inibigbes. A exigéncia de
extroversdo soma-se, portanto, a de exibir uma aparéncia de
naturalidade auténtica. (KILPP, 2008, p. 76).

A partir disso, convém incluir Paula Sibilia (2016) que destaca “a vida real,
entdo, € convidada a performar e a se realizar em cena: de preferéncia, na
visibilidade das telas.” (SIBILIA, 2016, p. 249). Nesse sentido, Kilpp (2008)
acrescenta quanto aos participantes e suas relagdes, tratando sobre a influéncia do

meio.

Os craques dessa selecao, fraternidade ou corporacéo - confinada
temporariamente na casa patria ou na casa/lar - devem exibir-se
para um publico que os deseja espiar, mas também devem
estabelecer entre si relagdes [...] de aproximagao e de rejeicao, de
cumplicidade e conspiratérias e, também para isso, a concep¢ao do
cenario precisa contribuir decisivamente. (KILPP, 2008, p. 43).

O ambiente do reality é projetado para potencializar a convivéncia, o conflito
e a vigilancia. Acrescenta-se, por fim, outro componente fundamental do género: a

mediagao do apresentador.

Nos reality shows, é o apresentador quem parece assegurar o
equilibrio da disputa e estabelecer nexo entre os mais variados
recortes feitos na edigdo do programa. Sua posi¢ao é perspectivada,
estratégica e central, e passam por ele as manifestacdes dos
jogadores ao vivo e os diversos VTs editados na casa. (KILPP, 2008,
p. 84).

Quanto ao comportamento do publico, uma pesquisa realizada pela
MindMiners em 2021, demonstrou que os reality shows possuem alta consolidagao
junto ao publico brasileiro. Segundo o estudo, 90% dos entrevistados afirmaram
saber 0 que é um reality show e 89% ja assistiram a esse género, seja na televisao

aberta ou fechada. Quanto as tematicas preferidas, os destaques foram:



22

comida/gastronomia (50%), convivéncia (39%) e musica (31%). Além disso, 56%
dos respondentes declararam assistir a reality shows pelo menos trés vezes por
semana. O levantamento também aponta que o reality show mais popular do Brasil

€ o Big Brother Brasil, seguido por MasterChef e A Fazenda (MindMiners, 2021).

Complementarmente, pode-se citar a pesquisa da Kantar IBOPE Media
realizada em 2021, quando os reality shows representaram uma das formas de
entretenimento mais populares no Brasil. Quanto a audiéncia, observou-se um
crescimento de 19% na participagéo do publico em relagdo ao ano anterior. Houve,
no entanto, destaque para os reality shows musicais, que apresentaram um
impressionante crescimento de 853%, e os reality shows voltados para

empreendedorismo e negocios, que tiveram um aumento de 147% (IBOPE, 2021).

Portanto, a relevancia dos reality shows no Brasil vai além do simples
entretenimento. Os realitys influenciam diretamente no comportamento da
audiéncia, tanto em termos de consumo quanto de engajamento digital,
configurando-se como um fenémeno cultural e social. Em um cenario onde o
consumo de midia esta cada vez mais fragmentado, interativo e digitalizado,
entender como o real é moldado narrativamente na televisdo é fundamental para

compreender os novos formatos e formas de se comunicar.

Conforme a abordagem apresentada anteriormente, pode-se descrever os
reality shows como programas televisivos que possuem caracteristicas diversas de
cada formato.

O género reality show contém o formato game show, pois os
participantes passam por provas de resisténcia ou esperteza [...].
Outro formato utilizado é o interativo, para incentivar o publico a
participar e até prejudicar a vida de alguém com quem ele ndo
simpatiza, eliminando-o do programa. Também se utiliza a entrevista
para dar voz aos participantes e realcar desavengas observadas
pelo publico. (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 128).

Bruno Rogério Tavares (2011) destaca a influéncia da Endemol na
estruturagao de grandes reality shows, inclusive alguns importados pelo Brasil.

Em 1999 uma nova modalidade de programas comega a surgir na
televisdo mundial. Na Holanda, John de Mol, sécio da produtora
especializada no desenvolvimento de formatos de programas
Endemol, teve a ideia de criar um programa em que pessoas
comuns seriam selecionadas para conviverem juntas dentro de uma
mesma casa, vigiadas por cameras, 24 horas por dia, para
ganharem um prémio. O programa foi classificado como reality show.
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No ano seguinte, em 2000, no verdo americano, a estreia dos
programas Survivor, American Idol, Fear Factor, Elimidate e The Fifte
Whell consolidaram essa onda classificada como reality show.”
(TAVARES, 2011, p. 88-89).

Esses programas pioneiros estabeleceram algumas caracteristicas que
marcariam o género: convivéncia continua, vigilancia por cameras e competicao
entre os participantes. No Brasil, essa légica foi incorporada a partir do ano 2000,
com a estreia de No Limite, na Rede Globo, que adaptou a férmula dos reality
shows internacionais combinando provas de resisténcia e a captagao constante das
reagdes dos participantes.

O reality show, que mistura a férmula de um game show de
resisténcia na selva com cameras captando as reagdes dos
participantes, chegou ao Brasil em 2000 batizado pela Rede Globo
de No limite, apés o0 sucesso de programas internacionais como
Survivor, da rede americana CBS, o inglés The 1900 house € o
espanhol El Gran Hermano. Todos esses seguem 0S mMesmos
principios do filme Truman show, no qual a vida do personagem é
vigiada por cadmeras espalhadas por toda a cidade, a casa dele
inclusive. (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 126).

Dessa forma, a consolidacdo do género reality show no Brasil e no mundo
evidencia a fusdo entre entretenimento, competicéo e vigilancia continua. A seguir,
séo apresentados os formatos utilizados no reality show Estrela da Casa, objeto de
estudo desta pesquisa. Esta secdo tem como objetivo identificar e descrever os

conceitos expostos anteriormente.

1.1.1 Formato ao vivo

Ao contrario de programas previamente gravados, o recurso da transmissao
em tempo real cria a percepcao de que o espectador acompanha os acontecimentos
a medida que se desenrolam (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p.170).

Os reality shows se estruturaram em torno de dois eixos: o registro do
cotidiano dos participantes e a exposicao publica de seus comportamentos diante
de situacdes especificas de confinamento, competicao ou desafio. A transmissao ao
vivo, nesse contexto, potencializa a experiéncia do telespectador ao propiciar maior

proximidade entre publico, programa e participantes.

O formato pode ser transmitido ao vivo, em tempo real,
simultaneamente ao acontecimento, ou gravado ao vivo. Os
programas transmitidos ao vivo evitam cortes e interrupgdes no meio
da atracao; é o caso de eventos esportivos e espetaculos realizados
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independentemente da televisdo e com publico proprio. Quando ha
intervalo comercial, o telespectador perde o que ocorre ao vivo. Para
que isso ndo ocorra, alguns programas podem ser gravados ao vivo
para exibicdo posteriorr Com isso, passam pela fase de
pos-produgcao, na qual podem ser inseridos uma apresentacédo em
estudio, cortes ou efeitos especiais. Sdo entao editados e finalizados
de acordo com o tempo determinado pela programagéo da emissora.
(ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 170).

Ao trazer essa distingdo entre 0 ao vivo imediato e o “gravado ao vivo” para
exibicdo posterior, 0 autor evidencia que a transmissdo em tempo real esta
associada a uma imprevisibilidade e autenticidade maiores, enquanto a versao
gravada passa por filtros técnicos e estéticos que buscam atender as demandas da

emissora e da grade de programagao para que gerem resultado no publico.

1.1.2 Formato capitulo

Outra caracteristica relevante do género reality show é sua estrutura
baseada no formato de capitulos, geralmente apresentados de maneira diaria ao
longo da semana. Ao fragmentar a exibicdo em episodios, o programa cria pontos

de tensao, expectativa, resolugdes e novos conflitos:

Por fim, os programas do género reality show seguem a formatacéo
de capitulos diarios, como se estivessem seguindo um roteiro, dada
a previsibilidade do desgaste das relagdes e das tramas estimuladas
pela dire¢do do programa. (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 128).

A partir dessa observagao, o capitulo diario funciona como uma unidade
narrativa que, ao mesmo tempo em que fecha um ciclo de acontecimentos, abre
novas possibilidades para o episodio seguinte. Esse recurso contribui para manter o
espectador em expectativa constante, estimulando tanto a audiéncia linear da
televisdo quanto as interagbes em outras midias, consolidando o reality show como

um produto serializado de grande apelo popular.

1.1.3 Formato interativo

O formato interativo compde-se como uma das dimensdes mais marcantes
do reality show, pois aproxima a audiéncia do programa e possibilita que o publico
nao seja apenas espectador, mas também participante do desenvolvimento

narrativo.
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A audiéncia é estimulada a participar por carta, fax, telefone e
Internet. O formato interativo € utilizado principalmente por
programas que também aplicam o formato ao vivo. Encontram-se
exemplos na teledramaturgia, nos game shows, nos reality shows e
nos programas de variedades, entre outros. (ARONCHI DE SOUZA,
2004, p. 173).

Dessa forma, o formato interativo, no caso especifico dos reality shows,
assume um papel central, uma vez que a participagao do publico (seja votando para
eliminar ou salvar competidores, seja comentando em tempo real nas redes sociais)
se converte em motor da narrativa. Essa logica é reforcada quando o autor aponta
que: “Outro formato utilizado é o interativo, para incentivar o publico a participar e
até prejudicar a vida de alguém com quem ele ndo simpatiza, eliminando-o do

programa.” (Aronchi de Souza, 2004, p. 128).

Essa frase demonstra ndo apenas a forca da audiéncia como agente na
decisdao, mas também a construcdo de um espetaculo que mobiliza emocdes,
rivalidades e julgamentos morais. Ao oferecer ao publico o poder de eliminar
participantes, o reality show ndo apenas amplia a sensagcao de protagonismo da
audiéncia, mas também reforca seu carater dramatico, em que as escolhas do

publico se convertem em parte do roteiro coletivo.

Exemplos concretos do formato podem ser observados em programas como
o Big Brother Brasil, no qual o publico decide eliminagées semanais; MasterChef
Brasil, no qual a audiéncia participa votando em provas especiais e interagindo
ativamente nas redes sociais; The Voice Brasil, que permite a escolha dos
candidatos por meio de votagédo; e o proprio Estrela da Casa, reality em que a
audiéncia interfere diretamente no andamento do programa, votando para
determinar a permanéncia dos competidores e ouvindo musicas nas plataformas

digitais para definir o Hitmaker.

1.1.4 Formato entrevista

O formato entrevista é um recurso muito utilizado nos reality shows. Por
meio deste, os participantes tém a oportunidade de expor suas percepgoes, justificar
atitudes ou reforgar posicionamentos diante das situagbes vividas no programa.
Esse recurso aproxima-se do género jornalistico, mas adquire contornos especificos

no reality show, tendo em vista que sua fungdo é menos informativa e mais voltada
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para intensificar conflitos e contribuir na construgdo da narrativa. Conforme aponta
Aronchi de Souza (2004, p. 128): “Também se utiliza a entrevista para dar voz aos

participantes e realcar desavencgas observadas pelo publico”.

Essa utilizagdo evidencia como o reality show assimila e ressignifica o
formato da entrevista tradicional, adaptando-o para reforgar a dimensao emocional e

a identificagao do publico com os participantes.

Outro género conhecido do telespectador, a entrevista aberta, é
incorporado pelo Big Brother Brasil durante as entrevistas feitas pelo
apresentador com os candidatos que foram escolhidos pelo publico
para serem eliminadas. [...] Isto faz com que o candidato, ao
respondé-las, se comporte como se estivesse fazendo um
depoimento, tal qual largamente utilizado em programas especiais
com atores, cantores e personalidades em geral, nos quais o
entrevistador esta oculto. A referéncia audiovisual a entrevistas com
personalidades pode ser entendida como uma estratégia para
acostumar o publico as novas celebridades que s&o ‘construidas’ no
desenrolar do programa. (FERREIRA, 2010, p. 61).

s

No exemplo do Estrela da Casa, a entrevista é utilizada tanto em seu
formato classico (no qual os participantes revelam sentimentos e impressdes sobre
a convivéncia) quanto em momentos ligados as performances musicais, que
constituem o nucleo do reality. Isso se aproxima da observacao de Aronchi de
Souza (2004, p. 120), que diz: “A cobertura ao vivo de eventos musicais, como

shows e apresentagdes publicas, também permite entrevistas e reportagens.”

Dessa forma, o reality amplia a fungdo da entrevista ao integra-la nao
apenas como mecanismo de refor¢o dos conflitos interpessoais, mas também como
recurso para a expressao artistica, permitindo que os participantes comentem suas

proprias performances e recebam retorno do técnico.

1.1.5 Formato game show

Os game shows, ou programas de jogos, constituem um dos formatos mais
duradouros e populares da televisdao mundial. Caracterizados por dindmicas
baseadas em desafios, perguntas e recompensas, esses programas combinam
elementos de competicdo, sorte e conhecimento, oferecendo ao publico uma

experiéncia de entretenimento que mistura tensao, diversao e interatividade.
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Os game shows sdo parte fundamental da cultura pop americana.
Os principais aspectos basicos que fazem o game show tao popular
sdo: surpresa, tensdo, energia, excitacado; prémio (por vezes, os
telespectadores, em casa, também ganham os prémios); e os
valores educativos. Ainda, hoje, elementos dos game shows fazem
toda a diferenca em outros formatos lideres de audiéncia na TV
americana, como, por exemplo, os reality show. (TAVARES, 2011, p.
71).

Tavares (2011) evidencia como 0s recursos que compdem o game show
podem ser incorporados a outros géneros televisivos, sobretudo aos reality shows.
Sendo assim, os reality shows incorporaram tais caracteristicas utilizando diversas
provas, dinamicas e desafios. Contudo, Aronchi de Souza (2004, p. 128) observa e
critica o fato de o género reality show propor provas que, em sua maioria, envolvem
resisténcia ou esperteza, enquanto os desafios de inteligéncia aparecem com menor
frequéncia. Diferentemente de programas classicos de perguntas e respostas, como

O Show do Milh&o.

Os prémios configuram-se como uma das estratégias centrais do reality

show, portanto, destaca-se que:

As competicbes por prémios sao um dos géneros mais
constantemente explorados, em diversos formatos, dos concursos
de pretendentes a carreira artistica aos game shows de perguntas e
respostas. (FERREIRA, 2010, p. 89).

Soma-se que no atual Trabalho de Conclusdo de Curso o game show sera
estudado como um formato que compdem o género reality show, incorporando sua
estrutura competitiva e interativa. No entanto, Tavares (2011) contrapde:

A aplicagdo do termo reality show, em varios game shows, € um
retrocesso ao género. Apesar de representar uma nova mudanga na
estrutura de producgao, alguns formatos deixaram os estudios de TV
e sao realizados em locagbes. Os programas que promovem
competicdo e, ao mesmo tempo, registram a vida dos participantes,
deveriam ter, no minimo, a classificagdo hibrida dos dois géneros.
(TAVARES, 2011, p. 89).

Desse modo, percebe-se que a relacédo entre game shows e reality shows é
marcada por um processo no qual elementos de um formato s&o incorporados ao
outro, ampliando as possibilidades narrativas e interacdo com o publico. Tornando
fundamental compreender como reality shows contemporaneos, como o Estrela da
Casa, utilizam a légica competitiva dos game shows para estruturar sua dindmica e

potencializar o vinculo com a audiéncia.
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1.1.6 Formato musical

O formato musical consolidou-se como uma vertente importante dentro do
género reality show, especialmente, quando programas de competi¢cdo vocal e de
talentos ganharam espacgo significativo na televisdo mundial. Nesse formato a
musica atua como eixo central da narrativa, funcionando ao mesmo tempo como

espetaculo artistico e provocando disputa entre os participantes.

Ao incorporar performances musicais, o reality show amplia sua dimenséao,
aproximando-se dos festivais de musica, mas com a diferenga de que a competigao
e a participagdo da audiéncia tornam-se parte fundamental da dindmica. Cada
apresentacdo é transformada em um momento de climax, capaz de mobilizar
torcidas, gerar identificacdo e estabelecer narrativas individuais para cada

competidor.

Qualquer que seja a forma de transmissédo do programa, a intengéo
dos musicais € dar a impressdo de transmissdo ao Vivo,
independentemente do ano de produgdo ou de o programa ser
inédito ou reprise. (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 119).

Nesse contexto, o formato combina entretenimento, espetaculo e
competigdo. Ao mesmo tempo, legitima-se como espaco de descoberta de talentos,
ao oferecer visibilidade e reconhecimento a artistas emergentes que, em muitos
casos, tornam-se produtos da propria industria midiatica. Exemplos expressivos no
Brasil desse formato no reality, sdo: The Voice Brasil, idolos e Canta Comigo. O
reality Estrela da Casa também se insere nesse universo, ao adotar a musica como

nucleo central de sua estrutura e narrativa.

1.1.7 Formato videoclipe

O formato videoclipe ocupa um papel particular no reality show, pois atua
como elemento capaz de transformar situagdes cotidianas em momentos de
espetaculo. Nesse sentido, Aronchi de Souza (2004, p. 128) destaca: “O formato
videoclipe é aplicado para dar um clima especial em determinadas situag¢des, como
nas relagdbes amorosas entre os participantes.” Assim, evidencia que o videoclipe
nao aparece como nucleo central do reality show, mas como um recurso pontual

utilizado para valorizar acontecimentos especificos. Desse modo, sdo inseridas
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trilhas sonoras, efeitos visuais e montagem de cenas, a fim de criar atmosferas

emocionais que intensificam a narrativa.

No caso do objeto de pesquisa do presente estudo, o Estrela da Casa
propde formar novos artistas e, para isso, utiliza-se do formato videoclipe. Além de
ser usado para dramatizar interagdes entre os participantes, o programa explora o
videoclipe como ferramenta de divulgacdo, produzindo pegas audiovisuais que
apresentam os competidores em performances musicais profissionais. Essa pratica
aproxima-se da observacado de Aronchi de Souza (2004, p. 120), ao destacar que:
“O videoclipe é outro formato que frequentemente faz parte da programacgao das

redes, algumas das quais transmitem produgdes realizadas pelas gravadoras.”

O videoclipe, nesse contexto, transcende a fungéo estética e se converte
em produto midiatico, contribuindo para a visibilidade dos artistas e para a
circulacdo de suas musicas em diferentes plataformas. Portanto, o formato
videoclipe no reality show pode ser compreendido como um recurso estratégico que

conecta narrativa, espetaculo e mercado cultural.
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2. CONSTRUGAO DE NARRATIVAS

Desde os primérdios da humanidade o ser humano percebeu que precisava
se comunicar, afinal esse seria um recurso fundamental para a sobrevivéncia e para
a perpetuacao da espécie. Entre as diversas formas de se classificar a comunicagao

e a expressao, destaca-se a narrativa:

[...] uma narrativa € composta por uma sequiéncia singular de
eventos, estados mentais, ocorréncias envolvendo seres humanos
como personagens ou atores. Estes sdo seus constituintes. Mas
estes constituintes, por assim dizer, ndo tém vida ou significado
préprios. Seu significado é dado pelo lugar que ocupam na
configuragdo geral da sequéncia como um todo, seu enredo ou
fabula. [...] Uma segunda caracteristica da narrativa € que ela pode
ser "real" ou imaginaria" sem perder seu poder como histéria.
(BRUNER, 1997, p. 46-47).

Na contemporaneidade a criacdo e narragao de historias ainda é um fator
presente na sociedade, inclusive nos veiculos midiaticos, sendo utilizada na
construcao de: filmes, séries, novelas e também esta presente nos reality shows.

Inumeraveis sao as narrativas do mundo. Ha, em primeiro lugar, uma
variedade prodigiosa de géneros, distribuidos entre substancias
diferentes, como se toda matéria fosse boa para que o homem lhe
confiasse suas narrativas: a narrativa pode ser sustentada pela
linguagem articulada, oral ou escrita, pela imagem, fixa ou movel,
pelo gesto ou pela mistura ordenada de todas estas substancias;
esta presente no mito, na lenda, na fabula, no conto, na novela, na
epopéia, na historia, na tragédia, no drama, na comédia, na
pantomima, na pintura [...], no vitral, no cinema, nas histérias em
quadrinhos, no fait divers, na conversacdao. Além disto, sob estas
formas quase infinitas, a narrativa esta presente em todos os
tempos, em todos os lugares, em todas as sociedades; a narrativa
comega com a prépria histéria da humanidade; ndo ha em parte
alguma povo algum sem narrativa: todas as classes, todos os grupos
humanos tém suas narrativas, e frequientemente estas narrativas sao
apreciadas em comum por homens de culturas diferentes, e mesmo
opostas [...]. (BARTHES, 2008, p. 19).

Esse conceito é aprofundado ao longo deste capitulo, especialmente no
contexto do meio audiovisual, a fim de compreender de que maneira as estruturas
narrativas, em especial a Jornada do Herdi, se manifestam e sdo aplicadas na
construcéo de personagens e trajetdrias em programas televisivos, como os reality

shows.
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2.1 Conceito e definicao

A narrativa € uma ferramenta que permite organizar acontecimentos
isolados em uma sequéncia significativa, transformando o cotidiano em histérias
com comecgo, meio e fim. Conforme a concepc¢ao apresentada por Paul Ricoeur
(1994): “Story é tomada aqui num sentido limitativo — ‘telling stories’: no sentido de
uma narrativa essencialmente sequencial, com comego, meio e fim”. (RICOEUR,
1994, p. 234). Syd Field (2001) compara essa formagao sequencial a vida do ser
humano e questiona: “Nascimento? Vida? Morte? Nao sao inicio, meio e fim?”
(FIELD, 2001, p. 18). Ainda sobre a narrativa ser uma construcdo de eventos

interligados, Field (2001) exemplifica sobre o roteiro:

A estrutura dramatica do roteiro pode ser definida como uma
organizagdo linear de incidentes, episdédios ou eventos
interrelacionados que conduzem a uma resolugao dramatica. Como
vocé utiliza esses componentes estruturais determina a forma do seu
filme. Annie Hall (Noivo Neurético, Noiva Nervosa), por exemplo, é
uma histéria contada em flashback, mas tem inicio, meio e fim bem
definidos. Last Year at Marienbad (Ano Passado em Marienbad)
também, apesar de ndo nessa ordem. E também Citizen Kane
(Cidadao Kane); Hiroshima, Mon Amour (Hiroshima, Meu Amor);
Dance with Wolves (Danga com os Lobos); The Silence of the Lambs
(O Siléncio dos Inocentes) e The Fugitive (O Fugitivo). (FIELD, 2001,
p. 17-18).

Tzvetan Todorov (2006) aponta que a narrativa se forma a partir da tensao

entre duas forgas complementares:

A narrativa se constitui na tensio de duas forcas. Uma é a mudanca,
o inexoravel curso dos acontecimentos, a interminavel narrativa da
“vida” (a histdria), onde cada instante se apresenta pela primeira e
ultima vez. E o caos que a segunda forga tenta organizar; ela
procura dar-lhe um sentido, introduzir uma ordem. Essa ordem se
traduz pela repeticdo (ou pela semelhanga) dos acontecimentos: o
momento presente ndo é original, mas repete ou anuncia instantes
passados e futuros. A narrativa nunca obedece a uma ou a outra
forca, mas se constitui na tensao das duas [...]. (TODOROV, 20086, p.
20-21).

A partir do exposto, torna-se possivel acrescentar a definicio elaborada por
Roberto Edson de Almeida e Juliana Teixeira e Silva (2006) que complementa essa
visdo ao destacar que narrar um fato implica organiza-lo de forma légica, o que

requer a presenca de alguns elementos.
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Narrar um fato € dar-lhe uma seqiéncia logica, ordena-lo. Isto requer
um enredo, personagens, seqliéncia de fatos, cenario (ambiente) e
narrador. Os programas populares constroem uma narrativa dos
fatos para ordenar a realidade e apresenta-la ao publico, a fim de
também deixa-la mais parecida com a realidade da vida cotidiana. O
real dos programas populares € mais verossimil se for ordenado e
encadeado. (ALMEIDA; SILVA, 2006, p. 61).

Dessa forma, Todorov (2006) continua tratando sobre a narrativa nao
apenas como a reproducdo de fatos, mas defende que “[...] toda narrativa é
proferida para servir a um objetivo preciso que ndo € apenas o prazer dos ouvintes.”
(TODOROV, 2006, p. 111). Isso evidencia que a narrativa possui um objetivo claro,
que vai além do simples entretenimento e experiéncia do publico. Posteriormente,
Todorov (2006) defende que a narrativa ndo é uma série de acontecimentos, mas

uma construgéo figurada.

Ndo ha narrativa natural; toda narrativa € uma escolha e uma
construcao; é um discurso e ndo uma série de acontecimentos. Nao
existe uma narrativa “propria” em face das narrativas “figuradas”
(como, alias, ndo ha sentido proéprio); todas as narrativas sao
figuradas. (TODOROQV, 2006, p. 107).

Vale ressaltar ainda a correlagcdo produzida pelo autor ao relatar que “a
narrativa € igual a vida; a auséncia de narrativa, a morte.” (TODOROV, 2006, p.
127). Essa afirmacéao evidencia o papel da narrativa como estrutura, assim como a
vida é composta por acontecimentos encadeados que ganham significado através
da interpretagdo, a narrativa organiza e da coeréncia as experiéncias, permitindo
que o sujeito compreenda a si mesmo e o mundo que o cerca. Por fim, o autor
reforca que um principio da narrativa € possuir um acontecimento, uma aventura
para existir: “mas sabe-se, por outro lado, que a narrativa ndo pode nascer se nao
se tiver uma aventura a relatar.” (TODOROV, 2006, p. 186).

Assim, Todorov (2006) também destaca que no desenvolvimento de uma
narrativa, a fungdo do personagem é central, pois € o ponto de referéncia humano

gue vivencia os acontecimentos.

[...] toda narrativa combina varias visbes ao mesmo tempo; existem,
por outro lado, multiplas formas intermediarias. A personagem pode
trapacear consigo mesma ao contar, como pode confessar tudo o
que sabe sobre a histéria; pode analisa-la até os minimos detalhes
ou satisfazer-se com a aparéncia das coisas; pode apresentar-nos
uma disseccao de sua consciéncia (o “mondlogo interior’) ou uma
palavra articulada; todas essas variedades fazem parte da visao que
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pde em condigdo de igualdade narrador e personagem. (TODOROV,
2006, p. 61).

Assim, Ricoeur (2001) confirma Todorov (2006) ao dizer que: “sem
personagens, nao poderia permanecer uma narrativa.” (RICOEUR, 2001, p. 254).
Syd Field (2001) sintetiza a distingdo entre acédo e personagem ao afirmar que “agao
€ 0 que acontece; personagem, a quem acontece.” (FIELD, 2001, p. 20).
Complementando essa ideia, Todorov (2006) enfatiza que a narrativa sé existe na

interdependéncia entre agao e personagem.

A primeira concerne a ligagao indefectivel dos diferentes
constituintes da narrativa: as personagens e a agdo. Nao ha
personagens fora da ag¢do, nem acao independentemente de
personagens. (TODOROV, 2006, p. 118).

Ao aprofundar a discussao sobre a constru¢ao de personagens, Field (2001)
amplia sua analise ao destacar que a caracterizagdo nado se limita a atributos
abstratos, mas se revela principalmente por meio de elementos observaveis e acdes

concretas.

Personagem ¢é PERSONALIDADE. Todo personagem manifesta
visualmente uma personalidade. [...] Personagem também é
COMPORTAMENTO. A esséncia do personagem € agdo — o que
uma pessoa faz é o que ela é. (FIELD, 2001, p. 38).

No contexto audiovisual essas concepgdes sdo aplicadas de forma pratica
em programas televisivos, filmes, séries e reality shows estruturando
acontecimentos cotidianos em historias coerentes, organizando eventos,
personagens e cenarios de maneira a criar sentido, engajamento e identificagao

com o publico.

2.2 Narrativas Audiovisuais

Conforme visto na secado anterior, a construgdo de narrativa faz parte do
cotidiano das pessoas e também esta presente na elaboracdo de roteiros para
cinema e televisdo. Para Flavio Campos (2007) o roteiro vai além da simples
transcricdo de agdes ou dialogos; configura um projeto dramatico que organiza os
acontecimentos com intencionalidade, visando provocar reag¢des especificas no

espectador. Segundo o autor "o roteiro ndo se reduz a uma descri¢do de a¢des, mas
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configura uma narrativa que articula dramaticamente essas acbdes". (CAMPOS,
2007, p. 25).

Campos (2007) também descreve os elementos essenciais a construgao
narrativa, destacando que a estéria € composta por diversos componentes
interligados.

Sao elementos de estéria, entre outros, os personagens e suas
acobes, os incidentes que eles geram ou vivenciam, as situagées que
0s reunem, os lugares pelos quais transitam, os objetos, os sons
emitidos (mas nao os incidentais), as falas e vozes emitidas (na
imagem ou fora dela, em off, mas ndo as vozes incidentais, over), os
flashbacks e flashforwards liricos (mas ndo os épicos), os letreiros
(mas ndo as legendas), as cenas em que tudo isso € mostrado, os
fios de estdria que isso tudo traca e que, tramados numa narrativa,
eventualmente se resumem numa storyline, emitem um tema e uma
premissa. (CAMPOS, 2007, p. 75).

A partir do exposto, vé-se que programas televisivos sao também formas de
narrativa que refletem e constroem imagens, representagcdes e valores sociais
(FRANCA, 2006, p. 10). Desse modo, soma-se Muniz Sodré (2010) que aprofunda

essa discussao ao destacar o papel da televisdo na construgcido simbdlica do real:

Em sua tentativa de dizer o real, a televisao na verdade constroi uma
realidade (aquela gerada pelo codigo do medium) na forma de um
sistema de representagdes sociais. A representagcdo € o modo de
conhecimento ideal para a tevé, por implicar num processo
basicamente imagético ou figurativo. (SODRE, 2010, p. 76).

Assim, percebe-se que a narrativa televisiva combina a construgao técnica
do roteiro, a organizagdo dramatica dos acontecimentos e a representagao social,
permitindo que programas audiovisuais articulem tanto a ficcdo quanto a percepgao
de realidade do publico. Além disso, Campos (2007) destaca a presenca de
influéncias das estruturas classicas no audiovisual contemporaneo, propondo a
estrutura tripartida, composta por introdugdo, desenvolvimento e desfecho que
demonstram similaridade com os trés atos de Campbell (1949). Conforme aponta
Campos (2007, p. 42), “essa estrutura em trés atos continua sendo a forma mais
funcional para se contar uma histéria no cinema e na televisao". Field (2001, p.16)
defendera esse modelo como “inicio, meio e fim; Ato |, Ato Il e Ato Ill. Apresentagao,
confrontacdo, resolucdo — as partes que compdem o todo.” Desse modo, Field

(2001), ilustra essa estrutura da seguinte forma:
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Figura 4 - Estrutura tripartida

inicio meio fim
Ato | Atoll Ato 111
I |
5w —&
apresentagio confrontagdo resolugdo
ponto de virada | ponto de Virada Il

Fonte: Field, 2001, p. 145

Campos (2007) reflete sobre a esséncia das narrativas e percebe que todas
partem de uma curiosidade primordial: o desejo de observar, interpretar e

compartilhar o que se vé.

Toda narrativa — filme, novela de tv, relato ao vivo, documentario,
noticia de jornal ou revista, obra de literatura ou de histéria, conto ou
carta ou telefonema — parte de bisbilhotice e, em seguida, por via
de fofoca ou de exibigao, narra o que bisbilhotou. (CAMPOS, 2007,
p. 73).

Desse modo, torna-se possivel conhecer como as narrativas estao

presentes no reality show.

2.2.1 As narrativas nos Reality Shows

A perspectiva apresentada na seg¢ao anterior deixa explicito o desejo
humano de observar o outro, permitindo correlacionar essa dinamica aos reality
shows. Assim, Castro (2006) observa que a pratica da bisbilhotice, antes restrita ao
olhar por janelas ou buracos de fechadura, é incorporada pela televisao, que traz
para dentro das casas a intimidade de desconhecidos.

A diferenca é que, antes da TV e dos reality shows, as pessoas
olhavam os outros (vizinhos ou estranhos) escondidos atras da
janela, pelo buraco da fechadura ou do olho magico; hoje o outro,
esse desconhecido, independente de sexo, idade, religido, ideologia
ou cultura, entra na casa de cada um de nos oferecendo sua
intimidade através da televisao. (CASTRO, 2006, p. 32-33).

Nesses programas, a narrativa nao se limita ao registro dos acontecimentos,

mas €& estrategicamente construida por meio de procedimentos semelhantes aos
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utilizados pelas telenovelas. Desse modo, Ferreira (2010) evidencia como a edi¢cao
sonora desempenha papel importante na composicdo dessas produgoes.

Ha a selecdo de musicas que reforgam situagdes tristes (como um
desentendimento amoroso), um momento dramatico (discussao
entre duas participantes), uma situagado comica (tentativa do grupo
de enganar um participante) ou um clima de terror (colagem de
didlogos sobre o0 medo que os participantes tém dos ruidos ouvidos
na casa). Algumas cenas do programa mostram os participantes em
atos cotidianos (ler, tomar sol, dormir) utilizando a trilha sonora ao
fundo, sem a ocorréncia de dialogos ou comentarios individuais.
Como nas telenovelas, a utilizagdo da trilha sonora em cenas sem
didlogos, para reforgar estados de espirito ou para ilustrar atividades
cotidianas, provoca uma quebra na narrativa audiovisual, o que no
caso deste reality-show, no qual a diversificagdo visual é limitada
pela casa cenario, imprime ritmo mais agil ao programa.
(FERREIRA, 2010, p. 57).

Portanto, evidencia-se como a narrativa dos reality shows ¢é
intencionalmente construida pela producdo e pela edigdo, aproximando-se, em
varios aspectos, da logica ficcional das telenovelas. A edigdo de texto e de imagens
organiza os acontecimentos de modo a criar histérias que exploram o perfil de cada
participante, atribuindo-lhes fungbes narrativas reconheciveis pelo publico.

A edicdo de texto e de imagens do programa é articulada para
construir histérias a partir do perfil de cada participante a ser
explorado. Como nas telenovelas, a emissora criou, por meio da
énfase em dialogos e situagdes, papéis e perfis comuns aos enredos
telenovelisticos, tais como a mocinha (Juliana), a vila (Thalita), a
amiga (Bianca), a ninfomaniaca desbocada (Natdlia), a hiperativa
(Tathiana), o boa-praga (Marcos), o "garoto mau" (Fernando). A
selecdo do conteudo dos didlogos enfatiza esta divisdo de papéis,
privilegiando as frases fortes, que representam situagdes e
sentimentos préprios a cada personagem. (FERREIRA, 2010, p.
55-56).

Quanto ao heréi, também conhecido por outros nomes, como mocinho, que
€ apresentado em seguida e que conta com vildes ao longo de sua jornada, Ferreira
(2010) estabelece uma analogia entre o publico de reality shows e os
telespectadores de telenovelas, ao afirmar que “acostumado a torcer pelo mocinho
ou pelo vildo das telenovelas, o publico tem a oportunidade de se envolver com
personagens reais e se espelhar nos participantes da competicdo.” (FERREIRA,
2010, p. 136).

No Brasil os reality shows operam fortemente sobre o imaginario televisivo

da populagao, construindo uma “brasilidade televisiva” que se manifesta na selegcao
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dos participantes, na invengao de tracos pessoais € na énfase nos aspectos do
vencedor (KILPP, 2008, p. 25).

A semelhanca do que ocorre em outros mundos imaginados, big
brothers e artistas reality sdo personas construidas num coletivo que
as irmana, distintivamente, umas as outras, a partir de processos de
sociabilidade e praticas identitarias. Ora, desde os nomes dos
programas (Casa dos Artistas e Big Brother Brasil), ha sentidos
identitarios sendo enunciados as personas reality, que devemos
entender como nossos irmaos ou como os artistas que também
podemos ser. Depois, selecionados como individuos que séo parte
de uma multidao solitaria e anénima (ou quase) de brasileiros, esses
irmaos e artistas passam o tempo todo, sob nossas vistas, por uma
série de rituais reality de personalizacdo, em muitos aspectos
semelhantes aos de pessoalizagdo que temos na sociedade
brasileira. (KILPP, 2008, p. 83).

Outro fator interessante refere-se a recorréncia de certos perfis
considerados “campedes” nos reality shows, evidenciando padrées narrativos que
se repetem ao longo das temporadas. A medida que as eliminacdes avangam, as
edicbes vao delineando personagens que se tornam cada vez mais reconheciveis

pelo publico, funcionando como arquétipos que retornam de edicdo em edicao.

Na medida em que as eliminacbes acontecem, as edigdes do
programa vao construindo os perfis que vao sendo replicados até se
converterem em Dhominis e Elanes, figuras tdo familiares que "néo
estdo sozinhos, [pois] o Brasil tem milhées de Dhominis e Elanes",
como dira o apresentador na abertura do programa final. (KILPP,
2008, p. 90).

Dessa maneira, a selegao de participantes, a edicdo de imagens, a criagao
de perfis € a manipulacdo de acontecimentos compdem apenas parte do processo.
Esther Hamburger (2005) ressalta que “autores, telespectadores e produtores
participam de uma espécie de jogo em que se disputa significado de tramas,
personagens e esteredtipos”. (HAMBURGER, 2005, p. 58).

Na sequéncia, € abordada a Jornada do Heroi, destacando como essa
estrutura narrativa classica contribui para a construgcdo de protagonistas nos reality

shows.

2.3 Jornada do Herdi

A estrutura da narrativa mitica, presente em diversas culturas e épocas, foi
sistematizada por Joseph Campbell em sua teoria do monomito, amplamente

conhecida como Jornada do Herdi. Na obra O Herdi de Mil Faces, Campbell (1949)
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afirma que todos os mitos de herdis seguem uma estrutura essencialmente
semelhante, que representa simbolicamente a jornada interior de transformagéo do
ser humano. Essa dimens&o simbdlica e psicolégica da narrativa mitica € também

atestada por Carl Gustav Jung (1987).

O mito do herdi € o mais comum e o mais conhecido em todo o
mundo. Encontramo-lo na mitologia classica da Grécia e de Roma,
na Idade Média, no Extremo Oriente e entre as tribos primitivas
contemporaneas. Aparece também em nossos sonhos. Tem um
poder de sedugao dramatica flagrante e, apesar de menos aparente,
uma importancia psicologica profunda. Sdo mitos que variam muito
nos seus detalhes, mas quanto mais os examinamos mais
percebemos o quanto se assemelham na estrutura. (JUNG, 1987,
p.110).

Sendo assim, a Jornada do Herdi ndo € um simples modelo artificial criado
para encaixar histérias, mas uma ferramenta, uma percepg¢ao profunda de um
padrao que se repete nas narrativas humanas ao longo do tempo e em diversas
culturas. Torna-se oportuno citar Christopher Vogler (2006, p. 11) que afirma: “A
Jornada do Herdi ndo € uma invengdo, mas uma observagao”. A partir disso, sera

analisado seu passo a passo.

2.3.1 Estrutura da Jornada

Campbell (1949) propde a composicao dessa estrutura classica dividida em
trés grandes atos, sendo: Partida, Iniciagdo e Retorno. O primeiro ato € composto
pelo Chamado a Aventura, Recusa do Chamado, Auxilio Sobrenatural, Travessia do
Primeiro Limiar e o Ventre da Baleia. A Iniciagdo marca a maior parte do enredo,
onde é desenvolvido todo o desenrolar da historia e que pode alavancar ou rebaixar
a histéria ao final, quando ocorrem as provagdes do heréi. Por fim, no ultimo
estagio, o herdi depara-se com o Retorno ao Mundo Comum e deve demonstrar as

transformacgdes que ocorreram com ele.

Logo no inicio da Jornada do Herdi, no primeiro ato, o herdi recebe um
chamado, uma convocagao para uma aventura. Nesse momento, algo inesperado

acontece e muda os acontecimentos rotineiros.

O Chamado a Aventura estabelece o objetivo do jogo, e deixa claro
qual é o objetivo do herdi: conquistar o tesouro ou o amor, executar
vinganga ou obter justi¢a, realizar um sonho, enfrentar um desafio ou
mudar uma vida. (VOGLER, 2006, p.38).
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E o inicio de um novo tempo na vida do herdi e esse fendmeno pode

acontecer de diversas formas, produzindo diferentes impactos.

[...] pequeno ou grande, e pouco importando o estagio ou grau da
vida, o chamado sempre descerra as cortinas de um mistério de
transfiguragdo um ritual, ou momento de passagem espiritual que,
quando completo, equivale a uma morte seguida de um nascimento.
O horizonte familiar da vida foi ultrapassado; os velhos conceitos,
ideais e padrdes emocionais, ja ndo sdo adequados; esta proximo o
momento da passagem por um limiar. (CAMPBELL, 1949, p. 31-32).

Apos o chamado inicial, Campbell (1949) propde que o herdi fara uma
recusa a essa convocagao, uma vez que se vé aprisionado por questdes internas e

externas, transformando tudo ao seu redor de forma desanimadora.

Os mitos e contos de fadas de todo o mundo deixam claro que a
recusa € essencialmente uma recusa a renunciar aquilo que a
pessoa considera interesse préprio. O futuro ndo é encarado em
termos de uma série incessante de mortes e nascimentos, e sim em
termos da obtencao e protecdo do atual sistema de ideais, virtudes,
objetivos e vantagens. (CAMPBELL, 1949, p. 35).

Por outro lado, o autor destaca que o momento da recusa pode nao estar

incluido em todas as narrativas.

Para aqueles que nao recusaram o chamado, o primeiro encontro da
jornada do her6i se da com uma figura protetora (que, com
frequéncia, € uma ancia ou um anciao), que fornece ao aventureiro
amuletos que o protejam contra as forgas titdnicas com que ele esta
prestes a deparar-se. (CAMPBELL, 1949, p. 39).

Em seguida ha o encontro do herdi com o mentor, esse sera o conselheiro,
treinador, mestre e guia da figura principal do enredo durante toda a trajetéria. Esse

arqueétipo é apresentado a seguir, na proxima sec¢ao.

Para encerrar a Partida, fase onde o herdi é apresentado ao publico com
suas virtudes, defeitos, insegurangas e traumas passados, ocorre a travessia do
primeiro limiar. Segundo Vogler (2006, p. 40) “finalmente, o herdi se compromete
com sua aventura e entra plenamente no Mundo Especial da histéria pela primeira
vez — ao efetuar a Travessia do Primeiro Limiar”. Campbell (1949) determina que a

travessia do limiar esta correlacionada com o que chama de ventre da baleia.
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A ideia de que a passagem do limiar magico € uma passagem para
uma esfera de renascimento é simbolizada na imagem mundial do
utero, ou ventre da baleia. O herdi, em lugar de conquistar ou
aplacar a forca do limiar, é jogado no desconhecido, dando a
impressao de que morreu. (CAMPBELL, 1949, p. 50).

Sendo assim, apos atravessar o limiar e entrar no mundo desconhecido, o

herdi é provado de diversas formas, testando sua coragem, inteligéncia e valores.

Segundo uma metafora que se usa muito na Disney, uma histéria é
como um vdo de avido, e o primeiro ato € o processo de carregar,
abastecer, taxiar a aeronave e ir até a cabeceira da pista para a
decolagem. O Primeiro Limiar € 0 momento em que as rodas deixam
0 solo e o avido comega a voar. (VOGLER, 2006, p. 136).

Nessa fase, o herbéi comeca a construir relacionamentos essenciais,
formando aliangas que serao fundamentais para sua jornada, ao mesmo tempo em
que identifica inimigos a serem superados, ou seja, “uma vez ultrapassado o
Primeiro Limiar, o herdi naturalmente encontra novos desafios e Testes, faz Aliados
e Inimigos, e comega a aprender as regras do Mundo Especial.” (VOGLER, 2006, p.

40).

Vale destacar que as provas ndo sao apenas batalhas fisicas, mas podem
envolver dilemas morais, descobertas sobre si mesmo e adaptagcbes as novas
regras do mundo. E um periodo de aprendizado intenso, onde o herdi desenvolve

habilidades e fortalece seu propésito, ele se transforma.

A partida original para a terra das provas representou, tdo-somente,
0 inicio da trilha, longa e verdadeiramente perigosa, das conquistas
da iniciagdo e dos momentos de iluminagdo. Cumpre agora matar
dragdes e ultrapassar surpreendentes barreiras repetidas vezes.
Enquanto isso, havera uma multiplicidade de vitérias preliminares,
éxtases que nao se podem reter e relances momentaneos da terra
das maravilhas. (CAMPBELL, 1949, p. 62).

Ao analisar as possiveis provas sejam fisicas ou psiquicas, Vogler (2006)
traz um ponto de vista interessante ao comparar o segundo ato com o ambiente

académico.

Os testes do comeco do segundo ato costumam ser obstaculos
dificeis, mas nao tém aquela qualidade maxima de vida-ou-morte
dos eventos posteriores. Se a aventura fosse uma experiéncia numa
faculdade, o primeiro ato equivaleria aos exames vestibulares e o
estagio de testes no segundo ato seria uma série de provas
intermediarias, que servem para agucar as habilidades do heréi em
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areas especificas e prepara-lo para os exames finais que ainda
virdo. (VOGLER, 2006, p.139).

Logo apds, Campbell (1949) ao observar os mitos, propde que apds vencer

as batalhas, o herdi tera o “encontro com a deusa” ou um casamento. Algo relevante

€ descrito quando a figura principal é feminina.

E quando o aventureiro, nesse contexto, €, ndo um jovem, mas uma
jovem, é ela quem, por suas qualidades, sua beleza ou desejo
ardente, se mostra apropriada para tornar-se consorte de um imortal.
Entao, o celeste marido desce até ela e a conduz ao seu leito quer
ela queira, quer ndo. E se ela o tiver evitado, as vendas lhes cairdo
dos olhos; se o tiver procurado, seu desejo sera aplacado.
(CAMPBELL, 1949, p. 67).

A etapa descrita por Vogler (2006) na sequéncia € a Aproximagao da

Caverna Oculta. O autor descreve que nesse estagio podem surgir namoros, mas a

principal funcao é preparar o heréi para o apice da historia:

No modo moderno de contar histérias, certas funcbes especiais
caem naturalmente nessa zona de Aproximagao. Quanto mais os
heréis aproximam-se das portas da cidadela, bem no meio do Mundo
Especial, eles podem reservar algum tempo para fazer planos,
dedicar-se ao reconhecimento do inimigo, reorganizar o grupo,
fortificar-se e armar-se melhor, ou talvez dar uma ultima gargalhada
[...]- (VOGLER, 2006, p. 146-147).

Em um segundo momento, Vogler (2006) relata que nessa etapa da

Aproximagao da Caverna Oculta pode ocorrer uma aprovagao ousada, descrita

como.

Alguns heréis tém a ousadia de ir direto até a porta do castelo e
pedir para entrar. Herdis confiantes e decididos escolherao esse tipo
de Aproximag¢do. Em Um tira da pesada, Axel Foley invade o terreno
do inimigo varias vezes, na fase de Aproximacao, abrindo caminho,
deixando para tras Guardides de Limiar e exibindo sua intengéo de
perturbar o mundo do oponente. (VOGLER, 2006, p. 147)

De acordo com Vogler (2006), na fase final, o herdi passa por uma grande

provagao:

Ele enfrenta a possibilidade da morte e é levado ao extremo numa
batalha contra uma forga hostil. A Provacado € um "momento sinistro"
para a platéia, pois ficamos em suspense e em tensio, sem saber se
ele vive ou morre.” [...] Esse € um momento critico em qualquer
histéria. E uma Provacdo em que o herdi tem de morrer ou parecer
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que morre, para poder renascer em seguida. E uma das principais
fontes da magia do mito herdico. As experiéncias dos estagios
precedentes levaram a platéia a se identificar com o herdi e seu
destino. (VOGLER, 2006, p. 42-43).

Apos esse momento apice, Vogler (2006), defende que a etapa da
Recompensa ocorre apos o0 herdi superar a provagao principal e representa o
momento em que ele obtém um prémio, seja um objeto, conhecimento ou poder que
0 capacita a continuar a jornada. Essa conquista prepara-o para o retorno e os
desafios finais que virdo. Posteriormente, o herdi trilha seu caminho de volta e sera
necessario colocar em pratica tudo o que aprendeu no Mundo Especial. Desse
modo, ao final de sua trajetoria, o herdi passa pela provacgéao final e ndo € mais o

mesmo. Portanto, sua historia necessita de um fim.

A conclusao do ciclo da infancia é o retorno ou reconhecimento do
heréi; € o momento em que este, depois do longo periodo de
obscuridade, tem revelado seu verdadeiro carater. Esse evento pode
precipitar uma consideravel crise, pois equivale a emergéncia de
forcas até entdo excluidas da vida humana. Os padrdes anteriores
tornam-se fragmentos ou se dissolvem; o desastre se nos apresenta
aos olhos. Ndo obstante, passado um momento de aparente
massacre, o valor criativo do novo fator se manifesta e o mundo
entra em forma outra vez, numa insuspeitada gléria. Esse tema da
crucificagao-ressurreicao pode ser ilustrado quer pelo corpo do
préoprio herdi ou pelos seus efeitos sobre seu mundo. (CAMPBELL,
1949, p. 171).

Além disso, Campbell (1949) sugere que o herdi vive novamente um

momento desafiador, ao voltar para o seu mundo.

Se o herdi obtiver, em seu triunfo, a béncéo da deusa ou do deus e
for explicitamente encarregado de retornar ao mundo com algum
elixir destinado a restauracdo da sociedade, o estagio final de sua
aventura sera apoiado por todos os poderes do seu patrono
sobrenatural. Por outro lado, se o troféu tiver sido obtido com a
oposigao do seu guardido, ou se o desejo do herdi no sentido de
retornar para o mundo nao tiver agradado aos deuses ou demdnios,
o ultimo estagio do ciclo mitoldégico sera uma viva, e com frequéncia
cbmica, perseguicao. Essa fuga pode ser complicada por prodigios
de obstrugdo e evasdo magicas. (CAMPBELL, 1949, p. 116).

A seguir representa-se uma figura que sintetiza essa estrutura classica,
dividida em trés atos e composta por doze estagios. A figura evidencia como a
narrativa heroica é construida de forma progressiva, alertando quanto aos

momentos de crise e de maior tensao, o climax.
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Figura 5 - O modelo da Jornada do Heroi
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Fonte: Vogler, 2006, p. 36

Para compreender as estruturas narrativas, comportamentos e até mesmo a
psicologia humana é necessario identificar os arquétipos, padrdes universais de
personagens, simbolos e temas que aparecem repetidamente em mitos, histérias e

culturas ao redor do mundo.

2.3.2 Arquétipos

Nesse topico, serdo abordados os sete principais arquétipos que compdem
a Jornada do Heréi. Assim, vale destacar o que é dito por Vogler (2006) “o conceito
de arquétipo € uma ferramenta indispensavel para se compreender o proposito ou
funcdo dos personagens em uma histéria” (VOGLER, 2006, p. 48). Para discutir a
origem e a fungcdo dos arquétipos, € necessario compreender que esses padroes

surgem de estruturas psiquicas profundas.

Outra forma bem conhecida de expressdo dos arquétipos é
encontrada no mito e no conto de fadas. [...] O conceito de
"archetypus" s6 se aplica indiretamente as représentations
collectives, na medida em que designar apenas aqueles conteudos
psiquicos que ainda n&o foram submetidos a qualquer elaboracdo
consciente. [...] Como tal, o arquétipo difere sensivelmente da
formula historicamente elaborada. Especialmente em niveis mais
altos dos ensinamentos secretos, os arquétipos aparecem sob uma
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forma que revela seguramente a influéncia da elaboragéo
consciente, a qual julga e avalia. Sua manifestagao imediata, como a
encontramos em sonhos e visdbes, € muito mais individual,
incompreensivel e ingénua do que nos mitos, por exemplo. O
arquétipo representa essencialmente um conteudo inconsciente, o
qual se modifica através de sua conscientizacdo e percepgao,
assumindo matizes que variam de acordo com a consciéncia
individual na qual se manifesta. (JUNG, 2000, p. 17).

Em seguida, discute-se o caso do homem primitivo, cuja percepgao era

profundamente marcada pela subjetividade e os fendmenos naturais funcionavam

como espelhos dos processos psiquicos inconscientes.

O homem primitivo € de uma tal subjetividade que é de admirar-se o
fato de ndo termos relacionado antes os mitos com os
acontecimentos animicos. Seu conhecimento da natureza é
essencialmente a linguagem e as vestes externas do processo
animico inconsciente. Mais precisamente pelo fato de esse processo
ser inconsciente € que o homem pensou em tudo, menos na alma,
para explicar o mito. Ele simplesmente ignorava que a alma contém
todas as imagens das quais surgiram os mitos, e que nosso
inconsciente é um sujeito atuante e padecente, cujo drama o homem
primitivo encontra analogicamente em todos os fenbmenos grandes
e pequenos da natureza. (JUNG, 2000, p. 18).

Trata-se, portanto, de uma descricdo do inconsciente coletivo, espaco

psiquico em que se estruturam os arquétipos. Jung (2000) descreve essa camada

como universal, como algo que é herdado pela humanidade.

Uma camada mais ou menos superficial do inconsciente é
indubitavelmente pessoal. N6s a denominamos inconsciente
pessoal. Este porém repousa sobre uma camada mais profunda, que
ja ndo tem sua origem em experiéncias ou aquisicoes pessoais,
sendo inata. Esta camada mais profunda é o que chamamos
inconsciente coletivo. Eu optei pelo termo "coletivo" pelo fato de o
inconsciente ndo ser de natureza individual, mas universal; isto é,
contrariamente a psique pessoal ele possui conteudos e modos de
comportamento, 0os quais s&o 'cum grano salis' os mesmos em toda
parte e em todos os individuos. (JUNG, 2000, p. 15).

Do mesmo modo, Jung (2000) observa que os arquétipos se manifestam de

forma particularmente intensa em criangas pequenas, para quem a fantasia pode

facilmente recobrir a percepcéo objetiva da realidade. Assim como ocorria com 0

homem primitivo.

Assim como os arquétipos ocorrem a nivel etnoldgico, sob a forma
de mitos, também se encontram em cada individuo, nele atuando de
modo mais intenso, antropomorfizando a realidade, quando a
consciéncia é mais restrita e fraca, permitindo que a fantasia invada
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os fatos do mundo exterior. Esta condicdo é dada indubitavelmente
na criangca em seus primeiros anos. (JUNG, 2000, p. 79).

reforca que os arquétipos pertencem a uma camada psiquica

mais profunda e autbnoma, cujas formas de expressao ultrapassam a capacidade

de controle da consciéncia, sendo algo até instintivo e que se manifesta em mitos

coletivos, nos sonhos, nos simbolos culturais e no proprio desenvolvimento

psicoldégico humano.

Nao levaram em conta o fato de que se os arquétipos fossem
representagdes originadas em nossa consciéncia (ou adquiridas por
ela) nos certamente os compreenderiamos, em lugar de nos
confundirmos e espantarmos quando se apresentam. O arquétipo é,
na realidade, uma tendéncia instintiva, tdo marcada como o impulso
das aves para fazer seu ninho ou o das formigas para se
organizarem em col6nias. (JUNG, 1987, p. 67-69).

Por fim, Jung (2000) enfatiza a importancia de reconhecer os arquétipos

como parte fundamental da experiéncia humana. Mesmo que ndo sejam

plenamente compreendidos, eles mantém o individuo ligado as suas raizes

simbdlicas e naturais.

Quer o homem compreenda ou ndo o mundo dos arquétipos, devera
permanecer consciente do mesmo, pois nele o homem ainda é
natureza e esta conectado com suas raizes. Uma visdo de mundo ou
uma ordem social que cinde o homem das imagens primordiais da
vida ndo s6 nao constitui uma cultura, como se transforma cada vez
mais numa prisdo ou num curral. Se as imagens originarias
permanecerem de algum modo conscientes, a energia que lhes
corresponde podera fluir no homem. Quando n&o for mais possivel
manter a conexdao com elas, a energia que nelas se expressa,
causando o fascinio subjacente ao complexo parental infantil, retorna
ao inconsciente. Desta forma, o inconsciente recebe uma irresistivel
carga de energia que atua quase como uma vis a ergo de qualquer
pomo de vista ou tendéncia que nosso intelecto possa apresentar
como metaa nossa concupiscentia. Deste modo o homem fica
irremediavelmente a mercé de sua consciéncia e de seus conceitos
racionais no tocante aquilo que é certo ou errado. (JUNG, 2000, p.
103).

Apods perceber como surgem os arquétipos, sua manifestagdo no mundo e

importancia, torna-se imprescindivel conceituar a figura principal da narrativa, o

Herdi. Nesse sentido, Jung (2000) ressalta que “a figura do herdi € um arquétipo,

que existe ha tempos imemoriais” (JUNG, 200, p. 72-73). Soma-se a definicdo de

Campbell (1949):
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O herdi, por conseguinte, € o homem ou mulher que conseguiu
vencer suas limitagdes histéricas pessoais e locais e alcancou
formas normalmente validas, humanas. As visoes, ideias e
inspiracoes dessas pessoas vém diretamente das fontes primarias
da vida e do pensamento humano. (CAMPBELL, 1949, p. 13).

Portanto, Campbell (1949) sugere que os herdis tocam dimensodes
fundamentais da existéncia humana. Suas ideias e inspiragbes ndo vém de
doutrinas impostas, mas de experiéncias vitais profundas, que ecoam nas
mitologias, nos sonhos e nos simbolos universais. Também vale ressaltar que o
herdi ndo é apenas um personagem de aventuras externas, mas alguém que realiza
uma jornada interior de autodescoberta e superacdo, o que o transforma assim
como todas as pessoas comuns e, por isso, causa tanta identificagdo. Dessa forma,
Vogler (2006) compreende que “o protagonista de toda histéria € um herdi de uma
jornada, mesmo se 0s caminhos que segue sO conduzirem para dentro de sua
prépria mente ou para o reino das relagdes entre as pessoas” (VOGLER, 2006, p.
35). Essa afirmacdo demonstra que o herdi é a figura principal da histéria que
percorrera um local, definido por Campbell (1949) como Mundo Especial, podendo

ser ele fisico ou psicolégico. Sao exemplos de herdis: Shazam, Harry Potter e Alice.

Por ser a figura central, os arquétipos funcionam como desdobramentos
simbolicos do préprio Herdi, projetando aspectos internos da psique que se
manifestam na narrativa. Dessa forma, Mentor, Aliados, Sombra, Arauto, Guardido
do Limiar, Camaledo e até o “eu superior” ndo sao entidades isoladas, mas
emanagdes do caminho heroico, representando diferentes fungbes que o

protagonista encontra ao longo de sua jornada.
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Figura 6 - Os arquétipos como emanagdes do Heroi
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Fonte: Vogler, 2006, p. 50.

Sendo assim, Jung (2000, p. 168) resume o papel desse arquétipo na
narrativa, dizendo: “o ato principal do herdi € vencer o monstro da escuridéo [...]". A
partir disso, € possivel perceber que o herdi necessita de um algoz, um vildo, ou

como Campbell (1949) propde, o arquétipo da Sombra.

Dessa forma, pode-se tratar sobre o oposto do Herdi, a Sombra, que recebe
esse nome por representar as trevas. Segundo Vogler (2006, p. 83) “o arquétipo
conhecido como Sombra representa a energia do lado obscuro, os aspectos
nao-expressos, irrealizados ou rejeitados de alguma coisa”. Além disso, a presenca
do arquétipo nao se limita apenas a antagonizar, mas cumpre uma fungao essencial

ao desafiar o desenvolvimento do personagem principal.

A funcdo da Sombra no drama é desafiar o heréi e apresentar a ele
um oponente a altura em sua luta. As Sombras criam conflito e
trazem a tona o que o herdi tem de melhor, ao coloca-lo numa
situacdo que ameaca sua vida. (VOGLER, 2006, p. 84).

Portanto, esse arquétipo tem o papel de provar o Herdi. O autor também

ressalta a importancia de que tais personagens apresentem uma personalidade
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solidamente construida, capaz de conferir complexidade ao conflito e aponta que

essa dindmica pode ser observada nas producdes animadas classicas.

Os desenhos animados da Disney sdo memoraveis por seus vildes,
como o Capitdo Gancho, em Peter Pan, o deménio, em Fantasia, a
rainha bela e cruel, em Branca de Neve e os sete andes, ou Malvina
Cruela, em Os 101 dalmatas. Eles sdao ainda mais deliciosamente
sinistros por causa de suas qualidades de refinamento, poder, beleza
ou elegancia. (VOGLER, 2006, p. 85).

Outro arquétipo importante € o Arauto, descrito por Campbell (1949) como
aquele que anuncia o inicio de um importante acontecimento, o0 comeco de um
renascer espiritual. Dessa forma, compreende-se que o arauto é aquele que chama
o herdi para a jornada. Vale ressaltar que esse pode ser um personagem ou um

acontecimento.

O arauto ou agente que anuncia a aventura, por conseguinte,
costuma ser sombrio, repugnante ou aterrorizador, considerado
maléfico pelo mundo; e, no entanto, se prosseguirmos, o caminho
através dos muros do dia, que levam a noite em que brilham as
joias, nos sera aberto. O arauto pode ser um animal (como no conto
de fadas), representante da fecundidade instintiva reprimida que esta
dentro de nés. Pode ser igualmente uma figura misteriosa coberta
por um véu, o desconhecido. (CAMPBELL, 1949, p. 32).

Retornando aos exemplos citados anteriormente, nesse arquétipo se
encaixam as cartas de Hogwarts de Harry Potter (2001), o Coelho Branco de Alice
no Pais das Maravilhas (2010) e o trem que convoca Billy Batson para a aventura
(2019).

O Mentor desempenha um papel crucial como conselheiro e treinador do
protagonista. Geralmente, esse personagem aparece logo apos o herdi receber o
Chamado a Aventura, ajudando-o a superar as duvidas e medos iniciais. Oferece
ensinamentos e, muitas vezes, ferramentas ou poderes que serao essenciais para o
herdi enfrentar os desafios que virao.

Esse arquétipo se expressa em todos aqueles personagens que
ensinam e protegem os herdis e lhes ddo certos dons. Pode ser
Deus caminhando com Ad&o no Jardim do Eden, Merlin guiando o
rei Arthur, a Fada-Madrinha ajudando Cinderela, ou um sargento
veterano dando conselhos a um recruta novato. Mas a relagéo entre
o heréi e o Mentor € uma das mais ricas fontes de entretenimento na
literatura e no cinema. (VOGLER, 2006, p. 62).
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Ao examinar a funcdo do Mentor nas narrativas, percebe-se que esse
arquétipo se manifesta por meio de figuras dotadas de sabedoria e autoridade
simbdlica. Em diferentes tradicdes culturais, o Mentor ndo apenas orienta o herdi,
mas também representa um elo entre 0 mundo ordinario e extraordinario.

Nao é tdo incomum que o ajudante sobrenatural assuma a forma
masculina. Nos contos de fadas, pode se tratar de algum ser que
habite a floresta, algum magico, eremita, pastor ou ferreiro, que
aparece para fornecer os amuletos e o conselho de que o herdi
precisara. As mitologias mais elevadas desenvolvem o papel na
grande figura do guia, do mestre, do barqueiro, do condutor de
almas para o além. (CAMPBELL, 1949, p. 40-41).

E importante destacar o que diz Vogler (2006) sobre o papel desempenhado
por esse arquétipo e sua limitagdo na narrativa: “[...] o Mentor s6 pode ir até um
certo ponto com o heroi. Mais adiante, o herdi deve ir sozinho ao encontro do
desconhecido”. (VOGLER, 2006, p. 39)

Na sequéncia do desenrolar da histéria, surge o que Campbell (1949)
conceitua como “Travessia do Limiar’, um limite desconhecido ao herdi, la é
encontrado o Guardido do Limiar.

Tendo as personificagdes do seu destino a ajuda-lo e a guia-lo, o
herdi seque em sua aventura até chegar ao "guardido do limiar", na
porta que leva a area da forca ampliada. Esses defensores guardam
0 mundo nas quatro diregbes, marcando os limites da esfera ou
horizonte de vida presente do heréi. (CAMPBELL, 1949, p. 44-45).
Desse modo, Vogler (2006) complementa a compreensao desse arquétipo
ao destacar que os Guardides do Limiar podem manifestar-se sob inimeras formas,
nao possuindo como funcao derrotar o protagonista, mas testar suas habilidades e
verificar se esta verdadeiramente preparado para atravessar para um novo estagio
da jornada.

Nas histérias, um Guardido de Limiar pode assumir uma fantastica
variedade de formas diferentes. Podem ser guardas de fronteira,
sentinelas, vigias, guarda-costas, bandidos, editores, porteiros,
professores que aplicam exames de admissao, qualquer um cuja
funcdo seja bloquear temporariamente o caminho do herdi e testar
seus poderes. (VOGLER, 2006, p. 46-47).

Ao analisar os filmes Shazam, Alice no Pais das Maravilhas e Harry Potter e
a Pedra Filosofal, o arquétipo é personificado no Mago Shazam (2019), na Toca do
Coelho (2010) e na Entrada de Hogwarts (2001).
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Como forma de alivio da tensao da histéria, emerge o arquétipo do Picaro,
cuja fungédo principal é introduzir leveza e humor ao publico em momentos

inesperados do enredo.

O arquétipo do Picaro incorpora as energias da vontade de pregar
pecas e do desejo de mudanca. Todos os personagens de uma
histéria que sao principalmente palhagcos ou manifestagbes cdmicas
expressam esse arquétipo. (VOGLER, 2006, p. 87).

O Picaro nao atua apenas como elemento cOmico, mas também como um
agente de transformacao que desestabiliza a ordem, questiona normas e impulsiona
a narrativa para novos rumos. Ao tensionar e romper expectativas, cria brechas para
o imprevisto, obrigando o herdi, e muitas vezes o proprio universo ficcional, a reagir
e se reorganizar. Isso acontece, pois esse personagem pode ser visto como cadtico,
astuto e/ou trapaceiro, conforme é descrito por Vogler (2006).

Os Picaros da mitologia nos fornecem numerosos exemplos de
como funciona esse arquétipo. Um dos mais divertidos é Loki, o
deus noruegués dos truques e da trapaca. Como um verdadeiro
Picaro, ele serve aos outros deuses como conselheiro e assessor,
mas também trama a destruigéo deles, solapando o status quo. E de
natureza esquentada e sua energia rapida e veloz ajuda a aquecer a
energia congelada e petrificada dos deuses, empurrando-os a agao
e a mudanca. Também traz o alivio cémico, tdo necessario aos mitos
nordicos, geralmente sombrios. (VOGLER, 2006, p. 88).

O Camaledo é um arquétipo marcado pela ambiguidade, cuja atuagao tende
a gerar incerteza no herdi e no publico. Nunca se sabe se € um aliado ou um
inimigo, tornando-o uma figura estrategicamente instavel dentro da narrativa.

Os Camaledes mudam de aparéncia ou de estado de espirito. Tanto
para o heréi como para o publico, é dificil ter certeza do que eles
sdo. Podem induzir o heréi ao erro ou deixa-lo na duvida, sua
lealdade ou sinceridade estdo sempre em questido. (VOGLER, 2006,
p. 78).

Em vista disso, esse arquétipo pode aparecer como personagens com dupla
personalidade e que sabem quando se esconder, quando se mostrar e como se
moldar ao contexto para atingir seus objetivos. Um exemplo disso é “o personagem
de Michael Douglas em Tudo por uma esmeralda parece ser um Camale&do aos
olhos da heroina Kathleen Turner, que, até o ultimo momento, tem duvidas sobre a

lealdade do parceiro” (VOGLER, 2006, p. 81).
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Para finalizar, Campbell (1949) destaca que determinados momentos e
personagens podem se fundir, se repetir ou até mesmo estar ausentes em algumas

historias.

Muitos contos isolam e ampliam grandemente um ou dois elementos
tipicos do ciclo completo (o motivo do teste, o motivo da fuga, a
abdugédo da noiva); outros encadeiam um certo numero de ciclos
independentes e os transformam numa série simples (tal como
ocorreu na Odisseia). Diferentes personagens ou episodios podem
ser fundidos (as), assim como um elemento simples pode
reduplicar-se e reaparecer sob muitas formas diferentes.
(CAMPBELL, 1949, p. 137).

Enquanto Campbell (1949) mostra que os arquétipos podem se transformar,
fundir-se ou ressurgir sob novas formas dentro de um mesmo ciclo mitico, ou seja,
uma mesma narrativa, Jung (1987) complementa essa visdo ao enfatizar que essas
estruturas ndo sao rigidas, mas se adaptam conforme o contexto psiquico e cultural.

Mas desde que muitas pessoas pretendem tratar os arquétipos como
se fossem parte de um sistema mecanico, que se pode aprender de
cor, é importante esclarecer que nao sao simples nomes ou
conceitos filosoficos. S&o porgdes da prépria vida — imagens
integralmente ligadas ao individuo através de uma verdadeira ponte
de emocgdes. Por isso é impossivel dar a qualquer arquétipo uma
interpretagdo arbitraria (ou universal); ele precisa ser explicado de
acordo com as condigdes totais de vida daquele determinado
individuo a quem se relaciona. (JUNG, 1987, p. 96).

Com isso, compreender a Jornada do Heroi permite refletir sobre a estrutura
profunda das histérias que foram contadas ou assistidas, visto que dialogam com
experiéncias humanas universais.

Cada pessoa traz dentro de si mesma o todo; por conseguinte, é
possivel procura-lo e descobri-lo no proprio intimo. As diferenciagdes
em termos de sexo, idade e ocupagao nao sdo essenciais ao Nnosso
carater; ndo passam de trajes que utilizamos por algum tempo no
palco do mundo. A imagem do homem que se acha no interior ndo
deve ser confundida com as vestes que o envolvem. (CAMPBELL,
1949, p. 193).

Em suma, os arquetipicos sdo essenciais para que a narrativa aconteca.
Além disso, estudar os arquétipos contribui ndo s6 para a compreensao das

estruturas narrativas, mas também para reconhecer suas semelhangas com as

vivéncias humanas.
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3. SEMIOTICA

Para analise do presente Trabalho de Conclusdo de Curso, adota-se como
metodologia a Semidtica. No entanto, essa € uma ciéncia pouco difundida na cultura
popular, cujo nome pode soar de dificil compreensdo em um primeiro contato. De
acordo com Lucia Santaella (2001), a palavra “[...] vem da raiz grega sémeion, que
quer dizer signo. Semidtica é a ciéncia dos signos.” (SANTAELLA, 2001, p. 7).
Dessa forma, a semidtica pode ser compreendida como a ciéncia que estuda os
processos de significagdo, ou seja, as formas pelas quais os signos produzem
sentido. Aprofundando a conceituacéo, acrescenta-se que “a Semidtica € a ciéncia
geral de todas as linguagens" (SANTAELLA, 2001, p. 7).

Vale ressaltar que, ao se classificar a Semidtica, ndo se trata apenas da
linguagem verbal ou falada, mas de todas as formas de expressao produzidas pelo

ser humano.

E no homem e pelo homem que se opera o processo de alteracdo
dos sinais (qualquer estimulo emitido pelos objetos do mundo) em
signos ou linguagens (produtos da consciéncia). Nessa medida, o
termo linguagem se estende aos sistemas aparentemente mais
inumanos como as linguagens binarias de que as maquinas se
utilizam para se comunicar entre si e com o0 homem (a linguagem do
computador, por exemplo), até tudo aquilo que, na natureza, fala ao
homem e é sentido como linguagem. Havera, assim, a linguagem
das flores, dos ventos, dos ruidos, dos sinais de energia vital
emitidos pelo corpo e, até mesmo, a linguagem do siléncio. Isso
tudo, sem falar do sonho que, desde Freud, ja sabemos que também
se estrutura como linguagem. (SANTAELLA, 2001, p. 13).

Santaella (2001) aponta que a Semidtica apresenta trés origens distintas: a
norte-americana, a soviética e a desenvolvida na Europa Ocidental. Nesse contexto
€ explorada a primeira, a teoria norte-americana, a partir dos escritos de Charles
Sanders Peirce. A escolha da Semiotica Peirceana mostra-se particularmente
adequada ao objetivo deste trabalho, pois sua concepgao triadica permite maior
precisdo na analise dos processos de significagdo presentes nas imagens
audiovisuais, especialmente no modo como os reality shows constroem sentidos,

afetam os telespectadores e organizam narrativas.
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3.1 Semidtica Peirceana

A semidtica desenvolvida por Charles Sanders Peirce constitui uma das
mais abrangentes e sofisticadas teorias sobre os processos de significacao. Sobre
Peirce, Winfried Noth (1996) declara: “Sem Peirce, um panorama da semidtica no

século XX ficaria, portanto, necessariamente incompleto” (NOTH, 1996, p. 11).

A multiplicidade de campos estudados por Peirce evidenciam e sustentam a
elaboracao de uma teoria capaz de dialogar com diferentes fenédmenos e formas de

linguagem, posteriormente conhecida como Semiotica Peirceana.

A obra de Peirce é muito extensa e complexa. Ele foi um génio
polivalente. Dedicou-se as mais diversas areas da ciéncia:
matematica, fisica, astronomia, quimica, linguistica, psicologia,
histdria, logica e filosofia. (SANTAELLA, 2004, p. 2).

A partir desse amplo repertorio, a Semiotica Peirceana configura-se como

uma perspectiva filosdéfica, conforme descreve Santaella (2001):

[...] a Semidtica peirceana, longe de ser uma ciéncia a mais, &, na
realidade, uma Filosofia cientifica da linguagem, sustentada em
bases inovadoras que revolucionam, nos alicerces, 25 séculos de
Filosofia ocidental. (SANTAELLA, 2001, p. 22).

Em virtude dessa concepgao ampliada, Santaella (2001) apresenta que o
campo de atuagcdo da semidtica é vasto, porém esclarece que essa ciéncia €

rigorosamente delimitada por seu objeto.

Caracterizado o campo de abrangéncia da Semidtica, podemos
repetir que ele é vasto, mas nao indefinido, o que se busca
descrever e analisar nos fendbmenos € sua constituicdo como
linguagem. Neste sentido, embora a Semidtica se constitua num
campo intrincado e heteréclito de estudos e indagagbes que vao
desde a culinaria até a psicanalise, que se intrometem nao s6 na
meteorologia como também na anatomia, que dao palpites tanto ao
cientista politico quanto ao musico, que imprevistamente invadem
territérios que se querem bem protegidos pelas bem demarcadas
fronteiras entre as ciéncias, isso nao significa que a Semidtica esteja
sorrateiramente chegando para roubar ou pilhar o campo do saber e
da investigagdo especifica de outras ciéncias. Nos fendmenos,
sejam eles quais forem — uma nesga de luz ou um teorema
matematico, um lamento de dor ou uma ideia abstrata da ciéncia —,
a Semidtica busca divisar e deslindar seu ser de linguagem, isto é,
sua acgao de signo. (SANTAELLA, 2001, p. 14).

Diante do que foi apresentado, € necessario destacar que a teoria se
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organiza a partir de trés categorias que estruturam tudo aquilo que pode ser
percebido, pensado ou significado, s&o elas: primeiridade, secundidade e
terceiridade. Essas categorias fornecem a base para entender como os signos

operam, sao interpretados e produzem sentido.

Os estudos que empreendeu levaram Peirce a conclusao de que ha
trés, e nao mais do que trés, elementos formais e universais em
todos os fendmenos que se apresentam a percepgao € a mente.
Num nivel de generalizacdo maxima, esses elementos foram
chamados de primeiridade, secundidade e terceiridade. A
primeiridade aparece em tudo que estiver relacionado com acaso,
possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade, liberdade,
modénada. A secundidade estd ligada as idéias de dependéncia,
determinacgao, dualidade, acado e reacgdo, aqui e agora, conflito,
surpresa, duvida. A terceiridade diz respeito a generalidade,
continuidade, crescimento e inteligéncia. A forma mais simples da
terceiridade, segundo Peirce, manifesta-se no signo, visto que o
signo € um primeiro (algo que se apresenta a mente), ligando um
segundo (aquilo que o signo indica, se refere ou representa) a um
terceiro (o efeito que o signo ira provocar em um possivel intérprete).
(SANTAELLA, 2004, p. 7).

A primeiridade, na perspectiva peirceana, corresponde ao dominio das
qualidades puras da experiéncia. Contudo, a primeiridade, embora autbnoma em

seu modo de ser, também prepara o terreno para a secundidade.

Primeiridade é a categoria que da a experiéncia sua qualidade
distintiva, seu frescor, originalidade irrepetivel e liberdade. Nao a
liberdade em relagdo a uma determinacéo fisica, pois que isso seria
uma proposicdo metafisica, mas liberdade em relagdo a qualquer
elemento segundo. O azul de um certo céu, sem o céu, a mera e
simples qualidade do azul, que poderia também estar nos seus
olhos, s6 o azul, é aquilo que é tal qual é, independente de qualquer
outra coisa. Mas, ao mesmo tempo, primeiridade é um componente
do segundo. (SANTAELLA, 2001, p. 50).

A secundidade é a categoria que introduz o carater de confronto, de
oposicdo e de forca bruta do mundo. E 0 momento em que algo nos afeta ou nos
surpreende. Portanto, é a dimensao fenomenoldgica que ancora a experiéncia na
efetividade dos fatos.

Secundidade é aquilo que da a experiéncia seu carater factual, de
luta e confronto. A¢ao e reagao ainda em nivel de binariedade pura,
sem o governo da camada mediadora da intencionalidade, raz&o ou
lei. (SANTAELLA, 2001, p. 51).

Por fim, a terceiridade € responsavel pela construcdo de inteligibilidade.

Depois do potencial qualitativo da primeiridade e do confronto factual da
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secundidade, € a terceiridade que permite que ambas sejam articuladas em uma
sintese interpretativa. Assim, a terceiridade nao apenas completa o sistema, mas
também fundamenta o processo semiébtico, possibilitando que qualquer fenédmeno
seja interpretado e representado por um intérprete.

Finalmente, terceiridade, que aproxima um primeiro e um segundo
numa sintese intelectual, corresponde a camada de inteligibilidade,
ou pensamento em signos, através da qual representamos e
interpretamos o mundo. (SANTAELLA, 2001, p. 51).

Para aprofundar ainda mais a compreensdo dessas trés categorias
fundamentais, € importante observar que Peirce ndo apenas as concebeu como
principios universais, mas também revisitou seus nomes ao longo do
desenvolvimento de sua obra, buscando precisao conceitual e evitando associagdes
equivocadas com terminologias existentes, o que revela o rigor da teoria proposta.

Em 1867, essas categorias foram denominadas: 1) Qualidade, 2)
Relagao e 3) Representacdo. Algum tempo depois, o termo Relagao
foi substituido por Reacdo e o termo Representacdo recebeu a
denominacao mais ampla de Mediagdo. Mas, para fins cientificos,
Peirce preferiu fixar-se na terminologia de Primeiridade,
Secundidade e Terceiridade, por serem palavras inteiramente novas,
livres de falsas associa¢gdes a quaisquer termos ja existentes.
(SANTAELLA, 2001, p. 35).

Além disso, ao compreender as categorias universais, torna-se possivel
avancar para a definigdo central da teoria peirceana: o signo. Peirce (2017) concebe
o signo como um fenémeno essencial.

Um signo, ou representamen, é aquilo que, sob certo aspecto ou
modo, representa algo para alguém. Dirige-se a alguém, isto é, cria
na mente dessa pessoa, um signo equivalente, ou talvez um signo
mais desenvolvido. Ao signo assim criado denomino interpretante do
primeiro signo. O signo representa alguma coisa, seu objeto.
(PEIRCE, 2017, p. 46).

Conforme observado por Santaella (2004), Peirce amplia profundamente o
alcance do que pode ser considerado signo. Esta teoria estende o campo da
significagao a tudo o que pode produzir sentido na relagdo entre mente e mundo.

[...] Peirce levou a nogéo de signo tdo longe, que ele mesmo nédo
precisa ter a natureza plena de uma linguagem (palavras, desenhos,
diagramas fotos etc.), mas pode ser uma mera agao ou reagao (por
exemplo correr para pegar um 6nibus ou abrir uma janela etc.). O
signo pode ainda ser uma mera emogao ou qualquer sentimento
ainda mais indefinido do que uma emogao, por exemplo, a qualidade
vaga de sentir ternura, desejo, raiva etc. (SANTAELLA, 2004, p. 10).
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Nesse amplo universo de manifestacdes signicas, € importante reconhecer

que os sistemas de signos ndo apenas variam em sua natureza, mas também na

forma de sua materializagdo, ou seja, alguns se constroem no espacgo; outros, no

tempo.

[...] alguns sistemas de signos se materializam, tomam corpo na
simultaneidade do espacgo, como € o caso do desenho, da pintura,
gravura, escultura, arquitetura etc., enquanto outros se desenrolam,
tomam corpo e se dissolvem na sequiencialidade do tempo, como a
oralidade, a musica, o cinema e a imagem eletrébnica em geral.
(SANTAELLA; NOTH, 1997, p. 73).

Ao longo de seus escritos Peirce (2017) apresenta exemplos para

demonstrar que o signo ndo se reduz a uma forma fixa ou a uma materialidade

estavel.

A palavra Signo sera usada para denotar um objeto perceptivel, ou
apenas imaginavel, ou mesmo inimaginavel num certo sentido —
pois a palavra "estrela", que é um Signo, ndo € imaginavel, dado que
nao é esta palavra em si mesma que pode ser transposta para o
papel ou pronunciada, mas apenas um de seus aspectos, e uma vez
que é a mesma palavra quando escrita e quando pronunciada,
sendo no entanto uma palavra quando significa "astro com luz
prépria" e outra totalmente distinta quando significa "artista célebre"
e uma terceira quando se refere a "sorte". (PEIRCE, 2017, p. 46-47).

Nesse mesmo sentido, Santaella (2001) amplia essa compreensao ao

mostrar que um mesmo objeto pode manifestar-se por meio de inUmeros signos

distintos.

Por exemplo: a palavra casa, a pintura de uma casa, o desenho de
uma casa, a fotografia de uma casa, o esbogo de uma casa, um
filme de uma casa, a planta baixa de uma casa, a maquete de uma
casa, ou mesmo o seu olhar para uma casa, sdo todos signos do
objeto casa. Nao sao a prépria casa, nem a idéia geral que temos de
casa. (SANTAELLA, 2001, p. 58).

Peirce também propde que qualquer elemento é capaz de representar algo

para alguém e pode desempenhar a fungao de signo. Ademais, torna-se necessario

avancgar na teoria proposta pelo autor e compreender o objeto e seu representante.

Em uma definigdo mais detalhada, o signo € qualquer coisa de
qualquer espécie (uma palavra, um livro, uma biblioteca, um grito,
uma pintura, um museu, uma pessoa, uma mancha de tinta, um
video etc.) que representa uma outra coisa, chamada de objeto do
signo, e que produz um efeito interpretativo em uma mente real ou
potencial, efeito este que é chamado de interpretante do signo.
(SANTAELLA, 2004, p. 8).
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Santaella (2004) esclarece a natureza da relagdo entre signo e objeto,
destacando que todo signo necessariamente se refere a algo que representa.

Isso que é representado pelo signo, quer dizer, ao que ele se refere
€ chamado de seu objeto. Ora, dependendo do tipo de referéncia do
signo, se ele se refere ao apuro, ou ao sofrimento ou a alegria de
alguém, provocara em um receptor um certo efeito interpretativo:
correr para ajudar, ignorar gritar junto etc. Esse efeito € o
interpretante. (SANTAELLA, 2004, p. 8).

Diante da construgao teorica apresentada, € possivel compreender que ao
apresentar as categorias universais da primeiridade, secundidade e terceiridade,
Peirce oferece um alicerce para entender a dindmica pela qual qualquer elemento
pode atuar como signo, relacionando-se a um objeto e produzindo um interpretante.

Assim, a definigdo do signo também pode ser vista através de uma relagao triadica.

[...] na definicdo de Peirce, o signo tem uma natureza triadica, quer
dizer, ele pode ser analisado: em si mesmo, nas suas propriedades
internas, ou seja, no seu poder para significar; na sua referéncia
aquilo que ele indica, se refere ou representa; e nos tipos de efeitos
que esta apto a produzir nos seus receptores, isto €, nos tipos de
interpretagdo que ele tem o potencial de despertar nos seus
usuarios. (SANTAELLA, 2004, p. 5).

Apos a apresentacdo dos principais conceitos da semidtica peirceana,
torna-se possivel direcionar o olhar para a aplicacdo desses conceitos no campo da
imagem.

3.1.1 Semidtica Peirceana e a Imagem

Diante dos conceitos expostos, torna-se pertinente relaciona-los ao campo
da Comunicacdo, especialmente no que diz respeito a arte da imagem,

representada no presente Trabalho de Conclusédo de Curso pela televisao.

Imagens tém sido meios de expressao da cultura humana desde as
pinturas pré-historicas das cavernas, milénios antes do aparecimento
do registro da palavra pela escritura. [...] Hoje, na idade video e
infografica, nossa vida cotidiana - desde a publicidade televisiva ao
café da manha até as ultimas noticias no telejornal da meia-noite -
esta permeada de mensagens visuais, de uma maneira tal que tem
levado os apocalipticos da cultura ocidental a deplorar o declinio das
midias verbais. (SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 13).

A imagem se manifesta tanto no plano concreto quanto no plano mental.
Essa dupla existéncia evidencia que a imagem n&o € apenas um objeto visual, mas

também um modo de pensar e organizar o mundo.
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O mundo das imagens se divide em dois dominios. O primeiro € o
dominio das imagens como representagdes visuais: desenhos,
pinturas, gravuras, fotografias e as imagens cinematograficas,
televisivas, holo e infograficas pertencem a esse dominio. [...] O
segundo € o dominio imaterial das imagens na nossa mente. Neste
dominio, imagens aparecem como visdes, fantasias, imaginagdes,
esquemas, modelos ou, em geral, como representacdes mentais.
(SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 15).

Além disso, ao considerar a imagem como signo, torna-se imprescindivel
compreender que nao apenas representa visualmente algo, mas incorpora camadas
de sentido que ultrapassam sua materialidade imediata. Isso porque toda imagem,
ao remeter a um objeto ou referente, carrega consigo marcas culturais, sociais e
histéricas que participam de sua significagao.

Ora, ao representar o referente, a imagem acaba inevitavelmente por
trazer para dentro de si a historicidade que pertence ao referente. E
nesse sentido que imagens figurativas podem funcionar como
documentos de época. Figurinos, cenarios, arquiteturas, decoracées

costumam aparecer como indicadores inequivocos de uma época.
(SANTAELLA; NOTH, 1998, p. 83).

Assim, a perspectiva de Santaella e Noth (1998) reforca que as imagens
nado apenas mostram, mas documentam modos de vestir, cenarios, escolhas

estéticas e elementos culturais de seu tempo.

3.1.2 A teoria peirceana como ferramenta metodolégica para analises semiéticas

A amplitude e a profundidade conceitual da semidtica peirceana tornam
possivel sua adogdo como ferramenta metodologica. Por mais que Peirce ndo tenha
testemunhado o surgimento da maior parte das linguagens contemporaneas, sua
teoria dos signos oferece fundamentos para que possam ser aplicados em analises
de diversos signos atuais.

Desse manancial conceitual, podemos extrair estratégias
metodoldgicas para a leitura e analise de processos empiricos de
signos: musica, imagens, arquitetura, radio, publicidade, literatura,
sonhos, filmes, videos, hipermidia etc. [...] Nada impede, portanto,
que, sob esse aspecto imprevisto para Peirce (na sua época so6
existiam as fotografias, o cinema estava apenas surgindo!), sua
teoria dos signos seja colocada a servigco de um maior entendimento
do modo como funcionam e agem as familias de signos que nao
cessam de se multiplicar pelo planeta. (SANTAELLA, 2004, p. XIV).
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Os conceitos peirceanos, embora abstratos, foram concebidos para abarcar

todos os signos. Desse modo, as multiplas dimensdes que a analise semidtica pode

assumir permitem compreender a natureza dos signos, seus modos de referir e os

efeitos que sao capazes de produzir nos receptores.

Seus conceitos sao gerais, mas devem conter, no nivel abstrato, os
elementos que nos permitem descrever, analisar e avaliar todo e
qualquer processo existente de signos verbais, n&o-verbais e
naturais: fala, escrita, gestos, sons, comunicacdo dos animais,
imagens fixas e em movimento, audiovisuais, hipermidia etc. As
diversas facetas que a analise semidtica apresenta podem assim
nos levar a compreender qual € a natureza e quais sao os poderes
de referéncia dos signos, que informagéo transmitem, como eles se
estruturam em sistemas, como funcionam, como sdo emitidos,
produzidos, utilizados e que tipos de efeitos sdo capazes de
provocar no receptor. (SANTAELLA, 2004, p. 4).

Nesse contexto, Santaella (2004) destaca que todo processo signico

carrega marcas historicas, técnicas e sociais que atravessam sua producéo, desde

o estagio de desenvolvimento das forgas produtivas até as escolhas do sujeito que o

constitui. E a partir disso que se torna possivel examinar criticamente os signos.

[...] em todo processo de signos ficam marcas deixadas pela histéria,
pelo nivel de desenvolvimento das forcas produtivas econbémicas,
pela técnica e pelo sujeito que as produz. Frente a esse potencial,
nao ha nada mais natural, portanto, do que buscar nas defini¢gdes e
classificacbes abstratas de signos, os principios guias para um
método de analise a ser aplicado a processos existentes de signos e
as mensagens que eles transmitem, tais como aparecem em
poemas, musicas, pinturas, fotos, filmes, matérias de jornal, danca,
pecas publicitarias, em qualquer meio em que essas pecas possam
aparecer: impresso, foto, cine ou videografico etc. (SANTAELLA,
2004, p. 5).

Vale destacar que a semidtica ndo funciona como uma ferramenta

automatica ou um conjunto de férmulas prontas que garantem a interpretacao plena

de qualquer objeto, conforme destacado por Santaella (2004). Portanto, é

necessario compreendé-lo em seu contexto para que a semidtica possa ser

utilizada.

Em suma, a semidtica ndo é uma chave que abre para noés
milagrosamente as portas de processos de signos cuja teoria e
pratica desconhecemos. Ela funciona como um mapa légico que
traca as linhas dos diferentes aspectos através dos quais uma
analise deve ser conduzida, mas ndo nos traz conhecimento
especifico da histéria, teoria e pratica de um determinado processo
de signos. Sem conhecer a historia de um sistema de signos e do
contexto sociocultural em que ele se situa, ndo se pode detectar as
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marcas que o contexto deixa na mensagem. (SANTAELLA, 2004, p.
6).

A abrangéncia da semiotica reside na sua capacidade de analisar qualquer
fendmeno como um signo ou um complexo de signos. Esta disciplina ultrapassa as
fronteiras da linguagem verbal e visual, estendendo seu olhar investigativo a
manifestacdes diversas.

E por isso que qualquer coisa pode ser analisada semioticamente,
desde um suspiro, uma musica, um teorema, uma partitura, um livro,
publicidades impressas ou televisivas, incluindo a percepg¢do que
temos delas, na sua natureza de signos e misturas entre eles.
(SANTAELLA, 2004, p. 11).

Para Peirce o primeiro passo de qualquer analise semidtica é
fenomenolégico sempre em correspondéncia com as categorias de primeiridade,

secundidade e terceiridade.

Assim sendo, diante de um processo de signos que se quer ler
semioticamente, o primeiro passo a ser dado é o fenomenoldgico:
contemplar, entdo discriminar e, por fim, generalizar em
correspondéncia com as categorias da primeiridade, secundidade e
terceiridade. (SANTAELLA, 2004, p. 29).

Esse procedimento orienta a analise desenvolvida neste trabalho,
permitindo compreender como os signos do programa Estrela da Casa constroem

significado.
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4. ESTRELA DA CASA

Para uma compreensdo aprofundada, torna-se essencial entender o objeto
de estudo, o reality show Estrela da Casa, observando suas particularidades, o
género ao qual pertence e o impacto no mercado atual. Dessa forma, o presente
capitulo apresenta um detalhamento do programa.

Conforme a pesquisa da Kantar IBOPE Media realizada em 2021, houve um
destaque para a audiéncia dos reality shows musicais que apresentaram um
impressionante crescimento de 853% em comparagdo ao ano anterior (IBOPE,
2021). Desse modo, pode-se dizer que os dados demonstram uma tendéncia maior

de aceitagao do publico quanto a esse formato.

Figura 7 - Crescimento de audiéncia dos reality shows musicais: 2021 x 2020
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Fonte: Kantar IBOPE Media, 2021.

No que diz respeito as tematicas preferidas do publico, a pesquisa da
MindMiners de 2021, mostra o reality musical em terceiro lugar, com 31% dos votos
(MindMiners, 2021).
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Figura 8 - As tematicas de reality shows preferidas do publico
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Fonte: MindMiners, 2021.

Provavelmente, esses dados surgem por conta de um unico género
englobar entretenimento, competicdo e formacdo de novos idolos. Portanto, o
Estrela da Casa insere-se no género dos reality shows musicais.

Nesse contexto, surge o programa Estrela da Casa, exibido e desenvolvido
pela TV Globo, cuja primeira edigdo ocorreu em 2024 e que, apesar das criticas, foi
remodelado, ganhando uma segunda edigdo em 2025. Desse modo, diferentemente
de formatos importados como Big Brother e The Voice, o Estrela da Casa foi
desenvolvido por José Bonifacio Brasil de Oliveira (Boninho) e Rodrigo Dourado.
Essa parceria na criagdo do programa fica nitida no site da Exame (2024), na
matéria em que Rodrigo Dourado é apresentado como atual diretor de Género
Reality da Globo, “em 2023, ao lado de Boninho, também foi um dos responsaveis
pela criagdo de ‘Estrela da Casa”” (EXAME, 2024).

O programa configura-se como uma proposta televisiva hibrida que une
elementos caracteristicos de formatos consagrados. Na matéria de divulgacéo de
estreia do programa, o site da Exame (2024) relata que o “Estrela da Casa,
comandado por Ana Clara, sera um programa que, de forma resumida, combina os

conceitos de ‘The Voice’ com ‘Big Brother Brasil” (EXAME, 2024). Soma-se ainda a
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fala de Boninho durante coletiva de empresa, presente na matéria do Gshow (2024):
“E um reality de musica? E um reality de convivéncia? E um pouco de tudo. Um
pouco de tudo que eu aprendi nessa minha histéria fazendo realities [...]" (GSHOW,
2024).

Figura 9 - Boninho e Rodrigo Dourado, criadores do Estrela da Casa

Fonte: CNN, 2024.

Conforme dados divulgados pelo site O Globo (2024) quanto a estreia da
primeira edicdo do Estrela da Casa, o reality show musical contou com catorze
cantores que competiram confinados durante 50 dias e ao final do programa, o
vencedor recebeu um prémio de R$ 500 mil (O GLOBO, 2024). Assim, a edicdo teve
inicio em 13 de agosto de 2024 e foi encerrada no dia 1° de outubro de 2024.

Outro fator de destaque na primeira edi¢cao foi a participagao surpresa da
cantora internacional Katy Perry, que apareceu no programa por meio de uma
dindmica especial onde a cantora pdde conversar com os participantes e partilhar
experiéncias. Por se tratar de uma artista de grande renome mundial, esta apari¢ao
ampliou significativamente a visibilidade da atracdo e contribuiu para fortalecer a

formacao artistica dos participantes, agregando prestigio e relevancia ao reality.
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Figura 10 - Katy Perry no Estrela da Casa

Fonte: Gshow, 2024.

De acordo com dados divulgados pelo Gshow, site oficial de entretenimento
da TV Globo, a primeira temporada do reality foi destaque de audiéncia no
Globoplay, plataforma de streaming da emissora. Na mesma matéria é possivel ver
que:

Na TV Globo, o Estrela da Casa liderou durante toda a temporada na
média nacional (PNT, com 11 pontos) e quando comparado aos
grandes espetaculos de musica do ano, os cantores da casa tiveram
um publico 141 vezes maior que a lotagdo do Rock in Rio 2024 e 115
vezes maior que a lotacdo do show da Madonna em Copacabana.
(GSHOW, 2024).

Soma-se a isso os dados da matéria da GQ, revista masculina que trata
sobre estilo de vida, que divulgou um post feito pelo diretor da primeira edigédo do
programa, Boninho: “50 dias! 95 musicas langadas, 14 milhées de players, 11
oficinas de talentos e 7 workshops com talentos incriveis e generosos" (GQ, 2024).

Apos compreender a base do reality Estrela da Casa, a seg¢ao a seguir, trara
as dinamicas do programa, fundamentais para compreender seu funcionamento e

sua relevancia dentro do género dos reality show musical.

4.1 Dindmica

O Estrela da Casa segue uma dinamica que combina elementos de
competicdo e convivéncia. Os participantes vivem juntos em uma casa, onde
enfrentam desafios musicais semanais, ensaios e provas que avaliam ndo apenas a

qualidade vocal, mas também a criatividade.


https://gshow.globo.com/tudo-mais/rock-in-rio/
https://gshow.globo.com/artistas/madonna/
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Antes mesmo da estreia, ainda na fase de pré-confinamento, os
jogadores deverdo montar um repertério com oito faixas musicais.
Assim, eles comecgardo a disputa com uma dessas cangodes
disponiveis, como se fosse um cartdo de visitas. Na sequéncia, a
cada semana, escolhnem a proxima musica para lancar,
movimentando o publico. (CNN, 2024).

Desse modo, o programa é regido por 3 “poderes” que podem ser
conquistados semanalmente: Hitmaker, Estrela da Semana e Dono do Palco. Esses

trés, juntamente com os concorrentes da batalha, participam do festival.

Figura 11 - Mural da casa

Fonte: Gshow, 2024.

O Hitmaker ocupa a primeira estrela na colocagao e consiste no langamento
das musicas dos cantores/competidores. Vence a faixa mais ouvida ao longo da
semana, além do titulo, o cantor também tera o direito de se apresentar no Festival
do reality. Acrescenta-se a definigado do site O Globo (2024):

[...] na casa mais musical (e vigiada) do Brasil, a semana comecara
na quarta-feira, quando os artistas langcardo um single de seu
repertorio. A partir dai, comecara a contagem: quem tera mais plays
nas plataformas de audio até domingo? No programa ao vivo, depois
do Fantastico, Ana Clara anunciara quem ¢é o “hitmaker” da semana,
aquele que fisgou a audiéncia e ganhara uma vaga no show
semanal. (O GLOBO, 2024).
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Para ser o Estrela da Semana, a disputa ocorre em duas fases: na primeira,
realizada durante o dia, os competidores participam de workshops com especialistas
de diferentes areas do universo musical, uma oportunidade para troca de
experiéncias. Ao final do workshop, em grupo, € desenvolvido um desafio proposto
pelos convidados/especialistas. Na segunda fase, que ocorre no periodo da noite e
durante o programa ao vivo, o grupo vencedor da etapa inicial compete
individualmente na Prova da Estrela. O ganhador conquista imunidade, se
apresenta no Festival e indica dois colegas para o Duelo. Soma-se informagdes do
site O Globo (2024):

As quintas-feiras, durante o dia, especialistas visitardo a casa para
dar um workshop e trocar experiéncias com os artistas. Os experts
também anunciardo um desafio, disputado por grupos. A noite, ao
vivo, os integrantes do grupo vencedor disputardo uma prova entre
si. Quem vencer estara imune, com vaga no show e indicagdo de
dois concorrentes para a “batalha”. (O GLOBO, 2024).

Figura 12 - Workshop e Prova da Estrela

Fonte: Gshow, 2024.

O Dono do Palco é definido por uma prova realizada aos sabados, o
vencedor garante uma vaga para se apresentar no Festival e adquire imunidade,
podendo ainda escolher um participante para a Batalha. Conforme visto
anteriormente, o Estrela da Casa visa misturar formatos ja consolidados, por isso,
essa prova € diferenciada, a matéria do site O Globo (2024) explica da seguinte
forma:

A disputa n&o tera nada a ver com musica. E coisa de “reality show
raiz’. Podera ser prova de resisténcia, agilidade, ou que vier a
cabeca da produgdo. O vencedor, o “dono do palco”, ganhara vaga
no show semanal, imunidade e indicagdo de concorrente para a
batalha. (O GLOBO, 2024).



67

Figura 13 - Dindmica da Semana
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Fonte: Gshow, 2024.

O esquema destaca as atividades realizadas em cada dia da semana,
desde o langamento de musicas as quartas-feiras até a eliminagdo as tergas.
Conforme visto anteriormente, na quarta-feira sao lancadas as musicas que
resultardo no Hitmaker, anunciado no domingo; na quinta-feira, o vencedor da Prova
da Estrela ganha imunidade, indicando dois jogadores para o Duelo; na sexta-feira,
um dos competidores € salvo pela audiéncia apds a disputa do Duelo; no sabado,
ha a disputa do Dono do Palco; no domingo, a votagdo dos competidores para
definir o terceiro participante da Batalha; na segunda-feira, um artista invade a casa
e realiza um pocket show; por fim, na terca-feira, acontece o Festival, onde o
Hitmaker, juntamente com os ganhadores da Prova da Estrela e o Dono do Palco se
apresentam imunes e os jogadores que estdo na Batalha, disputam a permanéncia
no programa. Na sequéncia, serdo detalhadas as dindmicas do Duelo, Balada,
Batalha, Festival e Jam Session.

Apo6s a vitdria da Prova da Estrela, o vencedor indica outros dois
competidores para o Duelo que ocorre as sextas-feiras, antes da Balada. Matéria do

site O Tempo (2024), descreve um exemplo de como a dinémica é realizada:

Mayarah indicou Matheus e Unna para se enfrentarem no duelo. O
casal fara uma apresentagao ao vivo no programa desta sexta-feira
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(23). Quem cantar melhor, se salva da Batalha [...]. (O TEMPO,
2024).

A Balada acontece apds o Duelo e € o momento de descontragdo da casa,
onde é realizada uma festa para os participantes.

Logo depois chega a Balada, quando os confinados podem aliviar a
tensdo da disputa na pista de dancga, aproveitando a companhia uns
dos outros — ou ndo —, confabulando sobre o jogo e, claro, curtindo
os shows previstos para acontecerem no gramado da casa.
(GSHOW, 2024).

A Batalha acontece as tercas-feiras, mas é formada pelo perdedor do Duelo
(definido na sexta-feira), um indicado pelo Dono do Palco e o mais votado pela
casa, ambos definidos no domingo.

Além disso, a cada semana o programa traz o Festival, ou seja, shows
realizados pelos competidores imunes, vencedor da Prova da Estrela, Dono do
Palco e Hitmaker. Posteriormente, acontece a apresentagdao dos participantes que
estdo na Batalha, eles s&o avaliados pelo publico, que participa ativamente por meio
de votagdes ao longo do programa ao vivo. O menos votado, da adeus a
competicdo. Durante a coletiva de imprensa do programa, Boninho disse sobre a
dindmica: “terca tem o festival. E um palco com plateia, 150 pessoas, eles se
apresentam. Um momento de consagragéo dos trés que estdo de boa e de tensao
dos trés que estéo se enfrentando”. (GSHOW, 2024).

As segundas-feiras ocorre o chamado Jam session, um momento de troca
entre um artista e os participantes. Além disso, o artista realiza um pocket show,
onde o ganhador da Prova da Estrela tem a oportunidade de cantar uma musica
com ele.

Toda segunda-feira, no estudio musical da casa, os confinados
recebem a visita de um cantor consagrado para troca de
experiéncias. A noite, durante o programa, o convidado ainda faz um
show exclusivo, ao vivo, para todo o publico. Quem ganhar o posto
de estrela da semana tem ainda a chance de apresentar um nimero
musical com o convidado. (EXTRA, 2024).
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4.1.1 Segunda edicao

Apos a consolidacao da primeira temporada, o Estrela da Casa passou por
uma revisao estrutural, as mudancgas foram motivadas a partir de criticas apontadas
por telespectadores nas redes sociais, que destacaram aspectos da dinamica
considerados confusos, extensos ou pouco relacionados com o que foi divulgado

sobre o reality.

Figura 14 - Criticas a primeira edigao

¥ Qual o sentido de ter prova deste tipo o
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66 sem
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de musica para avaliar.

Responder

4’ O programa € bom a Unica que FICOU o
fora da ordem sédo essas provas das
marcas patrocinadoras..Na minha
opinido era pra eles fazerem
composicdes e serem julgado por
jurados técnicos. No decorrer do
programa o que tivesse a melhor musica
a melhor apresentacéo e performance.
Viraria a estrela da casa.

Responder

Fonte: Instagram Oficial do Estrela da Casa, 2024.

Assim, tais comentarios e criticas resultaram em ajustes significativos para a
segunda edicdo. Entre os principais pontos de reformulacao, esta a reorganizagao
das provas e o peso de cada poder (Hitmaker, Estrela da Semana e Dono do
Palco). Além disso, as provas que determinam o Dono do Palco foram ampliadas

para assuntos variados, mas relacionados a musica, respondendo a critica de que,
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na primeira edigdo, os desafios fisicos ndo dialogavam suficientemente com a

proposta musical do reality.

O foco esta na performance! Provas musicais definem imunidades.
Os competidores nado votam entre si, mas sido avaliados pelo
publico, que da sua nota pelo gshow, e por um juri. Quem canta
melhor, vence. (GSHOW, 2024).

O formato do Festival também sofreu aprimoramentos, com maior énfase na
performance artistica e melhor integragdo com a votagao popular. A segunda edi¢gao
passou a contar com a presenga mais constante de especialistas musicais nos
Festivais, que ao avaliarem aspectos técnicos das apresentacdes, contribuem para
elevar o nivel de exigéncia artistica da competicdo. Ademais, Michael Telé assume a
posicao de técnico de todos os participantes, orientando-os continuamente ao longo

da temporada.

O Estrela da Casa estreia sob o comando de Ana Clara e volta cheio
de mudangas, entre elas, a participacdo de Michel Telé6 como mentor
dos 14 participantes. Este ano, eles se reuinem em um Centro de
Treinamento de Musica. (GSHOW, 2024).

Desse modo, observa-se que a segunda edicdo do programa surge como
uma resposta direta as percepcdes do publico e as demandas por uma maior
coeréncia entre proposta e execucdo. Portanto, as reformulacbes ndo apenas
corrigem fragilidades identificadas na primeira temporada, mas também fortalecem a
identidade do reality show enquanto uma disputa centrada na formacido de
"estrelas”, consolidando um formato mais coeso e alinhado as expectativas do

publico.

4.2 Lucca

Robert Lucca, mais conhecido como Lucca, foi o vencedor da primeira
edicao do Estrela da Casa. Contudo, a trajetéria musical dele foi construida ao longo
de muitos anos, antes de sua entrada no programa. Natural de Goias, o cantor
iniciou sua relagcdo com a musica ainda jovem, por incentivo do avé. Conforme é
visto na matéria do MaisGoias (2024) sobre a entrada do cantor no reality Estrela da
Casa: “Gravei uns videos, postei na internet e a galera gostou. Fiquei conhecido na
minha escola. Comecei a compor, aprendi a tocar violdao e me apaixonei pela
musica” (MAISGOIAS, 2024).
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No entanto, durante a vida Lucca se sentiu desafiado e tomou uma decisao
dificil para seguir seu sonho musical, a matéria do Gshow (2024) que revela
curiosidades sobre o campedo, destaca: “Parou de estudar no Ensino Médio ao

ouvir de um professor que nao seria nada na vida” (GSHOW, 2024).

Vale destacar que antes de entrar no Estrela da Casa, a vivéncia artistica de
Lucca ja era influenciada pelo trabalho conjunto com o irm&o mais velho, Juann,

conforme matéria de apresentagao de Lucca divulgada pelo Gshow (2024):

Isso porque ele tem uma dupla sertaneja ha dez anos com seu irmé&o
mais velho, Juann. Os dois ja cantaram com alguns nomes da
musica, como na vez em que venceram um desafio e dividiram o
palco com Wesley Safadao, e fazem quase tudo juntos no dia a dia.
(GSHOW, 2024).

Figura 15 - Lucca e seu irmao, Juann

Fonte: Gshow, 2024.

Durante o reality, Lucca foi destaque nas dindamicas. De acordo com o site
do Gshow (2024), o cantor “viveu muuuuito: foi uma vez Estrela da Semana, se
apresentou duas vezes na Batalha, venceu duas vezes o Hitmaker e disputou
quatro Duelos, perdendo apenas um.” (GSHOW, 2024). Por fim, como vencedor da
edicdo, Lucca “ganhou R$ 1 milhdo, contrato com uma gravadora e uma turné.”

(UOL, 2025). Vale ressaltar que o contrato foi realizado com a gravadora Sony.
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Atualmente, o cantor possui 27 anos e retomou a dupla com o irmao, como

destaca a matéria produzida pelo veiculo O Tempo (2025) sobre o pos-reality do

cantor:

Apdés o fim da primeira temporada do Estrela da Casa, Lucca
cumpriu uma agenda de compromissos ligados a Globo, marcando
presenca em diversos programas da emissora, como o Encontro e o
Domingdo com Huck, além de eventos da casa, a exemplo do
especial de 60 anos do canal e o Prémio Multishow. Em 22 de
novembro do ano passado, Lucca subiu aos palcos pela primeira vez
no Villa Country, em S&o Paulo. Ja nos primeiros meses de 2025, o
cantor se apresentou poucas vezes, pois estava gravando seu
primeiro DVD, Movimento Vol. 1, que foi lancado em 11 de abril.
Agora, Lucca retomou a dupla com o irmdo, Juann. (O TEMPO,
2025).

Soma-se ainda que Lucca foi a voz da vinheta de abertura da segunda

edicdo do programa, assim como divulgado pelo Gshow (2025):

A musica-tema do programa segue a mesma: ‘Minha Estrela’, com
composi¢do de Rodrigo Melim, Alexandre Castilho e Jodo Vitor. A
diferenga é que, agora, a cang¢ao ganha pitadas de caracteristicas do
sertanejo, género defendido pelo artista. (GSHOW, 2025).

Diante desse percurso, sera analisado no tépico a seguir, a trajetéria de

Lucca no reality show Estrela da Casa, tomando como base todos os conceitos e

teorias aqui apresentados.
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5. ANALISE COM BASE NA JORNADA DO HEROI E NA SEMIOTICA PEIRCEANA

Apos compreender o reality Estrela da Casa, sua condugdo e seu primeiro
campeado, torna-se possivel avangar para uma investigagdo mais aprofundada dos
sentidos produzidos pelo programa. Com base nas teorias vistas anteriormente,
Jornada do Herdi e Semibtica Peirceana, este tépico dedica-se a examinar os
elementos que estruturam a narrativa do campedao Lucca e os signos presentes em
sua trajetéria. Portanto, parte-se para a analise utilizando a Semidtica Peirceana. A
nivel da primeiridade, ha o icone, que € o signo nele mesmo, a impressao imediata.
A secundidade possui relagdo com o objeto, relacionado a experiéncia e a
perspectiva do proprio Lucca. Por fim, a terceiridade é a ligagao entre a primeiridade
e a secundidade, ou seja, correspondente aos efeitos gerados no publico e a
maneira como a trajetéria pode ter sido compreendida coletivamente.

Remontando ao que foi exposto anteriormente, quanto aos termos “estrela”
e “casa’ é interessante pensar no quanto essas duas perspectivas convergem de
forma particularmente significativa com a tematica proposta no presente Trabalho de
Concluséo de Curso e o titulo do programa Estrela da Casa. Portanto, vé-se que os
termos “estrela” e “casa” ndo sdo apenas escolhas estéticas, mas comunicadores
tanto do papel simbdlico dos participantes quanto do ambiente de pertencimento e
competicdo em que a narrativa se desenvolve. Dessa forma, o nome Estrela da
Casa sintetiza perfeitamente a logica do formato: uma “estrela” (o
protagonista/herdi/artista) que precisa brilhar dentro de uma “casa” (lugar onde
ocorre o0 programa).

A seguir sdo apresentados os resultados da analise que busca revelar n&o
apenas o funcionamento interno do programa, mas também os processos

interpretativos que moldam sua recepgao e impacto junto ao publico.
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Figura 16 - Lucca recebe a noticia de que participara do programa

A0
(X
9.9.¢ ((,,((<(\$.

B G W,

Fonte: Globoplay, 2024.

Na estréia do programa, Lucca é apresentado ao publico e declara logo nos
primeiros segundos: "Meu sonho é que o Brasil inteiro escute a minha voz" (Lucca,
2024). Tomando como base a Jornada do Herdi, esse € o inicio da participagéo de
Lucca no reality show Estrela da Casa, seu Primeiro Ato esta acontecendo, é a
Partida. Na imagem (Figura 16) é possivel ver o Chamado a Aventura de Lucca, ele
€ visto em seu Mundo Comum, juntamente com sua familia e recebe a noticia de
que estara, o chamado para estar no Estrela da Casa, o Mundo Especial. Ao
analisarmos a imagem é possivel ver que um produtor ou o proprio cinegrafista foi o

responsavel por dar essa noticia/fazer esse chamado, atuando assim, como Arauto.

Quanto a Semidtica Peirceana, em um primeiro momento, na esfera da
primeiridade, o observador € imediatamente impactado pela emocédo apresentada
por Lucca e seus familiares. E notéria a euforia através do gesto de bragos erguidos
da mulher, o riso espontdneo e o abraco apertado entre Lucca e o irmao, Juann.
Desse modo, as expressdes, o ambiente informal e a composi¢cdo da cena evocam
sensacbes de alegria, acolhimento e intimidade, antes mesmo que qualquer

interpretacéo racional seja estruturada.

Ao avancgar para a secundidade, o abraco firme e emotivo funciona como
signo de um momento decisivo: a confirmagado de uma conquista que encerra um
ciclo de esfor¢co e provagao, remontando os desafios enfrentados por Lucca, que

precisou abandonar os estudos e ir em busca do seu sonho.
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Por fim, na terceiridade, a cena é marcada pela emogao dos familiares e
pode ser lida pelo publico como simbolo de superagao, humildade, autenticidade e
apoio familiar. Logo no inicio, o ambiente simples contribui para construir a
percepcao de que Lucca € alguém “do povo”, capaz de inspirar identificacdo e

admiragao.

Figura 17 - Lucca entra na casa

EstrelaDaCasa

Fonte: Globoplay, 2024.

A imagem (Figura 17) revela o momento em que Lucca entra na casa do
reality e abandona seu Mundo Comum. Vale ressaltar que ndo ha uma recusa do
chamado, uma vez que essa oportunidade € um sonho para Lucca. No entanto, de
acordo com Campbell (1949), na auséncia de recusa, esse € o momento em que o
Mentor surge. Para a presente analise, a figura que mais se assimilou a esse
arquétipo foi a figura da apresentadora que guia Lucca por toda a trajetoria. Além
disso, é possivel ver que alguém da produgao abre a porta para que Lucca entre na
casa, sendo essa pessoa o Guardido do Limiar, enquanto Lucca passa pela

Travessia do Limiar.

Na esfera da Semidtica Peirceana, a primeiridade aparece antes de
qualquer construcdo racional e o que se destaca € um sentimento de alegria

contagiante e receoso com relagdo a como se dara o desenrolar do programa.

Na secundidade, a imagem passa a ganhar significado concreto dentro do

percurso de Lucca. A entrada confiante € acompanhada de aplausos do proéprio
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participante que emerge nao apenas como alguém que participa, mas como alguém
que assume plenamente seu papel no jogo. Assim, a secundidade traduz o

momento vivido como um choque e alegria dessa nova fase.

Por fim, na terceiridade, o comportamento e figurino de Lucca somados ao
plano escolhido, constroem o participante como protagonista, ao apresenta-lo no
centro e em um plano proximo. Para o telespectador, essa entrada pode gerar

efeitos do inicio de um reconhecimento e identificagéo.

Figura 18 - Lucca urina durante prova de resisténcia

Fonte: Globoplay, 2024.

Apods receber o Chamado a Aventura e entrar na Casa, Lucca enfrenta seu
primeiro teste durante a primeira prova do reality. Lucca foi o vencedor da prova de
resisténcia, apos 17 horas de prova. No entanto, imagens reveladas pela produgao
durante a exibigdo da prova no programa do dia 14 de agosto de 2024, mostraram
que o cantor havia feito necessidades fisioldgicas no decorrer da prova. Além disso,
o participante também confessou aos colegas de confinamento, conforme matéria
do Gshow (2025):

Depois do fim da primeira Prova de Resisténcia do Estrela da Casa
nesta quarta-feira (14), Lucca conversa com Evellin na cozinha. O
goiano foi o ultimo participante a deixar a disputa, que passou de 17
horas de duragdo. Ao ser questionado pela dentista se fez xixi na
prova, Lucca faz que sim com a cabega. (GSHOW, 2024).

Por fim, no ao vivo Lucca confirmou o ato e Rodrigo foi o vencedor da

prova. Toda essa situagao foi responsavel por dividir opinides sobre o carater de


https://gshow.globo.com/realities/estrela-da-casa/
https://gshow.globo.com/realities/estrela-da-casa/2024/participantes/lucca/
https://gshow.globo.com/realities/estrela-da-casa/2024/participantes/evellin/
https://gshow.globo.com/realities/estrela-da-casa/2024/dentro-da-casa/noticia/lucca-e-o-ultimo-a-deixar-a-prova-de-resistencia-do-estrela-da-casa.ghtml
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Lucca tanto na casa, quanto entre o publico. Desse modo, mesmo com o publico e a
casa dividida, Lucca avanga para o Segundo Ato, a Iniciacdo. E nessa fase que todo

o enredo é desenvolvido.

Na cena apresentada (Figura 18) é visto um liquido azul que recobre o
corpo do participante, é possivel ver o cansacgo, a legenda que demonstra um
sussurro e o enquadramento fechado produzem uma experiéncia visual marcada

pela estranheza e pelo desconforto.

A secundidade emerge do ponto de vista do participante. O momento
adquire um significado particular ao nao saber se poderia urinar durante a prova.
Lucca esforga-se para conter a necessidade fisiologica, acreditando que perder
liquido poderia comprometer ainda mais sua permanéncia. A legenda exibida pelo
programa evidencia esse raciocinio ao revelar a tentativa de “segurar” a vontade de
ir ao banheiro, tendo em vista que o participante revela que havia urinado diversas

vezes ao longo da disputa.

Por fim, a terceiridade integra o sentido produzido socialmente e os efeitos
interpretativos possivelmente gerados no publico. A cena ultrapassa o carater de
simples dinamica televisiva e passa a simbolizar, dentro da narrativa do reality, a
figura de alguém que quis trapacear, ser engragado ou alguém que de fato infligiu
uma regra por inocéncia. Dessa forma, Lucca destacou-se dos demais participantes
e provocou debate entre o publico. Essa divisdo do publico € notéria ao observar os

comentarios de telespectadores no Instagram oficial do reality:
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Figura 19 - Comentarios do publico sobre a atitude de Lucca na prova de resisténcia

- 67 sem

Que importa se fez xixi. Ele ganhou e O
merece

Responder

Gostei da honestidade dele Q
Responder

Eu t6 torcendo pro Lucca mas achei O
justo o Rodrigo ter levado a imunidade

Responder

Nao valeu, fez xixi o
Responder

- 67 sem

Espero que seja desclassificado no ao o
vivolll

S & @

&

Responder

Fonte: Instagram Oficial do Estrela da Casa, 2024.

As reacgbes revelam diferentes leituras do publico sobre a mesma cena. A

seguir é dada continuidade a analise.
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Figura 20 - Lucca ganha o primeiro Hitmaker da temporada

Fonte: Globoplay, 2024.

Na mesma semana em que foi desclassificado da prova de resisténcia,
Lucca foi consagrado vencedor do primeiro Hitmaker da temporada, ou seja, sua
musica da semana, “Cuida Bem Dela”, foi a mais ouvida nas plataformas digitais
durante a semana em comparacdo com os demais participantes, totalizando
133.381 reproducgbes. Esse episédio causa inveja nos demais participantes.
Soma-se que nesse estagio, Lucca faz alianga com as cantoras, Leidy Murilho e
Unna X, enquanto ha uma inimizade com os cantores, Gael e Nick. E o periodo em
que o cantor/herdi se ambienta dentro do Mundo Especial, nesse caso, a casa do

reality.

Desse modo, a partir da Semiética Peirceana, a primeiridade aponta que o
enquadramento central destaca sua expressao de satisfacao e alivio, reforcada pelo

sorriso aberto e pela postura descontraida.

Na secundidade, destaca-se a reagéo de Lucca que compreende através da
dindmica que o langcamento da musica gerou o engajamento do publico, trazendo

seguranga ao jogo do participante.

Quanto a terceiridade o dado numérico atua como mediador entre o jogo € o
publico, funcionando como signo convencional de reconhecimento e aprovagao

publica.
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Figura 21 - Lucca quase sai da competi¢édo

Fonte: Globoplay, 2024.

Lucca vai para a Batalha e quase é eliminado, com base no exposto por
Vogler (2006) quanto a Jornada do Herdi esse € um o momento de tens&o, pois
vive-se uma “quase morte” que, nesse caso, seria uma “‘morte” no reality, uma
eliminagao. Contudo, ao final do discurso, o eliminado é Rodrigo.

Dando sequéncia a Jornada do Herdi, Lucca vive momentos de incerteza e
avanga no jogo, tornando-se mais proximo da Provagao Suprema, portanto, vivendo
a Aproximacgao da Caverna Oculta.

Na dimensdo da primeiridade, a cena (Figura 21) produz um impacto
sensorial imediato, marcado pela intensidade cromatica do vermelho, que remete a
tensdo e dramatizacdo caracteristicas desse tipo de decisdo. O abrago apertado
entre os participantes expressa alivio e solidariedade, revelando a atmosfera

emocional do momento.

Na secundidade, é vista a tensdo e alivio de Lucca ao achar que seria

eliminado e seu sonho acabaria.

Por fim, na terceiridade, a imagem adquire pleno sentido, o fundo vermelho
se converte em signo de perigo e decisao, enquanto os percentuais organizam
simbolicamente a narrativa da disputa para os telespectadores, deixando claro

quem tem maior ou menor apoio do publico.
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Figura 22 - Lucca disputa Duelo com Nick

Fonte: Globoplay, 2024.

Na imagem acima (Figura 22), apds uma trajetéria marcada pela formacgao
de aliangas, enfrentamento de adversarios e sucessivas provas no programa, Lucca
vive a Provacdo Suprema. Nesse contexto, Lucca disputa um Duelo decisivo contra
seu principal antagonista, o cantor Nick Cruz. A rivalidade entre ambos
intensificou-se ao longo da temporada, especialmente apdés comentarios feitos por
Nick a respeito de Lucca e de seus aliados. Um episédio emblematico desse
embate ocorreu quando Nick reclamava de outros participantes e Lucca apareceu
na varanda; imediatamente, Nick se dirigiu a ele dizendo: “6 Luan, vocé nao fuma
nao?”, comparando-o ao cantor Luan Santana. Por fim, Lucca conquista a
imunidade com 75,45% dos votos (GSHOW, 2024). Essa demonstragao do apoio do

publico € a Recompensa de Lucca.

Através da Semidtica Peirceana, vé-se na primeiridade a diferenciacao de
cores dos figurinos, enquanto Lucca utiliza branco, Nick esta de vermelho, portanto,
eles contrastam e a postura dos participantes, demonstra Lucca descontraido e

confiante, enquanto Nick esta cabisbaixo, transmitindo abatimento.

Na secundidade, é vista a confianga que Lucca possui no seu potencial,

também perante aos resultados que obteve do publico no decorrer do programa.
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Em relagdo a terceiridade, observa-se a dimensao interpretativa: o publico,

que atua como mediador de sentido, apoia majoritariamente Lucca e, em

consequéncia, atribui menor adesao a Nick.

Figura 23 - Comentarios do publico sobre o Duelo entre Nick e Lucca

Q
o

=

®

®

FORAAAAA NICK
Responder

Luccca campedo ¥ ¥
Responder

E tdo triste ver artistas um com inveja do
brilho do outro. Curtia muito o Nick no
comeco, em pouco tempo de reality ja
mostrou quem ele é. Que decepcéo.

Responder

Kkkkkkk Nick ja era

Responder

G - -
Fora Nick
Responder

Fonte: Instagram Oficial do Estrela da Casa, 2024.

Os comentarios evidenciam que a maioria do publico estava apoiando
Lucca e mencionavam a saida de Nick, que ao perder o Duelo iria para a Batalha.

Fato que se concretizou.
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Figura 24 - Lucca é consagrado campeéo do Estrela da Casa

Fonte: Globoplay, 2024.

Ao final do reality e da Jornada, Lucca vivencia os trés estagios do Terceiro
Ato, o Retorno: Caminho de Volta, Ressurreicdo e Retorno com o Elixir. O Terceiro
Ato apresenta-se na final, pois é onde o cantor de fato sobrevive ao jogo, vencendo
e faz o Caminho de Volta para casa, levando todas as técnicas vocais, aprendizados
profissionais e pessoais consigo (Retorno com o Elixir). Portanto, na final, o cantor
se depara com o climax de sua trajetdria, retorna para sua casa, seu Mundo
Comum, mas leva na bagagem os ensinamentos desenvolvidos ao longo do

programa.

Assim, a primeiridade indica os brilhos dos fogos, a roupa brilhante de

Lucca e a estrela a fundo, evidenciando seu papel de protagonismo e artistico.

Quanto a secundidade, o cantor se vé realizando o sonho que decretou logo

no inicio do programa.

Na terceiridade, a maioria do publico apresenta-se positivo quanto ao

resultado. Conforme é visto nos comentarios do instagram oficial do reality show:
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Figura 25 - Comentarios do publico sobre Lucca campeao do Estrela da Casa

Ele se mostrou "favorito" desde o o
primeiro dia. Zero surpresa (.

Responder

¥ Lucca incontestavelmente a melhor voz
desde o primeiro dia. Ndo é a toa que os
outros participantes tremeram na base
desde o inicio.

Responder

VN

5

# Mais do mesmo! Tem muitos na internet o
com o mesmo potencial ou até maior...
Nao vi nada de diferente neste
programa, nenhuma voz que se
destaca-se! Unna talvez fosse o
diferencial entre os 4. Que seja o
primeiro e Ultimo programa, pq €
péssimol!!
Responder

59 sem
‘ Lucca vc me faz lembrar muito Cristiano Q
Araujo de que eu sou fa e serei pra vida
inteira.amei vc cantando as musicas do
Cris muito obrigada Deus te abengoe
sucesso !l
Responder

Fonte: Instagram Oficial do Estrela da Casa, 2024.

Na imagem acima (Figura 25) sdo vistos os comentarios dos
telespectadores no Instagram oficial do programa diante da vitéria de Lucca. A partir
da Semidtica aqui apresentada e analisada foi desenvolvido um esquema que

simplifica a analise.



Figura 26 - Analise Semidtica do campeédo Lucca

Imagens Primeiridade Secundidade Terceiridade
e Emogao de ¢ Momento ¢ Superagéo;
Lucca e decisivo; ¢ Apoio familiar;
familiares; ¢ Humildade,
e Sorrisos, e Realizagao de e |dentificagdo.
abragos e um sonho.
euforia.
e Alegria; e Entrada e Plano préximo;
e Receio. confiante; e Figurino;
¢ Reconhecimento;
e Alegria pelo « |dentificagdo.
novo.
e Cor azul; e Estratégia; o Trapaceio;
e Cansago; e Ddvida. e Engragado;
e Estranho. e |nocéncia.
e Satisfagéo; e Apoio do
e Alivio. publico;
e Aprovagao
e Seguranga no
jogo.
¢ Corvermelha; e Tensdo; e Deciséo;
e Tensdo; e Alivio. e Disputa;
e Drama; e Apoio do publico.
e Solidariedade.
e Cores dos e Apoio a Lucca;
figurinos; e Desprezo a Nick.
e Confianga
e Expressbes.
e Fogos;
e Estrela ao
fundo; e Realizagado de e Apoio do publico
e Brilho do um sonho
figurino.

Fonte: Elaboragao propria, 2025.
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A seguir, sdo apresentadas as consideragdes finais do presente Trabalho de

Conclusao de Curso.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Essa monografia teve como principal objetivo analisar a construcdo da
narrativa de Lucca, campeédo da primeira edigdo do reality Estrela da Casa, a partir
da Jornada do Heréi e da Semidtica Peirceana. Como objetivos secundarios foi
almejado conceituar o reality show de acordo com seu género, formato e categoria
que esta inserido; apresentar a estrutura e os arquétipos da Jornada do Herdi;
aplicar a semidtica como método de analise para identificar os signos, codigos e
estratégias narrativas presentes na trajetéria de Lucca em Estrela da Casa.

O desenvolvimento deste Trabalho de Conclusdo de Curso surge da
pergunta fundamental: O que se pode depreender, em um estudo qualitativo de
carater bibliografico, sobre a utilizagdo da Jornada do Herdi, enquanto recurso

narrativo e a proposta do real que o reality show deseja transmitir?

A partir de toda a teoria apresentada e os resultados expostos pela analise,
pode-se dizer que o trabalho concluiu seu objetivo e respondeu a pergunta
fundamental. Desse modo, a analise da trajetéria de Lucca no Estrela da Casa,
fundamentada na Jornada do Herdéi e na Semidtica Peirceana, permitiu
compreender como a narrativa foi construida e percebida ao longo do reality show.
Ao longo do programa, a participacdo de Lucca n&do se limitou a competicdo
musical: se constituiu como um percurso simbdlico marcado por desafios, tensoes,
conflitos interpessoais, aliancas e momentos de forte apelo emocional, que

contribuiram para consolida-lo como protagonista da edigao.

Por meio dos resultados da analise, observa-se que a Jornada do Heroi
evidenciou que Lucca viveu de maneira estruturada as etapas, reforcando a
identificagdo com o publico, que péde acompanhar uma jornada marcada pela
superagao, pelo esforco e pela sensibilidade, elementos fundamentais na

construgao do herdi contemporéaneo televisivo.

A Semidtica Peirceana permitiu uma leitura aprofundada dos signos
presentes nas imagens, agdes e reagdes do participante. A primeiridade revelou
impactos afetivos e sensoriais imediatos; a secundidade evidenciou possiveis
interpretacdes do cantor; e a terceiridade levantou possiveis efeitos interpretativos e

sociais que sua trajetéria provocou no publico. A divisdo entre elogios e criticas, as
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leituras morais sobre suas atitudes e o apoio crescente ao longo da temporada

demonstram como Lucca foi sendo interpretado ao longo da trajetoria.

Portanto, deixa-se como proposta de trabalhos futuros comparar a narrativa
de Lucca com a campeéd da segunda temporada, observando diferencas entre as
edicdes e se ainda ha a construcio de protagonismo com base na Jornada do Herai
e a presenca da Semidtica; observar se ainda ha aspectos da Jornada do Herdi em
Lucca apds o fim do programa e como eles acontecem; expandir a andlise para
concorrentes além do campedo e/ou comparar diferentes produtos (novelas e
realitys) para verificar como a estrutura narrativa esta presente em cada formato e

as similaridades.
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